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Abstrakt

Tato bakalarska prace se vénuje redesignu webovych stranek spolecnosti Néarodni hiebcin
Kladruby nad Labem. Jednd se o prezentacni webovou stranku vyznamného turistického
cile. Téma pracuje s vyuzitim soucasnych webovych technologii a pfistupii k zatraktivnéni
webové stranky a vylepSeni informacni architektury. Tento princip vede ke zvyseni uZiva-
telské piivétivosti na zaklad€ pravidel dobrého UX designu. Soucasti reSerSe je provedeni
diikladné analyzy soucasného webu a vypsany jeho silné a slabé stranky. Stejné tak je zkou-
mano i feSeni webll obdobného charakteru a nalezené kladné principy jsou aplikovéany pfi
tvorb¢ finalniho vysledku.

Realizace zahrnuje tvorbu nového prototypu, ktery vyuziva moderni prvky intuitivni
a uzivatelsky pfistupné navigace. V ramci prace byla vylepSena vizualizace dat a provedena
optimalizace pro mobilni zafizeni. Cela estetika webu vyjadfuje vyznamnost hiebCina jako
nejstarSiho na svété a reprezentuje ho svym unikatnim designovym piistupem. Vystupem je
nova podoba webové platformy véetné detailniho popisu procesu jeji tvorby.

Klic¢ova slova
Web design, UI/UX, Redesign, User-friendly, Narodni hiebcin, Starokladrubsky kiin

Abstract

This bachelor's thesis focuses on redesigning the National Stud at Kladruby nad Labem web-
site. This topic focuses on using current web technologies and approaches to create an at-
tractive site with a proper information architecture. This leads to a better user experience and
adds aesthetic value. The research part focuses firstly on analyzing the current website and
identifying its strengths and weaknesses and secondly on evaluating websites of similar char-
acter, from which the best practices are applied to the result.

The creative part focuses on designing a functional prototype that uses modern practices
to build an intuitive and user-friendly navigation and better data visualization. Fully respon-
siveness for all devices is also a part of the design. The overall aesthetic conveys the im-
portance of the stud as the oldest one in the world using a unique design language. The result
is a newly designed web page with a detailed documentation of the entire creation process.

Keywords
Web design, UI/UX, Redesign, User-friendly, National stud farm, Kladruber horse
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uvoD

Webové stranky jsou v dnesni dobé velmi dilezitou soucasti nasSich zivotii. Dilezitou roli
hraji 1 v planovani riznych aktivit a cestovani. Pokud hleddme mista k navstéve, je velmi
pravdépodobné, Ze pied samotnou navstévou daného mista se pokusime najit si informace
pravé na webovych strankéach. Diky stale se rozvijejicim technologiim mohou mit weby ne-
spocet podob. Jejich sdéleni by v§ak mélo byt, v souladu s vizudlni strankou, snadno ucho-
pitelné. Veskeré informace by mé¢l uzivatel najit snadno a intuitivné. V idealnim ptipadé by
mél byt web i1 zapamatovatelny.

Cilem mého bakalaiského projektu je redesignovat webovou stranku spolecnosti Na-
rodni hieb¢in Kladruby nad Labem www.nhkladruby.cz s apelem na pravidla dobrého UX
designu a psychologické tendence ¢lovéka v digitdlnim prostfedi. Naprostym zékladem
webu je architektura informaci, kterd je strukturovana do intuitivni podoby pro co nejjedno-
dussi uzivani. Webova stranka je plné funkéni, obsahuje veskeré potfebné informace a je
plné responzivni napfic zafizenimi. Zpracovana je v softwaru Framer.

Hlavni motiv projektu — koné — pramenti jiz z mého détstvi. Odjakziva mé tato zvitata
fascinovala jejich majestatnosti, eleganci a hlubokou inteligenci. Volba redesignovat stava-
jici web Narodniho Hiebcina Kladruby nad Labem byla tedy jednoduchym rozhodnutim.
Zaroven piedstavuje dostateCnou vyzvu jak Skalou obsahu, tak nutnosti kompletni restruk-
turalizace ptiivodni podoby a architektury do uzivatelsky a esteticky ptivétivé.
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1 Webové stranky turistickych cili — sou€asna reseni
a trendy

Pro vytvoreni webové stranky, ktera dava smysl a poskytuje relevantni informace pro uzi-
vatele, je nutno nejprve definovat jeji samotny druh. Néarodni hieb¢in v Kladrubech nad La-
bem (dale NHKL) je zejména cestovatelskou destinaci — hlavnim cilem pro vefejnost je jeho
navstéva. Web takové spole¢nosti je vétSinou informacni a jeho navstévnik potiebuje jedno-
duchy pfistup k zakladnim informacim, které pred navstévou potiebuje.

V této kapitole shrnuji, jaké weby maji stejné cile jako NHKL a jejich uplatnitelné prin-
cipy pfimo pro muj projekt.

1.1 Inspirace

Pozadavky webu NHKL se nejvice shoduji s dalSimi cestovatelskymi cili, jako jsou hrady,
zamky, galerie, muzea, ale i sluzby jako hotely, resorty apod. U téchto webt jsem primarné
zkoumala, jak zachazi se zobrazenim informaci, které¢ potiebuje uzivatel k nadvstéve.

Jednim z hlavnich tskali, na které jsem narazila, byla nedostate¢nd komunikace viici
cilové skuping. Cilova skupina oznacuje skupinu jedinct se spole¢nymi vlastnostmi, na kte-
rou web cili svym obsahem (vice v sekci 3.2). Kazda cilova skupina mtze mit rozdilné po-
tieby a je potteba jim jit naproti. Specificky pro navstévniky turistického mista je stézejni
poskytnout informace, jako je oteviraci doba, cena vstupenek a program, v co nejkratsi
mozné dobé.

Napriklad Narodni pamatkovy ustav, ktery zastieSuje jedny z nejzndméjSich turistic-
kych cilt v Cesku jako hrad Karlstejn, ma tuto problematiku velice dobie zpracovanou. Po-
trebné informace jsou zobrazeny hned v hero sekci pomoci definované Sablony pro vSechny
pamatky (www.hrad-karlstejn.cz).

Karlitejn Hluboka nad Vitavou

Obr. 1: Weby pamatek Narodniho pamatkového ustavu
(zdroj: https://www.hrad-karlstejn.cz/cs a https://zamek-hluboka.cz/cs)
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Jako dalsi piiklady inspira¢nich webii mohu uvést: www.chramsvatebarbory.cz, www.zoo-
zlin.eu nebo www.zelena-hora.cz.

Pro vizualni inspiraci jsem volila primarné hotely, konkrétnéji luxusnéjsi resorty. Ty
velice dobfe komunikuji svou exkluzivitu, coz je princip, ktery jsem potiebovala uplatnit
u webu Narodniho hiebéina. Nize analyzuji Sporthotel Loriinser, ale inspirovala jsem se
1 www.mooserhotel.at, naturehood-pj.com/zinen a dal$imi.

1.1.1 Inspiraéni web Sporthotel Loriinser

Webova stranka Sporthotelu Loriinser (www.lorunser.com) je prvotiidnim ptikladem mo-
derniho webu s vyuzitim digitalnich technologii ve webdesignu. Neobsahuje pfilis efektd,
které by zplsobily béznému uzivateli problém s navigaci, ale zaroven je kazdy detail do-
myslen a vySperkovan animacemi.

sy

Book Here

Obr. 2: Inspirani web Sporthotelu Loriinser
(zdroj: https://www.lorunser.com/)

Celkovy vizual webu vychazi ze stylu Svycarskych chalet a vintage alpskych ski hotelit. Jed-
nim z hlavnich prvki, ktery tento web ozivuji a davaji mu dynamiku, jsou animace. Prvni
setkani s nimi mé uzivatel hned pii nacteni stranky, kdy se v preloaderu vykresluje vektorova
skica hotelu. Dalsim klicovym aspektem je typografie. Kvalitni pisma Editorial Old a PP
Museum od proslulé pismolijny Pangram Pangram (pangrampangram.com) jsou kontrastem
historického brandu a jeho relevance v digitadlnim kontextu. V kombinaci se specificky vy-
branymi videi a kvalitnimi fotografiemi evokuje cely web pocit tiché¢ho luxusu.
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1.1.2 Zhodnoceni
Co jsou tedy konkrétni principy, které navodi pocit luxusu ¢i kvalitni sluzby? Definovala

Kvantita informaci je ¢asto podcenovana. Designér musi mit pevny zéklad principt,
podle kterych definuje, které informace jsou zasadni — a musi byt vidét — a které naopak ne.
Piehlcenost webu ubird navstévnikovi kapacitu sledovat to zésadni, a rozptyluje ho od po-
noteni se do zazitku (Whitenton, 2013).
umistén a nastylovan. Digitalni média maji vyhodu v moZznosti interakce, diky které miizeme
navstévnika zapojit do déni na webu. To pomaha tvofit si blizsi vztah ke znacce, napt. kdyz
ma web zajimavée feSeny scroll a navstévnik tak sdm objevuje informace.

Vizuélni ¢ast webové stranky by méla vychdzet z pevné stanovené, silné identity a de-
finovaného design systému. Pokud selze design systém, vysledek nebude jednotny a nepo-
mohou ani animace kazdého elementu.

Diky analyze inspira¢nich webu jsem vyhodnotila deset parametrd, které mohou vy-
razné ozvlastnit estetiku webu a udélat ho vice zapamatovatelnym:

Barevnost

Typografie

Preloader

Fullscreen video, fotka

Parallax

Scroll efekty

Hover efekty

Postupné zobrazeni (On Appear)
. Animované vektory

10. Copywriting

00N U R W~

1.2 Konkurence
Nérodni hieb¢in v Kladrubech nad Labem je mimo cestovatelskou destinaci 1 zatizenim pro
chov koni. Diky své historii a krajin€ je témét naprostym unikatem nejen v evropském, ale
1 svétovém méfitku. Z toho diivodu neni jednoduché najit konkurenci, kterd by se mohla
rovnat jeho urovni.

Jednim z moznych ptiklad mohu uvést rakouskou chovnou stanici Lipicanskych koni
ve Styrsku Lipizzaner stud Piber (www.srs.at). Webova stranka mé ptijemny, jednoduchy
vizuél, ktery elegantné reprezentuje historii Spanélské jezdecké dkoly.
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THE LIPIZZANER AM

Stud Piber

Asan intangible UNESCO cultural heritage of humanity, the Lipizzaner
stud Piber not only secures the centuries-old knowledge of breeding and

rearing the Lipi but is also respansible for the offspring of the world-

famous white stallions of the Spanish Riding School.

If the walls of this stud could speak, they would have a lot to tell. They would
tell the stories of the housed mother mares, whe are expecting their foals
shortly, reporting on the exciting adventures of the young Lipizzaner foals in
the discovery of the world and making the experiences of the Lipizzanians
of the Spanish Riding School live high in their well-deserved retirement.

Obr. 3: Konkurenéni web Lipizzaner stud Piber
(zdroj: https://www.srs.at)

Piber funguje od roku 1920, avsak chov Lipicanti pro Habsburky zacal v poloving 16. stoleti
v Lipici, kde taktéz stale funguje piivodni chovna stanice Lipicanii Lipica (Dovc et al., 2006).
Webovou stranku hieb¢ina v Lipici (www.lipica.org) povazuji jako ptikladnou modernim
vzhledem webu, avSak v dostupnych informacich a komunikaci ptisobi ponékud hole. Obje-
vovani prvku na mé pasobilo moc zdlouhavé, celkovy layout je prazdny, a pro nezkuseného
uzivatele mize byt navigace problémova.
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The Cradle of the White Horses

DAILY SCHEDULE @

Obr. 4: Konkurenéni web Lipica
(zdroj: https://www.lipica.org/en/)

Nedostatky v ptistupnosti vidim i ve struktufe a poradi sekci na webu. Napftiklad prvni sekei
pod hero jsou nadchazejici udélosti, které v ¢as psani této prace zobrazuji pouze jeden event.
Udalosti jsou bezpochybné skvélé lakadlo pro navstévniky, avSak jedna se o jednorazové,
casoveé omezené akce. Doporucila bych vyménit sekci s informacemi, jako jsou ceny listkd,
prohlidkové okruhy a oteviraci doba — ktera je momentalné feSena vznasejicim prvkem,
ktery vypada spiSe jak cookies tlacitko.

Celkové mam z webu spisSe pocit, ze uptednostituje vizudlni stranku, ale nehledi na UX
a realné potfeby navstévnika.
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2 Analyza stavajiciho webu NHKL

V porovnani s weby jinych hieb¢inii ¢i chovnych stanic neni webova stranka NHKL $patna,
ovSem obsahuje mnoho nedostatkil. Za mé dvéma stézejnimi problémy jsou nejasny cil webu
a nevhodna vizuéalni komunikace.

Web dostatecné nekomunikuje, co uzivateli vlastné nabizi. Pokud je cilem webu naldkat
uzivatele k osobni navstéveé, mel by poskytnout co nejkrats$i moznou cestu k zakoupeni vstu-
penky, oteviraci dobé a samotné nabidce. Momentaln¢ je hierarchie nejednoznacna a v ¢as-
tech plochd. Malokterd informace je zvyraznéna ¢i vyzdvihnuta, vétsina je na stejné irovni.

Vizualné je stavajici podoba webu neutralni a jednoducha. To nemusi byt nutné nega-
tivni, v kazdém ptipad€ Narodni hieb¢in, jehoz vyznamnost je na svétové urovni, si zaslouzi
jedinecny a zapamatovatelny vzhled. Mél by komunikovat stovky let historie, ale taktéz mo-
derni pfistup.

Dalsi aspekt, na ktery se zaméfuji, je mobilni verze a celkova responzivita. Web sice
mobilni verzi m4, ale viceméné se jedna pouze o vertikalni sefazeni elementt, které v nékte-
rych ptipadech ani nefunguje. Nejsou aplikovany zadné dalsi upravy, jako Skalovani ele-
mentl ¢i nahrazeni vysvétlivek na hover.

2.1 Rozsah analyzy

Kwvili rozsahlosti webu nemohu zatadit do analyzy veskery obsah na webové strance. Roze-
beru pouze klicové prvky a stranky na webu, se kterymi se uzivatel dostane nejcastéji do
styku.

2.2 Navigace

Navigace je pfili§ chaoticka a prehlcend. Pocet kategorii je pro navstévnika ohromujici
a jediny zachytny bod pro oko je horizontalni rozdéleni menu na dvé ¢asti. Nekolik kategorii
mi v menu piijde zbytecné zobrazenych — navstévnik na né nepotiebuje ptimy proklik. Na-
ptiklad kategorii ,,Video* bych v hierarchii stranky uvedla jako niZsi.

MNaredni

hfebéin

Kladruby
nad Labem PRO NAVETEVNIKY | SLUIBY | STAROKLADRUBSKY KUN  KRALOVSKE STAJE / KRAJINA | UNESCO | HISTORIE Q cz

Obr. 5: Navigace — horni menu
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)

Celkova velikost menu je velmi predimenzovand. Na strance s jesté ptidanou drobeckovou
navigaci zabird asi tietinu obrazovky (viz Obréazek €. 6). S takovou velikosti navigace bych
pocitala pfi hoveru, nikoli jako vychozi stav menu. ZmenSeni by také vyrazné pomohlo jisté
blokovitosti, ktera na webu vznika.
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MNarodni
hfebEin

Kladruby iy :
nad Labem PRO NAVETEVNIKY  SLUZBY  STAROKLADRUBSKY KON  KRALOVSKE STAJE  KRAJINA  UNESCO  HISTORIE Q [=

+
b
*

Ndavstéva hiebéina

Navitivte hfeb&iny v Kladrubech nad Labem a ve

Slatifianech, které jsou domovem
starokladrubskych bé&loudi a vraniki.

Obr. 6: Horni menu s drobeckovou navigaci
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)

2.21 Kategorie
Samostatné nazvy kategorii (jednotlivych odkazli v navigaci) jsou v mnoha piipadech ne-
jednoznacné a nevime, co v nich najdeme. Tento problém vnimam jako velice zasadni, uzi-
vatel by vZdy mél mit jasno, kam ho proklik dovede. Pokud tomu tak neni, je mensi pravde-
podobnost, ze na n¢j klikne.

Dilezité je tudiz naprosto jasné, vyslovné pojmenovani kategorii, které jednoznacné
komunikuje jejich obsah.

222 Vstupenky
Hlavnim cilem webové stranky je naldkat zajemce k navstiveni hiebCina. Tento krok mu
jako designér musim ulehcit. Jednoduchym feSenim je umisténi CTA tlac¢itka s proklikem
na koupi listkil pfimo v navigaci.

Tento proklik na zakoupeni vstupenek v navigaci momentaln¢ je, kazdopadné ve formé
obycejného textu, nikoli vyrazného tlacitka, tudiz se ztraci mezi ostatnimi kategoriemi.

2.3 Uvodni stranka
V této kategorii analyzuji silné a slabé stranky jednotlivych ¢ésti ivodni stranky.

2.3.1 Hero sekce

Skrze jiz zminénou piredimenzovanou navigaci nezbyva na obrazovce prostor na delsi obsah.
Momentalni hero sekce tedy zobrazuje pouze nazev hiebcina a kratky popis. Tyto dva texty
hodnotim kladné. Slouzi k orientaci divdka a uvedeni do dé€je. Negativem je samoziejme
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typograficka chyba v odstavci a jeho celkova Sitka, ktera je 112 znakt. Optimalni sitkou je
50 az 75 znak (Scott, 2022).

*e e

Néredni

hieb&in

Kladruby e g

nad Labem PRO MAVSTEVNIKY / SLUZBY | STAROKLADRUBSKY KON / KRALOVSKE STAJE / KRAJINA / UNESCO / HISTOREE O

Ndarodni hfeb¢in
Kladruby nad Labem

HiebZin v Kladrubech nad Labem j& jednim z nej hiebgind @ a zaroven domovem nejstariiho plvodnino
<onf - kané st: rdrubského.

Obr. 7: Uvodni stranka — Hero sekce
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)

Pti scrollu dolti se zobrazi interaktivni rozcestnik. Predpokladam, ze bylo imyslem, aby byl
vidét jiz pfi nacteni stranky, ovSem na vétSin¢ zafizeni musi uzivatel scrollovat dold. I na
mobilnim zafizeni je viditelny pouze ¢aste¢né. Tuto situaci bych pficetla nedostatecné re-
sponzivite.

Prohlidkové Navitévni Vstupenky Virtudini Kontakty
okruhy doba prohlidka

Obr. 8: Uvodni strana — Rozcestnik
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)

Rozcestnik obsahuje dilezité a usnadiujici odkazy. Tuto sekci povazuji za dobte zpracova-
nou, az na vizualni stranku. Karti¢ky s odkazy jsou zbyte¢n¢ velké a zabiraji moc mista. To
je nejvice znat na telefonu, kdy rozcestnik zabira celou obrazovku. Vyrazné zmenseni (zé-
roven i s navigaci) by umoznilo zobrazeni odkazl rovnou v hero sekci a zaroven by pisobilo
elegantné;ji.
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(=]

Prohlidkovi Navilavni
akruhy doba

Q &P

Akce Valupenky

Virtudini Kontakty
prohlidka

Obr. 9: Uvodni strana — Rozcestnik, mobilni zafizeni
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)

2.3.2 Aktuality
Dalsi sekci na uvodni strance jsou aktuality. Musim podotknout, Ze celkové je web velice
dobfe udrzovany a opravdu se aktuality pridavaji témét denné. Nenastava situace jako
u nékterych webtl, kdy vidime posledni ,,aktualitu* z roku 2017. Napf. Hrad Karlstejn, ktery
povazuji za jednu z nejznaméjsich turistickych pamatek v Cesku, mé v dob& psani prace
posledni novinku z listopadu roku 2023 (https://www.hrad-karlstejn.cz/cs/zpravy). Udrzovat
aktuality aktualnimi mi pfijde jako zakladni zplisob zvySeni divéryhodnosti.

Vytkla bych pouze zobrazeni fotografii v malém kolecku. Obrazek vzdy zaujme vice
jako text (Ciccione et al., 2025). ZvétSeni fotografii by pomohlo Citelnosti obsahu a lepsimu
predani informaci.

AKTUALNE Z HREBCINA

A O JARNICH PRAZDNINACH DO NARODN{HO HREBCINA A PRONAJEM CiSARSKEHO HOSTINCE V KLADRUBECH NAD
\ - w LABEM

#»f:. NAVZDY ODESEL ING. VLADIMIR ZOUBEK @3 ZASNEZENE SLAVICE

Obr. 10: Uvodni strana — Aktuality
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)
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233 Odbér novinek

Pod aktualitami se nachazi odkaz na zasilani novinek e-mailem. Pofadi na domovské strance
mi pfijde nestandardni, na vétSiné webu se zobrazuje tésn¢ nad zapatim. Zaroven mi chybi
specifictéjsi textovy popis, k ¢emu se uzivatel vlastn¢ zavazuje — ,,Novinky na e-mail“ mi
ptijde vagni. Vybizi to k otazce, co konkrétné znamenaji novinky?

ovinkynaiecmalt _ m

Obr. 11: Uvodni strana — Odbér novinek
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)

234 Informaéni rozcestnik

V dalsi ¢asti domovskeé stranky najdeme rozcestnik, ktery nema zadny nadpis. Jediné infor-
mace, které¢ navstévnik dostane, jsou hesla na jednotlivych sekcich a kratky odstavec textu
pti hoveru, ktery se na mobilni verzi nenachéazi (ani neni zobrazen jinym zptisobem). Op¢t
dle m¢ nastavé problém, kdy nevime, kam nas odkazy zavedou.

o  Kocary a Zamek odkazuji na stejnou stranku Pro navstévniky, ktera zobrazuje prohlid-
kové okruhy.

e  Krajina vede na nau¢nou, pouze informacni stranku o krajin¢ hieb¢ina.

e  Historie hiebcina taktéz vede na naucnou stranku o historii.

Kazda sekce vede na rozdilné druhy podstranek a neni jasné, co se po uzivateli ocekava. Je
ucelem ho naldkat na divody, pro¢ hiebCin navstivit, nebo ho informovat o jeho historii
a okoli?

L

L

K‘r'aﬂnu L Ko&dary — Historie hieb&ina

Obr. 12: Uvodni strana — Informaéni rozcestnik
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)
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23.5 Tipy na vylet

Tipy na vylet mi pfijdou skvélou sekci, kterd dava dalSi moznosti navstévnikiim vybrat si
destinaci podle jeho preferenci. Pouze mi chybi informace, zdali se jedna o vylety v okoli
hiebcina nebo spadaji pod stejny objekt.

TIPY NA VYLET

Hiebé&in Slatinany Vycvikové stdje Heimaniv Méstec Zamek Kacina

Obr. 13: Uvodni strana — Tipy na vylet
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)

24 Zapati

Zapati mi v celku ptijde dobie zpracované. Je prehledné a obsahuje témét veskeré pod-
stranky na webu. Jediné negativum je nefunkéni odkaz na interaktivni hru (jiz se na Google
Play nenachdzi) a chyb¢jici proklik na logo UNESCO.

Pro ndvitévniky Sl Starokladrubsky kih

Pozne starskladrubiky Narodni hiebein Kladruby nad Labem

B GOCGLE PLAY

Obr. 14: Zapati
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/)
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2.5 Pro navstévniky

vvvvv

pro uzivatele na webu NHKL.

2.5.1 Hero sekce

Uvodni sekce stranky Pro ndvstévniky se sklada z titulku a tif odstavci textu. Ty jsou piilis
dlouh¢ a uZzivatel je nebude celé ¢ist (van de Ven et al., 2023). V dolni ¢asti nastava stejny,
jiz zmifovany, problém jako na Gvodni strance — karticky s odkazy se nevlezou do okna
obrazovky a navstévnik musi scrollovat.

Navstéva hiebcéina

MNavstivte hifeb&iny v Kladrubech nad Labem a ve
Slatifianech, které jsou domovem
starokladrubskych b&lousi a vraniki.

ete téiit na ko

Obr. 15: Pro navstévniky — Hero sekce
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/pro-navstevniky--1)

@Th Prohlidkové Sair Virtudini AL Navitévni L Valupenky c? Kudy k ném

okruhy = prohlidka N deba

Obr. 16: Pro navstévniky — Hero sekce rozcestnik
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/pro-navstevniky--1)

2.5.2 Prohlidkové okruhy
Pti scrollu, ¢i po kliknuti na ,,Prohlidkové okruhy* v kartickach zminovanych vyse, se do-
staneme na miizku s nabizenymi prohlidkovymi okruhy. Téch je vyobrazenych osm. Layout
miizky mi pfijde pfedimenzovany a chaoticky — kombinuje se fotka, text na bilém pozadi
a text na pruhledném cerném pozadi. Text je opct dlouhy a celkové karticky nejsou nijak
interaktivni.

Celkoveé mi chybi volny prostor a rozdéleni jednotlivych okruhti od sebe — v tomto lay-
outu se do sebe slévaji.
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PROHLIDKOVE OKRUHY

*ee Zédmek v Kladrubech nad

Labem
Staje starckladrubskych
koni

Keéarovna, postrejovna a
muzeum

Lesovna

Obr. 17: Pro navstévniky — Prohlidkové okruhy
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/pro-navstevniky--1)

2.5.3 Virtualni prohlidka

Virtudlni prohlidka miize byt dalsi pfidanou hodnotou hieb¢ina. Dilezitosti je vSak méné
vyznamna pro navstévnika webu nez oteviraci doba ¢i cenik vstupenek. Hierarchické umis-
téni je tudiz neodpovidajici.

254 Oteviraci doba

Cela tato sekce je velice matouci. Mélo by se jednat o oteviraci dobu, ale chybi zde nadpis
a misto n¢ho je v Cele sekce set tlacitek, ktery maji jednak kompletné jiny vizual od zbytku
webu, a zdroven polovina z nich zde ani kontextem nezapada. Vstupenky online, Navstévni
7ad a Mapa arealu bych hledala jinde nez v sekci o oteviraci dobé.

Tlacitky Kladruby nad Labem, Slatinnany a Hermanitv Méstec mize uzivatel pfepinat
mezi oteviraci dobou téchto mist. Uz tato funkce mi pfijde neStastna, jelikoz si téchto zv1ast-
nich tlacitek nemusi uZzivatel ani v§imnou (nemaji vzhled standardniho tlacitka na webu)
a to muize vést ke ¢teni pouze vychoze zobrazené oteviraci doby pro Kladruby nad Labem,
nikoli ostatni mista.

Rozlozeni a potadi je taktéZ nesmysIné. Prvni informace, kterou navstévnik webu hleda,
kdyz klikne na Oteviraci doba, je pravé ¢as od kdy do kdy je otevieno. Ten je zobrazen az
po Ctyfech odstavcich textu.
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Kladruby nad Libem m w _

Kladruby nad Labem

Informace k prohligkdm

E-mail: Telefen:

Obr. 18: Pro navstévniky — Oteviraci doba
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/pro-navstevniky--1)

2.5.5 Vstupenky a ceniky

Dalsi sekei jsou ceniky, coz mlize byt zavadéjici, protoze sem vede (mimo scroll) i klik na
Vstupenky z rozcestniku v ivodu. Nezaménovala bych tyto dva pojmy kvili jejich odlis-
nému vyznamu: Vstupenky jsou dokumentem/listem, kterym se ndvstévnik prokdze pfii
vstupu do aredlu. Cenik je soupis cen, za které vstupenku mize zakoupit.

K ceniku méam jako hlavni vyhradu jeho neptehlednost. Vypis cen je odliSen stiidajicim
se pozadim — bilym nebo Sedym, ale nejsou nijak oddéleny okruhy. Zarovnani textu v okru-
zich je na stfed buiiky, u které ale nevidime jeji vyhraniceni. Oddélila bych okruhy od sebe
vice jednoznacnég. Zaroven, jelikoz je okruhti vice a na obrazovku se nevlezou vSechny, pii
scrollu ztratime informaci, o jaky druh vstupného se jednd (zékladni/snizené...).
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Ceniky

Individuilni navitévy Ekolni skupiny Privatni prohlidky a mimosezéna Kembingvané prehlidky - Kladruby n. L., Slatifany, Katina

Zimni okruh

CENIK PROHLIDEK PRO NAVSTEVNIKY MIMO SKOLNICH SKUPIN VE STANDARDNI OTEVIRACT DOBE PRO VEREJNOST

SniZené vstupné
Zékladni vstupné (d&tirmladez 6-18, Rodinné vstupné

Chon PRz BChy (dospéli) studenti 18-26, seniofi >

(2 dospdli + déti/mldde?
P 6-18)

260 K& €1 170 K& L: TEOKE

cca 45 min

360 KE € 230 Ke i 1010 Ke

120 KE £aa TOKE €238 300 K&
cca 45 min

160 KE €64 100 K& €4 410 KE

Obr. 19: Pro navstévniky — Ceniky
(zdroj: https://www.nhkladruby.cz/pro-navstevniky--1)

2.5.6 Kontaktni formular

Nad zapatim na konci kazdé stranky se vzdy nachazi urcitd forma kontaktniho formuléte.

Jsou skrze néj feSeny veskeré poptavky a dotazy, a jeho obsah se odviji od kontextu dané

stranky. Dle mého nazoru neni nutno zobrazovat kontaktni formular na kazdé strance, sta-
¢ilo by ho ponechat napft. v kontaktech.

2.6 Zaver analyzy
Diky dtikladné analyze soucasného feSeni a samotného webu Narodniho hiebcina jsem zis-
kala potfebné informace pro spravny postup tvorby webu. Tyto poznatky mi umoznily:

- porozumét problematice

- definovat ucel a cilové skupiny webové stranky

- nasledné pracovat s jasnym odiivodnénim veskerych rozhodnuti

Celkové bych webovou stranku Narodniho hieb¢ina nedefinovala jako nefunkéni nebo
neestetickou. Na webu jsem stravila nespocet hodin nejen analyzovanim a sbirdnim obsahu
a musim fict, ze jsem vyrazny problém s navigaci neméla. Obcas jsem urcité informace ne-
mohla najit ¢i mi nékteré principy pfiSly neintuitivni, ov§em webova stranka je i v aktudlni
podobé pouzitelna.

V ramci mého projektu jsem vidéla vyzvu web udélat perfektni. Moji prioritou bylo
kompletné zménit strukturu informacni architektury, zpracovat informace do uchopitelné¢ho
mnozstvi a vytvorit vizualné silny dojem. Mij proces prace a nové feseni prezentuji v nasle-
dujici casti prace.
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3 Navrh nového rfeseni informaéni architektury

Stavajici web NHKL je velice obsahly a v rozsahu bakalatské prace by bylo nemozné ho
zpracovat cely. Musela jsem tedy obsah zredukovat na ty informace, se kterymi se navstév-
nik nejpravdépodobnéji dostane do styku. Pro moji praci jsem vyfadila legislativni infor-
mace a dalsi, pro bézného uzivatele nepotiebné, nalezitosti.

Principy zobrazovani informaci prezentuji ve tiech Grovnich — home page a rozcestni-
kové stranky, podstranky a detaily. Vytazené ¢i v budoucnu doplnéné informace by se fidily
definovanymi principy dle kontextu stranky, tudiZ neni potfebné zpracovat veskery obsah.

3.1 Analyza stavajici informaé€ni architektury

Utelem webu Narodniho hiebéina je zprostiedkovani informaci potencidlnim navstévni-
kim. Soubézné ale musi fungovat jako archiv nespoctu dokumentl (zdznamy z rad, konfe-
renci, zasedani; nominacni dokumentace; vypisti vyhlaSek a usneseni; protikorup¢ni strate-
gie...), jelikoz je Narodni hiebCin statni prispévkovou organizaci — je financovan
ptispévkem ze statniho rozpoctu. Tyto informace proto musi byt vefejné dostupné (Zakon ¢.
106/1999 Sb.). Obsahové zpracovani téchto ndlezitosti by na kompletnim webu spadalo do
tieti irovne.

Pro vizualizaci veskerého obsahu jsem jednotlivé stranky zobrazila ve schématu (viz
Obrazek €. 20). Zde je patrné, Ze obsah neni rozdélen do vhodnych hierarchickych Grovni
a n¢které podstranky jsou dokonce duplicitni (napt. Management plan se nachéazi na strance
Unesco, Krajina 1 v kategorii O nas). Na stejné trovni se nachdzi bézn¢ potfebné informace
zaroven s legislativnimi. napt. prohlidkovy okruh Naucnd stezka krajinou a Management
plan v kategorii Krajina. Situace tohoto charakteru ubira na ptehlednosti a znesnadiuje béz-
nému uzivateli orientaci na webu.
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Obr. 20: Schéma pulivodni informaéni architektury

3.2 Uzivatelé

Tvorba informacni architektury se odviji od spravného vymezeni cilové skupiny, coz je
velmi dilleZitou soudasti marketingové komunikace. Pavlina Siroké definuje cilovou skupinu
nasledovné: ,,Cilova skupina, znama také jako ,target audience”, oznacuje specificky seg-
ment trhu, na ktery se podnikani nebo marketingovd kampain zamétuje. Jedna se o skupinu
jedinct, kteti sdileji urcité charakteristiky, jako jsou demografické tdaje (vek, pohlavi, vzdé-
lani, ptijem), geograficka poloha, zivotni styl, zdjmy, ndkupni chovani nebo potieby, které
produkt nebo sluzba miize uspokojit.“ (Siroké, 2024).

V ramci reserSe cilové skupiny jsem zkoumala online recenze NHKL i1 obdobnych tu-
ristickych destinaci, abych zjistila, jaké jsou konkrétni potfeby navstévnikd. Pozorovala
jsem také charakteristiku jednotlivych uZzivatell, diky které jsem pak konkretizovala celou
cilovou skupinu.

Uzivatele webu NHKL bych rozdélila do dvou odlisnych skupin.

1. Rodiny ¢i skupiny, které cht&ji navstivit hieb¢in za uc¢elem kulturniho rozvoje, turistiky
¢i celkového zajmu o objekt.

2. Ekonomicky naro¢néjsi jednotlivei, pary nebo chovatelé, vyhledavajici specifickou
sluzbu, kterou hieb¢in nabizi — projizd’ku kocarem, prondjem objektu ¢i ptimo zakou-
peni starokladrubského koné.
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Tyto dvé skupiny se 1i8i chovanim a jejich potfebami. Prvni skupina vyzaduje priméarné in-
formace o oteviraci dobé, prohlidkovych okruzich a ndkupu vstupenek. Druha skupina hleda

v

podrobné;jsi informace o sluzbach, ceny a piimy kontakt na odpovédné osoby.

3.21 Charakteristika cilové skupiny
Na zaklad¢ vyzkumu nasledn¢ identifikuji psychosocialni vlastnosti definovanych cilovych
skupin webu NHKL.

Demograficky se cilova skupina webu NHKL pohybuje:

Vék: 12-60 let

Pohlavi: Muzi i Zeny

Piijem: Primérny ¢i velice vysoky (rodina s détmi x par — sluzby, kocar, koupé kon¢)
Rodinny stav: Primarné rodiny s détmi

Psychosocidlni vlastnosti:

Zajmy:

e  Poznavani pamatek, cestovani, turistika
e Kultura

e Piiroda, zvitata, koné specificky

e Kyvalitni ¢as s rodinou

Hlavni problémy:

e Rutina, stereotyp, nuda
e Nedostatek vyletl s détmi
e Dovolené a zahrani¢ni vylety finan¢né narocné

Potieby a touhy:

e  Objevovat kulturu
e  Zazit néco nového
e  ZajiStény program na cely den

3.2.2 Persony
Persony jsou v oblasti marketingu fiktivni postavy, které zastupuji danou cilovou skupinu
(Timoty, 2024). Pro web NHKL jsem identifikovala nésledujici persony:

Alena Novakova:

Vék: 35 let

Rodinny stav: Vdana, dité
Pozice: Ucitelka na zakladni Skole
Lokalita: Byt na kraji Prahy

34



Vzdélani: Vysoka skola pedagogicka

Kariéra: Nizky pfijem, stres, zodpovédnosti za hodné déti

Osobni cile: Obstarat rodinu, zajistit kvalitni détstvi a vychovu

Zajmy: Ptiroda, vylety, kultura, turistika

Vyzvy: Balancovat praci a volny ¢as s rodinou, pozadavky ditéte

Potieby: Zajistit program o vikendu na cely den pro celou rodinu, pfedpfipraveny plén, co
nejméngé starosti kolem

Frustrace: Mén¢ financi na drahé cestovani, neposedné dité, potfeba odpocinout od vjemui

Motivace navstivit Narodni hi‘eb¢in Kladruby nad Labem:

Dostupnost: 1 hodina od Prahy, zajisténo parkovani

Nabidka: Velky vybér, co délat; moznost programu na cely den; naucna stezka
Priivodci: Prebiraji starost s planovanim, zkuseni, nadSeni, ptedaji zazitek
Edukace: Nauc¢né okruhy, déti se néco nauci

Michal Novotny:

VéEk: 50 let

Rodinny stav: Zenaty, déti odrostlé

Pozice: Vysoky management v korporatu

Lokalita: Vila s pozemkem na okraji Prahy

Vzdélani: Vysoka skola ekonomicka

Kariéra: Nadprimérny piijem, home office

Osobni cile: Uzivat si penéz, poznavat nové véci

Zajmy: Cestovani, zazitky, restaurace

Vyzvy: Travit kvalitni ¢as s manzelkou ¢i détmi, najit volny cas, krize stiedniho véku
Potreby: Nachazet néco nového, stimuly, ukdzat penize, uspéch
Frustrace: Nedostatek kvalitniho ¢asu s rodinou

Motivace navstivit Narodni hi‘eb¢in Kladruby nad Labem:

Sluzby: Zazitkova nabidka, jen tak se nenajde
Darek pro manzelku: Zazitek nebo koupé¢ koné
Zajem o prostiedi: Citi se dobte, pansky dvir, zamecek, lesovna

3.3 Navrh nové informacéni architektury

Po vytazeni zminénych stranek bylo mym hlavnim cilem sjednotit zbyl¢é informace. Snazila
jsem se o seskupeni obdobnych ¢i souvisejicich kategorii. Diky tomu vznikl jednoduchy
systém, ktery umoziuje snadnou orientaci na webové strance.
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Obr. 21: Navrh nové informacni architektury

Primarn¢ jsem rozd¢lila informace na Ctyfi hlavni kategorie: Navstivte nds, Poznejte, Sluzby
a O nas. Kazda kategorie ma svoji charakteristiku a jeji obsah je odvoditelny uz od jejich
nazvu.

3.3.1 Navstivte nas

Tato kategorie zobrazuje veskeré praktické informace pro navstévniky. DéEli se na tfi pod-
stranky: Zakladni informace, Prohlidkové okruhy a Aktuality. V zékladnich informacich na-
lezne uzivatel oteviraci dobu, ceniky, mapu arealu a sekci s naviga¢nimi instrukcemi.

3.3.2 Poznejte

Kategorie Poznejte je Cist¢ informaéniho charakteru. Podstranky obsahuji zajimavosti i his-
torii, plemeni kon¢ apod. Jednd se o nau¢ny kontext, kde miize uzivatel zjistit podrobngjsi
informace o hieb¢iné.
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3.3.3 Sluzby

definovala kategorii sluzeb. Zde se nachazi nabidka zazitkl ¢i moznosti jiz pro konkrétni
jednotlivce. Lisi se od béznych informaci pro navstévniky tim, ze sluzby jsou fesSeny indivi-
dudlné na objednavku.

3.34 O nas
O nas je jiz zauzivanou kategorii, kde uzivatel automaticky hledd napt. hodnoty a vedeni
firmy, adresu mista, cely ndzev spolecnosti ¢i kontakty (Kalfusova, 2024).
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4 Postup prace, vytvarna explorace

V této kapitole popisuji, jaké technologie a postupy jsem vyuzila v navrhovacim procesu.

4.1 Pouzité technologie
Pii préci jsem primarn¢ vyuzila software Framer. Jedna se o profesionalni néstroj pro tvorbu
webt bez nutnosti kddovani. Vybrala jsem jej priméarné z dlivodu moznosti publikace navrhu
pfimo jako webové stranky, moZnosti nastaveni responzivity a intuitivnimu ovladani.
Framer také poskytuje CMS (Content Management System). Jednd se o systém pro
spravu obsahu webovych stranek, ktery umoznuje vytvaret, upravovat a publikovat digitalni
obsah (texty, obrazky) na jednom misté (Kotr¢, 2026). Tento systém jsem vyuzila pro spravu
obsahu obdobného typu, napt. Prohlidkové okruhy a Aktuality.
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Obr. 22: CMS v softwaru Framer
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Pro moodboardy a explorace vizualu jsem pracovala v programu Figma a na tvorbu
schémat jsem vyuzila funkci FigJam.

4.2 Postup prace

Pro tento projekt jsem zvolila ponékud netradi¢ni postup prace. Misto klasického low-fide-
lity wireframu jsem skladala navrh pfimo ve Frameru. Vznikal tak rovnou detailn¢jsi nahled,
ktery se casem dopliioval a ménil, avSak funkéni byl diky tomuto postupu jiz od zacatku.
Rozhodla jsem se pro tento pfistup i z diivodu vyrazné aspory ¢asu a moznosti navrh layoutu
vidét rovnou s konkrétnim obsahem.

4.3 Vytvarna explorace

Diky dtikladné zpracované obsahové analyze, kde jsem definovala hierarchické urovné pro-
klikt, jsme se mohla zaméfit na jejich vytvarnou stranku. V prezentacni ¢asti webu, tj. prvni
uroven (pfedev$im home page), je nutno namotivovat uzivatele k navstéve a celkové pod-
poftit myslenku, co objekt hiebCina obsahuje. Zde bylo expresivnéjsi vytvarné zpracovani
stézejni. V dalSich arovnich uz postupné vytvarny aspekt ustupuje do pozadi a nechéva pro-
stor samotnému obsahu. Layout na posledni trovni je jednoduchy a flexibilni, aby pfi po-
stupném dopliiovani informaci byla zachovana jednotna struktura.

4.3.1 Navigace

Navigacni menu je klicovym prvkem pro piehlednou orientaci na kazdém webu. Jeste vice
na webu tak obsahové rozsahlém jako je NHKL. Tvorbu navigace jsem zvolila jako prvni
krok realiza¢niho postupu.

Dle definované informacni architektuie byl obsah navigace docela jasny: ¢tyfi hlavni
sekce, CTA ke koupi vstupenek a rychly proklik ke kontaktliim. V prvnich navrzich jsem
hledala spravné potadi elementt a celkovy layout. Pracovala jsem s Gplnou verzi loga obsa-
hujici text ,,Narodni hieb¢in Kladruby nad Labem* (vice o logu v sekci 5.1.1) a chybél vy-
hledavac. Navrhy byly celkové pfedimenzované a neelegantni.

*ee

rf“";';:i Navstivte  Poznejte Sluzby Media Onas Kontakty Vstupenky
Kladruby
nad Labem

Navsitivte Poznejte  Sluzby ::"':;.:'- Onas  Kontakty Vstupenky
Kladruby
nad Labem

Obr. 23: Vytvarna explorace — Navigace
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Nasledovné jsem vybrala nynéjsi variantu layoutu s obecnymi informacemi na levé strané
a jiz konkrétnimi prokliky na pravé. Logo jsem pouzila v jeho zkracené verzi pro uSetieni
mista a vizualni odlehcenost.

Rozbaleni menu pti hoveru mélo taktéz nekolik podob. Piivodné jsem interakci fesila
ptes otevieni overlaye s obsahem. Od této varianty jsem musela casem upustit kvili tech-
nickému omezeni Frameru, kde nelze nastavit overlay na celou sitku obrazovky, ale pouze
na fixni rozmér, coz by vyrazn¢ omezilo responzivitu.

e
Mavitivte v Poznejte v Slufby v Onds v I< Q, Hledat Kontakt m

Historie hiebéina

Kralovske staje
Starokladrubsky kdn
Krajina

UNESCO
Galerie

Obr. 24: Vytvarna explorace — Rozbaleni menu na hover

4.3.2 Hero sekce na home page

V pozadi hero sekce jsem vyuzivala velkoformatovou fotografii. Hlavnim prvkem byl vy-
razny napis ,,Narodni hieb¢in Kladruby nad Labem® s menS§im, doplitkovym textem.

Pismo bylo pfili§ pfedimenzované, stejné¢ jako menu. Statickd fotografie, navic
ztmavena pro dobrou citelnost textu, byla nezajimavé a na prvni pohled nezaujala. Chyb¢l
taktéz ukazatel pro scroll. Uzivatele tato sekce nenavadéla dal, neukazala mu v prvnich par
vtetindch charakter hifebcina a celkoveé nepiisobila presvédcive.
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Obr. 25: Vytvarna explorace — Hero sekce, home page

4.3.3 Layout obsahu

Prvotni navrhy jsou Sablonovitého typu — nevyrazné, repetitivni a nezapamatovatelné.
U typografie jsem opét volila pfili§ vysokou velikost. Pfi scrollovani nemd stranka zadny
rytmus ¢i kdnon. Fotografie jsou z vétsiny barevné, pozadi jednolité a celkove vizudl nepre-
zentuje stanovenou identitu.
apod. v riznych velikostech. Stranka diky tomu neptsobi ucelené, také je vsude malo vol-
ného prostoru.
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Navstivte nas

V Klagruboch nad Labem se misdete ths i, ko ¥
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Obr. 26: Vytvarna explorace — Layout obsahu

Historie.
.+ hreb¢ina

rubech nad Labem
/ 14. stoleti.

i hifel , kit stoval
trv Praze a ve Vidni. Dnes

Obr. 27: Vytvarna explorace — Layout obsahu, dalsi sekce
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4.3.4 Rozcestnikové stranky, druha uroven

Plvodné jsem stranky jako Navstivte nds a Poznejte neuzivala jako Cist¢ rozcestnikoveé
stranky, ale obsah byl zobrazen rovnou v nich. Od této varianty jsem postupné upustila, je-
likoz velké mnozstvi obsahu na jedné strance bylo chaotické a neptehledné, uzivatel se
ztézka orientoval.

Hero sekce stranky obsahuje nadpis, kratky textovy popis a rychlé¢ odkazy. V hornim
rohu je taktéz drobeckova navigace. Drobeckovou navigaci jsem se pozdéji rozhodla z roz-
cestnikovych stranek odstranit, neni zde potfebna — uzivatel vi, kde se nachazi diky zvyraz-
néné kategorii v horni navigaci. Rychlé odkazy funguji jako kotvy ¢asto hledanych sekci.

+ee
Navstivte A~ Poznejte v Sluzby »  Onas v I< Q_ Hledat Kontakt Vstupenky

Uvodni strana / Navstivie nas

* o0

Vse, co potfebujete védét pro navstévu hiebcina.

Navstivt
it

Obr. 28: Vytvarna explorace — Rozcestnikova stranka

Pro zobrazeni napf. oteviraci doby ¢i cenikll bylo vhodné zobrazit informace tabulkami. Ty
jsou zatim pfili§ roztdhnuté, neptehledné. Text také neni sjednoceny.
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Oteviraci doba

Kiadruby nad Labem, Statifany

Zimni (leden a2 bfezen)

Casy prohlidek
Utery-Neddéle 10:00-16-00 9:30-16-00 10:00, 11200, 12:00, 13:00, 14:00, 15-:00 a 16-00

Letni {duben aZ fijen)

Jny Otevieno Casy prohlidek
Utery-Nedéle 0016200 9:30-16200 10:00, 11:00, 12:00, 13:00, 14:00, 15:00 a 16:00

Hermaniv Méstec

Cervenec at srpen

Sobota-Nedéle 10:00-16:00 9:30-16:00 10:00, 11:00, 13:00, 14:00, 16:00

Prohlidkové okruhy

Obr. 29: Vytvarna explorace — Druha uroven Navstivte nas

4.3.5 Typografie a barevnost
Typografii jsem si zvolila béhem za¢atku tvorby, ovSem volba barev mi zabrala vyrazné vice
casu. Celkové ale v obou kategoriich probihaly zmény po celou dobu procesu. Z typografie
jsem védéla, Ze bych rada pouzila antikvu pro navozeni pocitu tradice a dlouholeté historie.
Zaroven jsem chtéla dynamicky, zivy font, ktery bude evokovat moderni piistup.

V textu na home pagi jsem poté hledala vyvazeni frazovani a rozdil mezi minuskami
a verzalkami. Nejlepsi variantou se ukdzal maly text ,,Narodni hfeb¢in“ (minuskami nebo
jen mensi velikosti) a vétsi, verzalkovy ,,Kladruby nad Labem*. Tato variace balancuje délku
nazvu a stava se lépe Citelnou.
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NARODNI HREBCIN NARODNI HREBCIN
KLADRUBY NAD LABEM  KLADRUBY NAD LABEM

NARODNI HREBCIN NARODNI HREBCIN
KLADRUBY NAD LABEM KLADRUBY NAD LABEM
Ndrodni hieb&in NARODNI HREBCIN
Kladruby nad Labem KLADRUBY NAD LABEM
o by, e e Bt NARODNI HREBCIN

KLADRUBY NAD LABEM

NARODNI HREBCIN
KLADRUBY NAD LABEM
\umfm fu’:--’b{".f'}z \ [ HRERCT
KLADRUBY NAD LABEM K&%RR%%§I§A%LE§é§M

Obr. 30: Vytvarna explorace fontt

Barevnost jsem se snazila sméfovat do neutralnich a zékladnich odstinii. Motivem celého
vizualu je Cerna a bila, kazdopadné, nez jsem si timto byla jist4, zkousela jsem spise vyuzit
pfirodni odstiny hnédé, krémové a bézové. Pfipominaly mi prostiedi s kofimi souvisejici —
zemitost, pfirodu.

Pro oddéleni sekci na strance jsem pouzivala praveé tyto barvy. Zpétné jsem rada, ze
jsem zvolila Cistotu pouze Cerné a bilé, vysledek je tak jednotnéjsi.
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Obr. 31: Vytvarna explorace — Barevny moodboard

Kombinované prohlidky

-

. sousons . .

Zakiadni vstupné | Snitend vstupné | Rodinné vstupné | Délka prohlidiy

Privatni prohlidky a mimosezona

‘e

Aktuality

Zobrazit vie

Obr. 32: Vytvarna explorace barev — Rozdéleni sekci
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5 Finalni reseni

Finalni verze projektu ve Frameru je dostupnd na framer.com/projects/NHKladruby-final--
FSCgHUWpmm9CgzWDohQI-4YY We.

Vysledna webova stranka je dostupné na nhkladruby.framer.website.

5.1 Vizualni smér

Nérodni heb¢in v Kladrubech nad Labem ma4 jiz definovanou vizudlni identitu od Markéty
Steinert a Vitka Skopa (odkaz na projekt: www.marketasteinert.com/project/kladruby).
NHKL tuto identitu pouzivéa od roku 2017. Pro sviij projekt jsem se rozhodla s touto identi-
tou nadale pracovat. Pfijde mi kvalitné zpracovana, byt pon¢kud strohd. Nevidéla jsem du-
vod ji ménit, a to i skrze jeji témét desetileté uzivani — které se propsalo do podvédomi
vetejnosti — a Sirokého plsobeni nejen v obvyklych médii, ale také v offline prosttedi: na
vysivkach podsedlovych decek, v kovovych detailech na ¢elenkach uzd, na uniformach pra-
covnikl hieb¢ina apod.

Obr. 33: Vizualni identita NHKL a jeji fyzické vyuziti
(zdroj: https://www.marketasteinert.com/project/kladruby a https:/www.nhkladruby.cz/)

Stavajici identita, navzdory mému rozhodnuti s ni dale pracovat, mi vSak nepfiSla dostatecna
v mé vizi pro tento projekt. Z toho divodu jsem ji v jistych aspektech rozsitila ¢i drobné
pozmeénila. Nejprve vSak popisu praci s logem, které jsem ponechala netknuté.

511 Identita, logo
Identita NHKL vyuzivé hlavnich tfech principii: prace s kvalitni cernobilou fotkou, motivu
0 45 ° otoc¢eného ctverce a litery ,,K*.
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,, Cisty vizudl zaloZeny na litere K a stylizované cisaiské koruné dopliji unikdatni
Cernobilé fotografie od absolventii fotografie Tomdse Brabce a Patrika Boreckého.
(Vysoka skola uméleckoprimyslova v Praze, 2017)

Koruna v logu je tvofena ze tfech vyse zminénych ¢tvercli. Oznacuji je jako diamanty — pfi-
pominaji mi je nejen tvarem, ale i kontextem (koruna = diamanty/drah¢ kameny). Logo po-
uzivam v horni navigaci a paticce.

Obr. 34: Vizualni identita NHKL — Logo
(zdroj: https://www.umprum.cz/cs/web/ateliery/grafika/graficky-design-a-vizualni-komunikace/narodni-hrebcin-
kladruby-nad-labem-predstavil-novou-vizualni-identitu-z-dilny-studentu-gdvk-markety-steinert-a-vitka-skopa)

5.1.2 Barevnost
Zakladem barevnosti ze stavajici identity je pouziti Cerné a bilé — to vychazi z celkové pod-
staty hiebcina, ktery se stara o Cisty chov pouze bilych a ¢ernych koni. Tento princip jsem
zachovala i ve své préci, navic jsem pro oziveni vizudlu zvolila akcentni karminovou
barvu, kterd ve mn¢ evokuje jistou vyznamnost, sebevédomi a luxus.

V layoutu webu je Cisté ¢erna a bild nahrazena temné hnédou a krémovou. Pouzivani
100% cerné a 100% bilé totiz miZe uZzivateli zplsobit tnavu o¢i diky pfili§ vysokému kon-
trastu (Sergushkin, 2024).
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Obr. 35: Finalni feSeni — Barevnost

513 Typografie

Pisma jsem si zvolila vlastni, nevyuZila jsem ta definovana v identit¢. Chtéla jsem do vizudlu
vice propsat urcitou unikatnost, zaroven ale zachovat tradi¢néjsi ptistup skrze dlouholetou
historii hieb¢ina.

Jako nadpisové pismo jsem vybrala serifovy font Mazius Display v fezu Regular. Pro
zvyraznéni fez Extra Italic. Tato antikva je zajimava zkosenymi serify, vyrazné&j$im stinova-
nim a jeho osou.

Pro odstavcovy text jsem zvolila groteskovy font Saans v fezu Light od ¢eské pismo-
lijny Displaay Type Foundry (displaay.net/typeface/saans). Inspiruje se Svycarskou typogra-
fii svou univerzalnosti a perfektni konstrukci. Ve vizuédlu ptsobi elegantné, ale zaroven na
sebe tolik neupozornuje.

Mazius Display  Saans

Regular Aa Bb 1234 Light Aa Bb 1234
Extra italic Aa Bb 1234 Medium Aa Bb 1234

Obr. 36: Finalni feSeni — Typografie

514 Pozadi
S pozadim pracuji v zakladni barevnosti ¢erné a bilé. Na webu pouzivam pro jemné ptidani
struktury také fotky srsti a kiize s vysokou prihlednosti. Pro oziveni layoutu pfidavam i pat-
tern ,,diamanti* z ptivodni identity.

Pti préci s fotografii ¢asto vyuzivam principu ¢ernobilé fotky, kterd se na hover vybarvi.
Diky tomu je udrZen jednotny vizudl, ale navstévnik nepfijde o detaily fotografie.
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https://displaay.net/typeface/saans

Obr. 37: Finalni feSeni — Pozadi, vzor

51.5 Design systém
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Design systém webové stranky funguje na bézném osmi bodovém principu (Rumman,
2022). Coz znamend, ze vSechny mezery, texty, paddingy apod. jsou vzdy ve velikosti na-
sobkll osmi (pfipadné Ctyf). Diky tomu jsou veskeré elementy snadno skéalovatelné, vyva-

zené a rytmické.
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8-Point Grid

4pt Bpt 16pt 24pt 32pt 40pt 48 pt 56 pt 64 pt 72 pt 80 pt
’ | . . . - -
88 pt 96 pt 104 pt 120 pt 128 pt 128 pt

Obr. 38: Osmibodovy design systém
(zdroj: https://cieden.com/book/sub-atomic/spacing/spacing-best-practices)

5.2 Realizace webové stranky

uzivateld, ktefi mi poskytli konkrétni zpétnou vazbu a upozornili na problémova mista, jako
napiiklad netplné responzivita, nevhodna velikost a fez pisma a chybéjici odkazy, ktera jsem
ve finalnim feSeni vyftesila a opravila.

5.21 Navigace

Navigace je rozdélena na tfi Casti: leva ¢ast s obecnymi kategoriemi, logo a prava ¢ast s kon-
krétnimi prokliky. Pod logem je pfi vychozim stavu zobrazen vytfez ven. Ten vychazi z pro-
por¢né upraveného tvaru diamantu a dale upeviluje stanoveny vizudl.

Poradi levé ¢asti je ureno dle dulezitosti pro navstévnika. Prvni kategorie Navstivte nds
je potiebna pro vSechny, kdo chtéji hiebéin navstivit. Kategorie Poznejte obsahuje zajima-
vosti, historii apod. a je vedena jako nau¢na. S/uzby obsahuji konkrétni nabidku pro jednot-
livee a O nds obsahuje informace o spolecnosti.

Prava ¢ast ma funk¢ni charakter, zahrnuje ptimé prokliky na vstupenky (odkaz na e-
shopovy portal), kontakty a vyhledavac. V ptipad¢€ potieby by sem bylo mozné ¢asem zahr-
nout i pfepinac jazyka atd.

Pti hoveru se menu vertikalné€ rozbali. Obsah jednotlivych kategorii je vypsan pod nimi
v maximalné tfech tadcich. Zbytek se skldda do nového sloupce po pravé stran€. Struktura
menu i celkového webu poéitd s moznosti piidani obsahu v budoucnosti. Casti menu jsou
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oddélené decentni horizontalni linkou pro lepsi pfehlednost. Zvyraznéni vybrané/aktivni ka-
tegorie Ci stranky je vzdy ¢ervenou barvou.

Navigace je nastavena tak, ze pti scrollu dold se animuje nahoru mimo obrazovku, a pfi
scrollu nahoru se vrati. Diky tomu se miZe uZivatel nerusen¢ soustfedit na obsah webu.

Mavitivte nds  Poznejte  Slufby Onds K Q) Hiedat Kontakty Vstupenky A

.

-

Mavitivie nds  Poznejte  SluZby Onds Q) Hiedat  Kontakty Wstupenky A

=l

Historie hfeb&ina HKrajina

UMESCO

Galerie
Obr. 39: Finalni podoba — Navigace (vychozi a hover)

5.2.2 Home page

Hero sekce uvadi webovou stranku upoutdvacim videem ve smycce. Toto video v rychlosti
zaujme navstévnika a uvede ho do kontextu hiebc¢ina — jak areal hiebc¢ina vibec vypada a co
tam navstévnik mize vidét. Video piekryva ve spodni ¢asti obrazovky vyrazna typografie
s nazvem spolec¢nosti: ,,Narodni hfeb¢in Kladruby nad Labem®. Dopliikovy text ,,Klenot Ces-
kého Polabi a,,0d roku 1563 ptidava na divéryhodnosti a vyzdvihuje unikéatnost hiebc¢ina.
Pod textem je decentni animace, kterd navadi uzivatele scrollovat dat.

see

Navstivie nds  Poznejte  Sluzby Onas Q Hledat  Kontakty Vstupenky A

=l

Narodni hrebcin

SCROLL

Obr. 40: Finalni podoba — Hero sekce, home page
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Pti scrollu dolii nasleduje sekce s claimem hiebcina ,,Hieb¢in v Kladrubech nad Labem je
jednim z nejstarSich hiebCinli na svété a zaroven domovem nejstar§iho ptivodniho ¢eského
plemene koni — koné starokladrubského.“ Pod claimem je CTA pro navstiveni hieb¢ina. Tato
sekce navstévnikovi piedd podstatu hiebcina a jeho svétovou unikatnost.

Hreb¢in v Kladrubech nad Labem je jednim
z.nejstarsich hebcini na srélé a zaroven
domovem nejstarsiho ptivodniho ¢eského
plemene koni - koné starokladrubshého.

Navitivit hitebdin

Obr. 41: Finalni podoba — Claim

Dalsi sekce je maly rozcestnik s rychlymi odkazy. Zde jsou v mensich kartickdch vybrany
odkazy na nejdulezitjsi stranky, které by navstévnik mohl potfebovat. VE€domé jsem ji na
home pagi dala co nejvyse pro rychlejsi navigaci.

Rvchlé odkazy

G iS] Mg B

Prohlidkové Oteviracl
okruhy doba Cenik Mapa arealu Vstupenky A

Obr. 42: Finalni podoba — Rychlé odkazy

Nasleduje cernym pozadim oddélend sekce s informacemi ohledné prohlidky hieb¢ina. Do-
plnéna je o obrazky v mfizkovém layoutu. Pfi scrollu se elementy animuji v parallax efektu.
Ve spodni ¢asti je zestruénéna oteviraci doba — informace, zda je zrovna otevieno, by se
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meénily na zékladé redlného Casu. Vizudl je ozvlastnén fotografiemi starokladrubskych vra-
nikd.

Oteviraci doba

Obr. 43: Finalni podoba — Navstévni argumenty

Pii dal§im scrollu je zobrazena sekce s ukazkou prohlidkovych okruhti. Ctyfi nejzajimaveéjsi
okruhy jsou zasazeny v jednoduchych kartach ve ¢tyfech sloupcich. Fotky jsou ¢ernobilé,
pti hoveru se vybarvi a text se zvyrazni ervenou barvou. CTA Zobrazit vSechny okruhy
sméruje na stranku Prohlidkové okruhy.
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Prohlidkové okruhy

Narodni hfebéin Kladruby nad Labem nabizi 8 prohlidkovych okruhtl. Kazdy
navitévnik ma moznost si jeho navitévu naplanovat pfesné podle jeho pféni.

Mate kromeé navitévy staji zéjem vice o pfirodu nez o prohlidku zamku?
U nas sl program najde kaZdy.

< 5

Staje starokladrubskych Hrebein Slatinany VWevikove staje v Zamek v Kladrubech nad
koni Hermanové Méstei Labem

Ve Slatifanech se

bywvalych knizecich stajl
es slouZ jako
miadé

Zobrazit véechny okruhy

Obr. 44: Finalni podoba — Home page, prohlidkové okruhy

4 \ : . - = 3 ¥
Staje starokladrubskych Hrebéin Slatinany Wevikové staje v Zamek v Kladrubech nad
koni e St s Herfmanoveé Meéstcei Labem

Zavitejte do byv

Poznejte zblizka ]

klad
a krald.

Ld|e Nasic

jsou jiz 80 let domowvern vrar
starckladrubskych koni

1 konl = konl cisafu

AVIKOVE STre:

starckladru

Obr. 45: Finalni podoba — Home page, prohlidkové okruhy, hover
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Dalsi sekci jsou Doporucené okruhy. Zde jsou na podobném principu mtizky jako v sekci
navstévni argumenty (Obrazek €. 46) prezentovany dva hlavni prohlidkové okruhy. U kaz-
dého je kratky popis, fotografie s vybarvenim na hover a CTA s pfimym proklikem na spe-
cificky okruh. VSechny elementy jsou taktéZz animovany na parallax.

Doporucené okruhy

Obr. 46: Finalni podoba — Home page, doporu¢ené okruhy

Pro ucelné naruSeni pravidelnosti na home pagi je dalsi sekce plné roztazena do okraji
a fotografie se drzi fixné v pozadi, dokud uzivatel nedoscrolluje na dalsi sekei (=sticky).
Celkov¢ odkazuje na naucnou stranku Starokladrubsky kun, kde si mize navstévnik precist
zajimavé informace o plemeni. Podobny charakter, pouze s jinym layoutem, ma dalsi ¢ast
stranky Historie hrebcina.
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drubsti koné, chovani kontinualné vice nez 400

bl L] l‘O I(I (,1 d l.l.ll) S I{}’T ]\’Clﬁ - Juji nejstarsi plvodni ceske plemeno koni.

Obr. 47: Finalni podoba — Home page, starokladrubsky kun

Ptedposledni sekci jsou Aktuality. Zde jsou vyobrazeny nejnovéjsi pfidané ¢lanky pres CMS.
Kazda aktualita je zndzornéna pomoci karty, kterd obsahuje fotku, datum a nazev ¢lanku.
Jelikoz jsou nekdy ndzvy udélosti ¢i podobné dost dlouhé, ptidala jsem funkci zkraceni textu.
To znamena, Ze pokud délka textu prekroci konkrétné tii fadky, prebytek se zkrati na vy-
pustku. Pti hoveru se spodni ¢ast karticky s textem vertikaln¢ natdhne a vznikne dostatek
prostoru na zobrazeni celého nazvu aktuality. Také se zvyrazni cervenou barvou.

Kazda karticka aktuality diky CMS odkazuje na jeji samostatnou stranku. CTA Zobrazit
vs§e odkazuje na vypis vSech aktualit.
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Aktuality

Budte v obraze

4% Madndrodnizin

K

23/26+4:

tee ‘o0 Prednaska na téma
Koriské polo v éechach
a stiedni Evropé:
Historie a sou¢asnost

Kalendare Narodniho Jarni prehlidka Rudolfav pol

hiebéina stale v prodeji plemennych koniv
Pisku s U€asti...

Zobrazit vie

Obr. 48: Finalni podoba — Home page, aktuality

Poslednim komponentem na home pagi je animovany karusel se sponzory/partnery.

Partneri
B 7 X kudyznudy.cz ray MaoHr i s

Obr. 49: Finalni podoba — Home page, partnefi

5.2.3 Zapati

Funkce zapati na webu NHKL je primarné zobrazit veskeré stranky a podstranky na jednom
miste, zaroven také poskytuje rychly pfistup k adrese a kontaktnim udajlim bez nutnosti pro-
kliku jinam. Levéa ¢ast se sklada ze zakladniho loga s uplnym textem, kontaktii a odkazli na
socialni sité. Prava ¢ast vypisuje obsah webu. Je vertikdlné pred€leno linii, kterd odd€luje
kategorie z horni navigace od odborngj$ich informaci, které bézny navstévnik webu nevyu-
zije. Nékteré stranky nejsou v momentalni podobé webu doplnény, funguji ale na stejném
principu jako stranky stejné tirovng.
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it Navitivte Poznejte Sluzby O nés

Nérodni
hFebein
Kladruby
nad Labem

Narodni hiebéin |\|g'|d|'Lll\l\ nad Labem

Meédia Odborné informace Ustfedni evidence koni »

%, +420601191580

B pruvcdci@nhkladrubycz

Obr. 50: Finalni podoba — Zapati

5.24 Rozcestnikové stranky
Rozcestnikovymi strankami jsou Navstivte nds, Poznejte, Sluzby a O nds. Kazda stranka ma
hero sekci sestavenou z celoplosné fotografie s Cernobilym filterem, titulkem a textem, ktery
shrnuje celou kategorii. V dolni ¢asti sekce navadi animovany komponent ke scrollu.
Obsah se sklada z podstranek kategorie a jejich uplného nebo zestruénéného obsahu
(napt. Prohlidkovych okruhil je osm a jsou vypsany vSechny, z Aktualit jsou vypsany jenom
je znazornéna fotografii a textem vedle ni. Podstranky jsou zobrazeny pod sebou a pfi scrollu
je vyuzit parallax efekt. Pro vytvarné ozvlastnéni jsem ptidala fotografie koni po stranach
layoutu, kter¢ jsou vybrany dle kontextu — napt. Navstivte nas obsahuje fotky htibat, jelikoz
je uzivatel mize zpozorovat pii navstéve hieb¢ina.
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Navitivie nds Rosnejle

Obr. 51: Finalni podoba — Rozcestnikové stranky

*ee

Obr. 52: Finalni podoba — Rozcestnikové stranky, obsah
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5.2.5 Druha uroven

Hierarchicky jsou na druhé urovni stranky, které uzivatel nalezne v rozbalené ¢asti horniho
menu, pies rozcestnikové stranky apod. Dilezity je jejich obsah, ktery je rozsahlejsi nez na
prvni trovni. Strukturou jsou jednodussi, vizudlni ¢ast je upozadéna pro piehlednost a lepsi
soustfedénost Cteni textu.

V hero sekci je opét fotografie, pro zménu ale neni cernobila. Aspekt téchto stranek jiz
neni piesvédcit uzivatele o navstéve, ale informovat ho (prikladem o navstévnickych hodi-
nach ¢i historii hebcina). Z toho diivodu je podstatné, aby veskeré vjemy byly plnohodnotné
auzivatel si tak mohl vytvofit jednotnou ptedstavu, co ho naptiklad pti navstéve cekéd — proto
je zachovana i barevnost fotografii.

Fotografie nejsou ptes celou obrazovku, maji danou vysku 320 px, a hlavnim uvozova-
cim prvkem je nyni titulek. Fotky pouze upevinuji charakter obsahu stranky. Pod fotografii
je pridana drobeckova navigace, kterd poméha navstévnikovi v orientaci na webu (Suresh,
2015). Pod drobeckovou navigaci se nachazi titulek stranky a pod nim vétSinou kratky text,
ktery shrnuje zbytek obsahu. Obsah je poté odlisSny dle kontextu stranky.

‘e

K

Navétivie nds  Poznejte  Sluzby Onas Q Hledat  Kontakty Vstupenky A

L2 2 J

Starokladrubsky kan

Starokladrubsti koné, chovani kontinualné vice nez 400 let,
predstavuji nejstarsi plivodni ¢eské plemenao koni, které bylo ziejmé
Jako jediné plemeno na svété vyslechténo specialné pro tazeni
koGarl cisafti a kraltl. Pro ceremoniaini Ucely cisafského dvora byli
wyuZivani bélousi, vranici slouZili takeé cirkevnim hodnostaram.

Obr. 53: Finalni podoba — Druha troven Starokladrubsky kuiri

Na nauénych strankach v kategorii Poznejte je vizualni struktura obsahu témét pravidelna.
Jedna se o vétsi mnozstvi textu, které musi byt formatovano do kratsich, 1épe uchopitelnych
odstavct, aby nebyl uzivatel piehlcen. Opét tedy vyuzivam principu miizky, kdy jsou tex-
tové bloky déleny obrazky.
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Plemeno starokladrubského koné Starokladrubsti kon¢
ve sluzbach danského kralovského dvora

Fikladni charakieristika

Vihled

Vibér koni

Pakie Christianshorg

Obr. 54: Finalni podoba — Druha aroven, ukazka obsahu

Dalsim ptikladem stranky druhé urovné jsou Koné k prodeji v kategorii Sluzby. Zde jsou
vypsani vSichni koné€ k prodeji, rozdéleni do skupin Bélousi a Vranici — ty se jesté dal deli
dle pohlavi. Kazdy ki je zobrazen v samostatné karté s informacemi: Jméno, pohlavi, zbar-
veni.

Bélousi Vranici

Hiebei a valasi

Klisny

Obr. 55: Finalni podoba — Druha uroven, obsah Koné k prodeji
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5.2.6 Treti uroven

Tteti urovni jsou jiz velmi konkrétni stranky se specifickym obsahem. UZivatel se na né¢
dostane primarn¢ skrze stranky druhé urovné. Jedna se naptiklad o stranky jednoho prohlid-
kového okruhu, aktuality ¢i urcitého koné k prodeji.

Stranky jsem tvotila pomoci CMS, tudiz neni potieba kazdou stranku zpracovat indivi-
dualné od zakladd, ale staci doplnit obsah a informace se automaticky naskladaji do — mnou
pfedem definované — Sablony.

Potadi informaci je nasledujici: drobeckova navigace, titulek s nadpisem, datum (u ak-
tualit), odstavcovy text, obrazkova galerie, specificky obsah a Sipky pro piepinani mezi pied-
chozi a dalsi strankou. U prohlidkovych okruhti jsem ptidala sekci s ceniky a oteviraci dobou
specifickou pro samotny okruh a mapu areélu.

Hiebéin Slatinany
Rudolfav pohdar 2026

Cenik

Fikladnd

Mapa naucné stezky

or chew a vyevik corsmanidlnich
mmvwmmm

Skl shupirmy

§ '_ = o . g/
\Q /.— ~ .9 Raorbinenand prohisdhy

Obr. 56: Finalni podoba — Treti uroven

5.2.7 Mobilni verze

Mobilni verze jsou v této dobé sice stézejni, ale tvorba webu a jeho ptizplisobeni ¢isté mo-
bilnimu rozhrani neni dostacujici (Patel et al., 2015). Z tohoto diivodu je cely web pln¢ re-
sponzivni napfi¢ vSemi zafizenimi. Pro prezentacni ucely vSak demonstruji responzivitu
webu na mobilnim rozliSeni o Sifce 390 px.
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Zakladni princip, ktery jsem pouzila pro tvorbu uzsiho rozhrani je skladani prvkl ne hori-
zontalng, ale vertikalné. Déle jsem nepouzivala ptili§ vyrazny padding po stranach a n¢které
elementy, jako tieba Rychlé odkazy jsem zarovnala na stied.

Navigacni menu je mozno rozkliknout pomoci hamburger tlacitka, vedle je pfidan napis
,Menu“ pro lepsi pfistupnost. V rozlozeném menu jsou elementy fazeny pod sebou.

A
READR

Hiebein v Kladrubech
nod Labem je jednim «
acitarSich Ieeliin nar sl
a parover domovem
nejtaniho povodnibo
deshého plemene koni,
Ko stirroddndranbhadyilio.

e

Prohlidkové okruhy

o] [ i}
@ 0
see
Rychk fhanry Oteviraci doba
& Khadrulsy riad |abeern, Skatifiany
Letnd {dubon ai figon)
0

Hicttin Sk

Obr. 57: Finalni podoba — Ukazka mobilni verze
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5.3 Ukazky finalniho designu

Vairodad freboi

KLADRUBY NAD LABEM

em o jedmim
il

W
roldindrrddadio,

Starokladrubsky Kan

Historie hiehéina

Prohlidkové okruhy

ree

Obr. 58: Ukazka finalniho designu — Home page
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Heebéin Slatinany

Kladrubské Polabi

Cenik

Fakkdni

Skl shoupiny

Kaomibincand probldly

UNESCO

Oteviraci doba

Dwuben feiken

Leden fifenen

Mapa aredlu

Obr. 59: Ukazka finalniho designu — Prohlidkovy okruh Hrebcéin Slatiriany a Krajina
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Obr. 60: Ukazka finalniho designu — Nahled na zafizeni

Obr. 61: Ukazka finalniho designu — Nahled na zafizeni 2
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Zaver

Cilem mého bakalatského projektu bylo redesignovat webovou stranku spole¢nosti Narodni
hiebc¢in Kladruby nad Labem www.nhkladruby.cz s apelem na kvalitni informacni architek-
turu a user-friendly pfistupem. Soucasti reSerSe bylo zkoumani soucasnych feSeni a trendt
a podrobna analyza stavajici podoby webové stranky, véetné jeji obsahové struktury. Na-
sledn¢ jsem zpracovala novy navrh informacni architektury s ohledem na cilovou skupinu,
popsala jsem pouzité technologie a tvorbu nového vizualniho stylu. Findln€ jsem popsala
postup prace od prvnich navrhli az po realizované feSeni.

Kvili Sirokému rozsahu projektu byl proces misty zdlouhavy, aplikace zmén zabrala
velké mnozstvi Casu a nékteré elementy diky tomu obc¢as nefungovaly (responzivita skrze
zmény layoutu apod.). Zaroven mé ale prace velice bavila, dobie se mi pracovalo s kvalit-
nimi fotkami hieb¢ina a celkové téma mi bylo blizké.

Nejvétsi vyzvou bylo zpracovat obrovské mnozstvi obsahu do prehledného a zaroven
vizudlné zajimavého navrhu. Findlni feSeni tuto vyzvu splnilo a diky diikkladné ptiprave
vznikl funkéni, responzivni web s jedinecnou estetickou prezentaci.

S vyslednym navrhem jsem spokojend. Projekt je uzptisoben a pfipraven na mozny roz-
voj v budoucnu a piipadnou realizaci v pfimé spolupraci s Narodnim hieb¢inem v Kladru-
bech nad Labem.
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Seznam pouzitych vyrazu a zkratek

NHKL

Ul

Ux

CTA
Redesign
User-friendly
Scroll
Hover
Preloader
Brand
Fullscreen
Copywriting
Padding
Hero sekce
Wireframe
Low-fidelity
High-fidelity
Pattern
Claim
Overlay
Parallax
Link
Carousel
Event
Moodboard
Px

Nérodni hieb¢in Kladruby nad Labem
Uzivatelské rozhrani (User Interface)
Uzivatelska zkusenost (User Experience)
Call-to-action, vyzva k akci

Znovunavrzeni, predélani (vzhledu)
Uzivatelsky ptivétivy

Posouvat webovou stranku na displeji nahoru a dolt
Vizuélni zménu prvku pii prejeti kurzorem mysi
Nacitaci obrazovka

Obchodni znacka

Element zabirajici celou plochu obrazovky

Tvorba reklamnich a marketingovych texti

Prostor mezi obsahem prvku (napf. textu) a jeho okrajem

Prvni ¢ast webové stranky, kterou navstévnik vidi bez scrollu dolt

Dratény model

Nizka troven detailu
Vysoké troven detailu
Pravidelny vzor
Slogan, motto

Prekryvnad vrstva

Jev, pfi némz se prvky na pozadi pohybuji pomaleji nez prvky v popiedi

Odkaz
Karusel, rotujici banner

Udalost, akce

Vizualni kolaz, slouzi k zachyceni atmosféry, emoci a celkového stylu

Pixel (jednotka)
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