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Méthode F1 — par Arthur Mosa

Synthese de I'audit de la chaine d'Ethan. Pour chaque point : ce qu'Arthur a observé sur la chaine, ce qu'il
a recommandé, et le bénéfice visé — le tout calibre sur la situation précise d'Ethan, et non présentée
comme des régles valables pour tout le monde.

Tu veux le méme audit sur ta chaine ? Réserve ton call avec Arthur sur

LE CONTEXTE : LE DEFAUT DE LA QUALITE

Le diagnostic d'Arthur tient en une formule : Ethan a le défaut de sa qualité. Le potentiel est enorme, et ¢a
se voit — parce que ¢a marche deja. Mais c'est precisement parce que ¢a marche qu'il ne pousse pas plus loin :
quand les reésultats arrivent sans forcer, on ne cherche pas la version optimisee. Son estimation est chiffree : il
pourrait aller chercher trois a quatre fois plus de résultats, en visibilité comme en conversion, sans changer
ni sa niche ni sa personnalite.

Ce potentiel vient de cartes rares. Expatrie a Dubai a quinze ans, six millions d'euros generes a dix-huit ans :
trés peu de créateurs francais peuvent en dire autant. Comme le réesume Arthur, rien qu'en existant, Ethan
prend le monopole sur son sujet. Personne d'autre ne peut raconter cette histoire-la, et c'est un actif qui ne
se copie pas.

Le risque, c'est que cette facilité devienne un plafond. Arthur a décrit le scénario inverse : un créateur avec
moins de preuve sociale, mais convaincu qu'il doit se faire sa place, va tout optimiser — il se casse la téte sur
chaque miniature, recrute un cadreur, s'entoure d'un expert — et finit par faire plus de vues qu'Ethan alors qu'il
a objectivement moins a raconter. C'est I'exigence appliquée a I'exécution qui creuse I'écart, pas le talent.

Il a appuye la demonstration par comparaison. Un createur qui propose sensiblement la méme chose, avec
moins de cartes en main, tape regulierement plusieurs dizaines de milliers de vues par video. Le verdict d'Ar-
thur est sans detour : il n'existe aucun scénario ou Ethan devrait faire une fraction de ces chiffres. Tout I'audit
consiste donc a identifier ou se perd cet écart — et il se perd presque toujours sur l'execution, jamais sur le
fond.

Rien quen existant comme ga, tu prends le monopole.
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LE NOM DE CHRINE ET LE REFERENCEMENT

La toute premiére chose qu'Arthur a relevée en ouvrant la chaine concerne le nom. Le pseudo actuel est
moins efficace en termes de réféerencement : en tapant le préenom seul dans YouTube, on tombe sur un autre
createur, plus connu et qui fait plus de vues dans le domaine du business. Une partie des gens qui cherchent
Ethan atterrissent donc ailleurs — et chez un concurrent direct.

Sa recommandation est immediate et sans coUt : passer en prénom + nom. C'est le format qui permet d'étre
trouve sans ambiguite, de capitaliser sur chaque recherche, chaque mention, chaque partage — et de
construire une marque personnelle identifiable plutét que de se diluer derriere un pseudo que d'autres oc-
cupent deja.

Le benefice vise depasse le simple SEO. Sur une chaine qui vend un accompagnement, le nom est le premier
point de contact : il doit renvoyer vers une personne, pas vers un identifiant. C'est aussi ce qui rend la re-
cherche de marque possible plus tard, quand les gens tapent le nom apres avoir vu une video ailleurs.

Quand je tape fon prénom, je tombe sur quelguun dautre.

LE CONCEPT, LA MINIATURE ET LE TITRE

Arthur a posé le cadre qui structure toute la suite de I'audit : 80 % d'une vidéo, c'est le concept. Méme avec
une miniature reussie et un bon titre, si le concept n'est pas lisible, la vidéo ne prend pas. Et le reste se joue
justement sur la miniature et le titre — 'axe ou il voit la plus grosse marge de progression chez Ethan.

Sur les miniatures, son argument est economique. C'est I'endroit ou le retour sur investissement est le
meilleur de toute la plateforme : une miniature ne colte jamais tres cher, et elle peut a elle seule doubler ou
tripler la visibilité d'une vidéo. Rapporte au temps passe a tourner et a monter, aucun autre poste n'offre ce
rapport.

Il a d'ailleurs conseillé de ne pas limiter l'effort aux prochaines videos, mais de reprendre les miniatures de
l'ancien catalogue. La raison est mecanique : quand YouTube recommande une video passee de la chaine,
c'est souvent une ancienne qui remonte — avec un packaging date, elle ne génere plus de clics et abime la cre-
dibilité percue de la chaine entiere.

Sur les titres, il s'est arréte sur celui de la video Dubai, qui annonce lemmenagement et le prix de la maison a
I'année. Le probléme : on dirait deux titres en un. Et comme la preuve sociale est placée en fin de titre, elle
sera coupee a l'affichage — donc invisible |a ou elle aurait le plus d'impact. Sa correction concréte : garder l'ac-
croche principale et ajouter simplement le prix entre parentheses, sans reprendre toute la phrase, pour eviter
la répetition et gagner de la place.

(e concept, cect 80 % de la vidéo. (e reste, cest la miniature et fe titre.

RECAP D'AUDIT - YOUTUBE MONOPOLE x ETHAN DUVIN



LA VIDEO RAW : LE DECOR, LE MOOD ET LE CADRAGE

Sur la vidéo tournée en raw, Arthur a rappelé une exigence propre a ce format. Quand on va au paroxysme
de la simplicité, la simplicite doit étre parfaitement exécutée. Il n'y a ni montage ni effet pour rattraper quoi
que ce soit : tout repose sur le fond et sur I'atmosphere. Or le succes de cette video tient precisement au
mood dans lequel Ethan se livre pendant vingt-trois minutes — et c'est cette ambiance qu'il faut réussir a faire
ressortir a l'image, puis dans la miniature qui en decoule.

Premier constat : le decor est sous-exploite. Une villa, un jardin, une multitude d'angles — de quoi installer une
vraie ambiance, alors que le plan retenu reste neutre. Quand le lieu fait partie de I'histoire, s'en priver revient a
jeterun atout déja paye.

Deuxieme point, le décor « 2D ». Dos a un mur, pile de face, I'image s'aplatit : on a I'impression de regarder un
ecran. Se positionner dans un angle cree de la profondeur. Personne ne I'analyse consciemment, mais on a le
sentiment d'étre avec la personne plutdt que devant elle — et le watch time en profite.

Troisiéme point, le cadrage. Sur la régle des tiers, Ethan est placé un peu trop bas, ce qui laisse un vide au-
dessus de la téte. Arthur y ajoute deux eléments simples : une musique d'ambiance discréte et des sous-
titres. Aucun ne change tout a lui seul ; c'est leur accumulation qui fait monter la vidéo d'un cran.

Enfin, un réflexe a supprimer. Annoncer en ouverture « sans cut, sans filtre, sans montage » est pour Iui I'er-
reur classique : une maniere de se dedouaner a I'avance au cas ou l'on bafouille. Tout le monde le fait, et cane
donne au spectateur aucune raison de rester. Il faut la remplacer par l'inverse : la raison de regarder jusqu'au
bout, formulée comme une promesse claire — ce que ces vingt-trois minutes vont concretement lui apporter.

Quand tv fais dv raw, la simplicité doit étre parfaifement exécutée.

LES SERIES ET LE BUILDING PUBLIC

Le format « building public » a particulierement retenu I'attention d'Arthur, parce que le concept de départ
est excellent. Construire un SaaS dans un avion, avec un debut au decollage et une fin a l'atterrissage : il y a
une contrainte, un chrono, un enjeu. C'est exactement le genre d'idee qui fait cliquer.

Mais la suite pose probléme. L'épisode 1 a fait environ 17 000 vues, I'épisode 2 environ 9 200 — la moitié de
l'audience perdue — et selon lui I'épisode 3 suivrait la méme pente. C'est ce qui arrive presque systématique-
ment sur ce type de série.

Sa lecture de fond : faire des séries est ce qu'il y a de plus dur sur YouTube. Une série implique I'évolution d'une
histoire, donc des spectateurs qui arrivent au milieu sans le contexte. Personne ne commence une série a
I'épisode trois. Chaque épisode crée de la friction a l'entrée et complique la réalisation.

Chez Ethan, la difficulté est doublée par un probléme de cohérence : il y a en réalité deux concepts différents
dans la méme série — ['avion d'abord, la croissance du SaaS ensuite. Une suite logique cote business, mais
deux promesses distinctes coteé spectateur ; et les deux miniatures n'ont rien en commun. Sa recommanda-
tion : s'il veut faire des séries, il lui faut une vraie recette — structure fixe, codes récurrents, patterns visuels
identifiables d'un episode a I'autre. C'est ce qui supprime la friction pour le spectateur et allege la realisation.

Personne ne commence une série par [épicode trois.
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LES MINIATURES : CE QUI RATE, GE QUI MARCHE

Arthur a passé en revue plusieurs miniatures de la chaine, et le reproche central est toujours le méme : la
miniature ne montre pas le concept. Sa formule resume tout — on construit un SaaS dans un avion, mais on
ne voit pas d'avion ; on achete une voiture, mais on ne voit pas de voiture. Le spectateur doit alors faire Iui-
méme le lien entre le titre et I'image, et c'est exactement |la qu'on le perd.

Sa proposition pour la video de l'avion est simple a executer : un avion en troisieme plan, Ethan a l'interieur
avec son ordinateur bien visible, et une typo qui annonce le defi. En une seconde, le concept est compris — de-
but, fin, contrainte.

Tu construis un SaaS dans vn avion — et je ne vois pas davion.

Sur la miniature de I'épisode 2, Arthur a pointé une notification floutée. Elle n'apporte quasiment aucune in-
formation — on devine l'outil, mais aucun montant, aucun element lisible — et en plus elle casse le céte raw :
I'ajout se voit, ¢a « fait produit ». Le résultat est pauvre en concept comme en composition.

Sa correction est précise : placer la notification derriére la téte, légerement dépassante, sans la flouter, la
téte venant masquer juste le montant. On obtient une composition equilibrée, un element de preuve lisible, et
surtout la curiosité créée par ce qui est caché plutdt que par ce qui est efface.

A l'inverse, il a salué la miniature photoréaliste de la villa : esthétique, bonnes couleurs, concept compréhen-
sible. Il en a profite pour souligner un avantage du photoréalisme — on ne peut pas se tromper — [a ou les ren-
dus stylisés ou geneérés se remarquent immediatement quand ils ratent.

Il'y a aussi repere une technique et I'a expliquee : augmenter le blanc des yeux et des dents, une approche
massivement testee par les plus gros createurs de la plateforme. La raison est psychologique : notre cerveau
interprete du blanc de part et d'autre d'une pupille comme un regard tourne vers nous. C'est un reflexe herité
de l'instinct de survie — étre fixé pouvait signifier un danger — et il capte l'attention jusque dans la vision peéri-
pherique, donc y compris sur une miniature affichee en tout petit.

Dernier point d'exécution : les miniatures qui sentent I'lA, avec des éléments rapportés et des emojis un peu
partout. Ca se voit tout de suite, et ca decredibilise. Méme quand la video concernée a fait 17 000 vues, la vraie
question quArthur pose nest pas le résultat obtenu mais le manque a gagner.

Il a enfin relié tout cela a une cause plus profonde : un probléme d'organisation. Quand on est sous l'eau, on
ne trouve pas de bonne miniature — parce qu'une miniature demande une idée, pas seulement une execution
graphique. Un bon graphiste sans comprehension du sujet ne produira jamais la bonne image. Normalement,
ce n'est pas le role d'Ethan : il arrive avec ses idées, et un expert YouTube structure et exécute pour lui faire
gagner du temps.

(a miniature, cect (& od tac le meillevr retour cur investicsement.
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LA VIDEO TROP COURTE : LE MAUVRIS FORMAT

Sur la vidéo d'annonce du mastermind, le verdict d'Arthur est net : dans sa forme actuelle, c'est une VSLde
landing page, pas une vidéo YouTube. La durée en est la premiére raison — quatre minutes, quand YouTube
met rarement en avant les formats tres courts. Sauf exception, quand la brievete est le concept assume de la
vidéo, ces formats sont nettement moins pousses.

Son explication tient au modele economique de la plateforme. YouTube se remunére avec la publicite : a effort
de captation comparable — decrocher un spectateur colte a peu pres la méme chose sur une video de quatre
minutes que sur une video longue — la plateforme a tout intérét a pousser celle qui diffusera le plus d'an-
nonces. Face a un concurrent qui traite le méme sujet en cinquante minutes, la video courte perd
mecaniquement.

Et dans le cas précis d'Ethan, la contrainte est encore plus faible qu'ailleurs : comme il a déja de la visibilite et
une chaine en bon élan, il peut se permettre des formats plus longs. Le plafond n'est pas la patience de son
audience, mais le format qu'il s'impose.

Ca, cect une VS de landing page — pas une vidéo YouTube.

COMMENT CETTE ANNONCE AURAIT DU ETRE CONSTRUITE

Arthur a repris I'exercice en entier, du titre jusqu’a la conversion. La durée d'abord : une quinzaine de mi-
nutes, largement suffisantes pour installer 'histoire et convertir sans se presser.

Le titre ensuite. Annoncer « le plus gros projet de ma vie » avec un hashtag 2 crée deux frictions : le projet ne
veut rien dire pour qui ne connait pas Ethan, et le « 2 » signale au passant qu'il a raté le premier episode. Sa
proposition installe l'enjeu et le mystere des la lecture : « je me suis endetté de 400 000 € pour ce projet se-
cret ». Sur la miniature, il ajouterait un élément de mystere — une lettre dans la main, un objet — quelque
chose qui appelle une question plutdt qu'une simple annonce.

La structure, enfin. Ne pas entrer directement dans I'annonce, mais se présenter et raconter : une a deux mi-
nutes de storytelling pour expliquer d'ou I'on vient et comment on en est arrive |a, une montée progressive,
puis l'annonce de I'événement, les preuves — et seulement ensuite la conversion. A ce moment-I3, le specta-
teur est engage emotionnellement, et l'offre arrive comme une conclusion logique plutét que comme une
publicite.

Derriere ce conseil, un principe quArthur a martele : il faut faire ses vidéos pour les gens qui ne vous
connaissent pas. Non par obsession du nouveau public, mais parce que ce sont eux qui valident la video au-
pres de l'algorithme — et c'est cette validation qui la fait ensuite remonter jusqu'a ceux qui vous connaissent
deja.

Pour toucher fes gens qui fe connaicsent, il favt toucher ceux qui ne te connaicsent
pas.

RECAP D'AUDIT - YOUTUBE MONOPOLE x ETHAN DUVIN



CE QU'ETHAN FAIT DEJA TRES BIEN

Arthur a tenu a ne pas réduire l'audit a une liste de corrections. Le meilleur format de la chaine, selon lui,
c'est la formation longue — ce qu'il appelle une méga masterclass. La miniature est reussie : on comprend la
niche immediatement, le regard est direct, c'est simple et efficace. Et ce type de vidéo devient avec le temps
LA reférence de la chaine, celle quiraméne des leads en continu sans qu'on ait a y retoucher.

Son seul ajout sur le packaging : mentionner la duree dans le titre ou la miniature. Une formation de trois
heures est en soi un argument différenciant — il ne s'en était lui-méme rendu compte qu'apres coup, ce qui
prouve que I'information ne se voyait pas assez.

Il a détaille pourquoi elle fonctionne. Un setup authentique, ou tout n'est pas range, plutot qu'un decor asep-
tisé. Un « félicitations, vous avez cliqué » en ouverture qui donne une dose de dopamine et rassure celui qui
hesitait devant trois heures de video. Puis une présentation — qui je suis, pourquoi ce sujet merite votre atten-
tion — avant de demander cet engagement. Lordre compte : on justifie le temps demandé avant de le
demander.

Et surtout, le fait que ce soit tourné quasiment d'une traite. C'est une performance en soi : peu de gens
tiennent trois heures de debit sans coupure, et il faut connaitre son sujet. Le spectateur le sent — quand le
créateur s'investit, il s'investit a son tour. A I'inverse, une vidéo tournée en dix-huit fois se regarde en dix-
huit fois, c'est-a-dire jamais.

Il a egalement salué la vidéo de conférence : filmé en train de présenter devant d'autres entrepreneurs, c'est
une machine a preuve sociale. Ca ne donne pas l'impression d'un créateur qui a fait une vidéo pour vous ex-
pliguer quelque chose, mais d'un intervenant qu'on est venu écouter. Les call to action et le tunnel derriere
sont bien construits, et Ethan peut reproduire ce cadre facilement puisqu'il organise lui-méme ses
evenements.

Un bémol de calendrier, en revanche. Sur sept vidéos consecutives, aucune preuve sociale ni dans le titre ni
dans la miniature. Or son unfair advantage, c’est d'avoir dix-huit ans — et ¢a se termine dans moins d'un
mois. Arthur assume la position : sur le packaging, il faut flex. Ceux qui arrivent par une accroche chiffree de-
couvrent en trois minutes de video qu'il est humble et poseé ; le contraste joue en sa faveur, et dans le pire des
cas, ¢a fait parler.

Sur le packaging, tu pevx flex — ile apprendront 4 te connaitre encvite.
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LA PERSONAL BRANDING ET LE PERSONNAGE

Pour Arthur, c'est le premier chantier — avant méme les miniatures. La personal branding est la base de
toutes les décisions créatives : la facon de s'exprimer, de s'habiller, de filmer, de choisir un sujet. Méme
quand on l'a en téte, il faut la mettre sur papier, pour disposer d'un cadre clair : ca c'est moi, ¢a ce n'est pas moi.

Le constat chez Ethan : un style différent & chaque vidéo — costard une fois, t-shirt une autre — au point qu'on
a du mal & discerner le personnage. Etre bien habillé ne suffit pas : il lest, comme n'importe quel entrepreneur
qui monte, mais il manque la patte, le truc qui signe et qu'on reconnait.

Arthur a fait remarquer que dans certaines niches, les créateurs travaillent leur branding a 'extréme parce
qu'ils doivent compenser un business model peu inspirant : ils gagnent en aura ce qu'ils n'ont pas en sub-
stance. Ethan est dans la situation inverse — il a les preuves, mais pas encore le personnage.

Il a pointé la vidéo ou tout est aligné : coupe oversize, vibe américaine assumée, lunettes, coiffure — des éle-
ments qui reviennent et construisent quelque chose de reconnaissable. Sa recommandation : definir ce per-
sonnage et le valider avant chaque tournage, comme on validerait un personnage de jeu video. Et comme le
positionnement d'Ethan inspire le sérieux et le rationnel, I'apparence doit suivre : il ne s'agit pas d'étre beau,
mais d'étre aligneé avec ce qu'on pretend incarner.

Tec bien capé — mais je ne sens pas encore ta pafte.
LES VIDEOS A CONCEPT : LE FORMAT A INDUSTRIALISER

C'est larecommandation la plus structurante de I'audit. Ce qui a le mieux marché sur la chaine — et qu'Ethan
n'a fait qu'une fois — c'est la vidéo a concept : prendre sa niche et y ajouter un défi. Le coté divertissant attire
et rend le sujet accessible ; I'enjeu le garde educatif ; et comme il est bon dans son domaine, la déemonstration
convertit d'elle-méme.

Arthur le relie au positionnement d'Ethan, résume en une phrase : le mec de dix-huit ans qui crée des SaaS. Ce
qgu'on doit donc voir sur la chaine, ce sont des SaaS qui se créent. Sa proposition : un nouveau SaaS chaque
mois, chacun porte par un concept fort. Pas nécessairement une contrainte artificielle du type « en 24 heures
les yeux bandeés », qui sonne gadget, mais un angle qui accroche dés le titre — refaire une application connue
dans une version inattendue, par exemple. Un titre qui fait reagir, une miniature qui montre le concept, et la vi-
deo performe autant qu'elle convertit.

Ton positionnement, cect créer des SaaS — alors montre-les.

RECAP D'AUDIT - YOUTUBE MONOPOLE x ETHAN DUVIN



LES VLOGS, LE VOLUME ET L'ORGANISATION

Les vlogs sont le format principal d’'Ethan, et Arthur les valide — mais il pose une condition de production. ||
faut un cadreur. On ne peut pas étre a la fois 'acteur, celui qui construit les Saa$, le realisateur qui pense la vi-
deo et le cadreur qui filme : la friction s'accumule, la flemme arrive, et la vidéo sort mal structuree et trop
courte.

Deuxieme condition : ecrire la structure avant de tourner — les activites, le deroule, les temps forts — quitte a
ce que ¢a evolue en route. Sans ¢a, on decouvre la video au milieu du tournage, et il manque des morceaux au
montage.

Il a salue un réflexe qu'Ethan a déja : ajouter des moments de fluidité pour que le spectateur suive le fil. Trois
options selon lui : un écran noir avec du texte blanc, du motion design pour contextualiser, ou la reconstitution
d'une scéne manquante. Sans ces liants, on passe de la maison a I'ndtel sans comprendre ce qui s'est passé
entre les deux.

Il a aussi pointe les premieres secondes : ouvrir sur une image peu marquante, ou en presentant quelgu'un
que le public ne connait pas, fait decrocher immeédiatement. Sur un vlog précedent, il aurait ouvert sur le
compte bancaire — I'élement le plus fort disponible.

Enfin, le volume : lobjectif est une vidéo par semaine. Son argument est sans détour — c'est facile de faire
quelque chose de bien quand on le fait trés rarement. Ethan a déja un format qui fonctionne : il faut juste en
faire davantage, et allonger un peu les vidéos pour que les spectateurs n‘aillent pas voir la concurrence. Ce
rythme suppose d'assumer les leads generes et d'avoir la structure derriere pour les traiter.

Cect facile de faire vn truc bien si tu le faic tréc rarement.

EN RESUME : LA FEUILLE DE ROUTE

La trajectoire est claire. Ethan n'a rien a reconstruire : il a les preuves, l'audience, et des formats qui fonc-
tionnent deja. Sa priorite, c'est de cesser de sous-exploiter son potentiel — reprendre la personal branding
pour fixer le personnage, passer en prenom + nom, et traiter miniatures et titres avec la méme exigence que le
fond.

Ensuite, structurer l'offre editoriale : la video a concept comme moteur de trafic, avec un nouveau SaaS
chaque mois ; la méga masterclass et la conference comme socle de conversion ; les viogs montés en qualite,
avec cadreur et structure écrite. Le tout & une vidéo par semaine — et sans oublier de capitaliser sur son unfair
advantage tant qu'il a dix-huit ans.

Tas un trve qui marche — il favt juste en faire plus, et mieux.
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DEVIENS LE NUMERO 1
DE TR NICHE

Situ veux quArthur t'accompagne en 1:1 pour scaler ta chaine
YouTube, rendez-vous sur youtubemonopole.com

récerve ton call sur




