CONHECA
NOSSA MARCA

Explore o documento e conheca mais da ADR,
desde os direcionadores até a expressao visual:
logo. paleta de cores, tipografia e materiais insti-
tucionais.
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IDENTIDADE
VISUAL

O universo de cores, formas, imagens e texturas da ADR. Varios elementos
gue, juntos, criam uma expressao Unica e s6 nossa.
Aqui reunimos conteldos para profissionais de comunicac&o.
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VERSOES DO LOGO

O logo é o principal elemento visual
para que o publico identifique a
marca ADR. Ele é o resultado tipo-
grafico darepresentacdo gréfica
dos valores da marca. Além disso.
elerepresenta o olhar diligente

sobre as particularidades da regiao,

garantindo intercambio maior de
ideias entre os representantes en-
volvidos e promovendo agdes que
possibilitem viabilizar e contribuir
com o desenvolvimento sustenta-
vel. Portanto, este olhar é voltado
para: estar atento as oportunida-
des. fortalecer aimagem do terri-
torio e apontar caminhos para esse
desenvolvimento.
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VERSOES
PREFERENCIAIS

Existem duas versdes de uso pre-

ferencial para a aplicacdo do logo: VERTICAL HORIZONTAL

vertical e horizontal. Mas é impor-

tante priorizar o uso daversao ver-
AGENCIADE
DESENVOLVIMENTO
REGIONAL

SUL DA BAHIA

tical. Aversdo horizontal deve ser
SUL DA BAHIA

utilizada quando nao for possivel o
uso da vertical.
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VERSOES P&B

As versdes P&B devem ser utili-
zadas sempre que o fundo preju-
dicar a legibilidade das versoes
preferenciais. Elas também sdo
empregadas quando houver res-
tricdo quanto ao nimero de cores
numa impressao ou na execugao de
acabamentos graficos como relevo,
hotstamping, silkscreen etc.
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AREADEN}o
INTERFERENCIA

Para garantir uma aplicagdo oti-
mizada em pecas e composicoes,

o logo da ADR possue uma area de
resguardo minima, que é delimitada
pela metade da altura da letra“c” (x)
da tipografia.
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REDUCAO
MAXIMA

Para preservar a legibilidade, logo e
simbolo possuem uma redugdo ma-
xima. Para os meios impressos, use
as medidas em milimetros. Para os
digitais, as medidas sdo em pixels.

AREA DE RESERVA REDUGAO MAXIMA

o

SULDABAHIA
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Aédreadereserva é definida a partir da altura x
do nosso logotipo. Ndo desrespeite essa dareaem
hipétese alguma.

15mm
impressdo
150px
digital
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APLICACAO
SOBRE FUNDOS

Alegibilidade do logo da ADR deve
ser sempre preservada. Porisso,
é fundamental garantir o melhor
contraste em fundos coloridos e
fotogréficos.

FUNDOS
COLORIDOS

As versdes preferenciais devem ser
aplicadas sobre fundo branco. ou co-
res de pouca saturagdo da ADR. Para
aplicagdes em fundos de outras cores
damarca ou cores de terceiros, utilize
as versdes com melhor contraste.

FUNDOS
FOTOGRAFICOS

Nas fotos. o logo deve ser aplicado nas
areas mais homogéneas daimagem.
Quando o fundo possuir tons mais neu-
tros, claros ou escuros, use as versoes
preferenciais. Caso contrario, opte
pela versdo monocromaética negativa.
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USOS
INDEVIDOS

Ao lado, alguns exemplos de usos
indevidos que comprometem ainte-
gridade da marca, além de interferir
na leitura, identificacdo e unidade
das pecas.

y T i e
ADR ADR ADR ADR

SUL DA BAHIA SUL DA BAHIA SUL DA BAHIA SUL DABAHIA
N&o use outras cores além Nao distorca Nao reproduza o logo Nao aplique contorno
das mostradas neste manual com outra tipografia

x dim xS G X x =
ADR pOx  ADR  ADR

SUL DA BAHIA e\ SUL DA BAHIA SULDABAHIA
N&o altere a estrutura, N&o rotacione N&o aplique sombras Né&oinvada a area
ou posigao dos elementos de protecao

X

N&o aplique sobre fundo que Nao aplique Nao aplique sobre fundo
ndo garanta o contraste aversdo preferencial de foto complexa
sobre fundo preto
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TIPOGRAFIA

Duas familias tipograficas sdo usadas na
identidade da ADR: uma preferencial e outra
complementar. Elas possuem finalidades
especificas e devem ser usadas corretamen-
te para garantir legibilidade e consisténcia
entre os materiais.

TIPOGRAFIA
PREFERENCIAL

ABahnschrift é atipografia preferencial da
marca. Ela foi pensada para ser legivel. mas
sem parecer impessoal ou fria. Seus tragos
combinam forgca com retas firmes e precisas.

TIPOGRAFIA
COMPLEMENTAR

Para complementar atipografia institucional,
foi escolhida afamilia Roboto. Ela pode ser
usada apenas quando a Bahnschrift ndo puder
serusada. - Midias digitais que precisarem ser
editaveis.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890#@!1?/.+=5%&

A BAHNSCHRIFT E COMPLETA

Temos 6 pesos principais:

Light Regular
Semi Light SemiBold Bold

Titulos e destaques:
SemiBold ou Bold

Se o titulo estiver em um tamanho maior, que se destaque do texto corrido, podemos optar
pelo peso Regular. Caso o titulo tenha tamanho igual ou parecido com o texto, o recomendado

para manter a hierarquia de leitura é usar pesos maiores.

Texto corrido:
Light, SemiLight e Regular
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CORES
INSITUCIONAIS

A paletade cores é diversae vibrante. Ela
expressa a flexbilidade e contemporaneidade
damarca. Além disso. transmite a sede por
solucOes inovadoras e sua inovacdo digital.

Aidentidade possui uma paleta institucional
que deve ser usada nos principais pontos de
contato da marca.

Pantone Proc. Black
CO MO Y00 K100

RO GO BO
#000000

Pantone 369C

C60 M30 Y100 K10

R112 G137 B57
#5CA100

Pantone 725C
C30 M80 Y95 K25
R145 G65 B35
#86260A

Pantone 144C
C5 M45 Y100 KO
R235 G155 B35
#F28C00

Pantone 7499C
C5 M5 Y20 KO
R240 G235 B205
#F2F2CC
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GRAFISMO

0 grafismo da ADR é formado pelas formas,
cores e curvas usadas no logo. As linhas re-
metem a flexibilidade e a mobilidade. Aforma
é um hibrido remete diretamente ao olho mas
também faz uma menc&o ao cacau.
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FOTOGRAFIA

Asimagens dao umtoque realista ao uni-
verso visual da ADR. Elas devem retratar
pessoas, lugares e situacOes do cotidiano de
uma maneira espontanea e natural. Essas
caracteristicas geram empatia e garantem
rapida conexado entre a marca e seu publico.

As orientac6es de estilo fotogréafico ajudam
aguiar as escolhas de foto, edicdo. pré e pds-
-producao para gue as imagens se adequem
da melhor maneira possivel a identidade.
Porisso sugerimos a compra de imagens de
banco que sigam essas diretrizes.

Aprincipal premissas na aplicacdo das fotos
é o uso em tons préximos da identidade.
Como as apresentac@es ja possuem cores
nos elementos a indicacdo é sempre que pos-
sivel usar as fotos com algum foco de cor que
remeta a paletada ADR.
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