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O Estudo

Realizado a cada 2 anos (4° edicdo), o
estudo apresenta as dimensodes e perfil de
consumo de produtos esportivos piratas,
desagregados em b categorias de
produtos:

1. Calcados
2. Roupas em geral
3. Camisas de futebol

4. Oculos

‘ 5.Bonés

Fonte: https://pixabay.com/pt/photos/vit%c3 %b3ria-mulid %c3 %a3o-espectadores-4298018/
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Mercado Esportivo de Produtos Piratas no Brasil

O impacto alarmante do mercado ilicito na economia, nos empregos e no erdrio publico.

2025

I
2 S @]
225,1 mi 34% 56% 44%

A +29,8% A +4 pp v -7 pp A +7pp
(eram 173,4 mi em 2023) (eram 30% em 2023) (eram 63% em 2023) (eram 37% em 2023)
de produtos esportivos de participag¢éo da pirataria no adquiridos pelo varejo fisico adquiridos pelo varejo online

ndo-originais consumidos mercado esportivo



Mercado Esportivo de Produtos Piratas no Brasil

O impacto alarmante do mercado ilicito na economia, nos empregos e no erdrio publico.

-
(19

R$ 31,8 bilhoes R$ 7.4 bilhdes

A +38,3% A +42,3%
(eram R$ 23 bi em 2023) (eram R$ 5,2 bi em 2023)
Prejuizo potencial do mercado esportivo Impostos que deixaram de ser recolhidos

&

60 mil

A +15 mil

(eram 45 mil em 2023)

Empregos perdidos/ndo gerados
apenas na produgdo



Evolugdo do Mercado Brasileiro

de Produtos Esportivos Piratas




Evolucdo do Mercado de Produtos Esportivos Piratas

Venda de Produtos Esportivos Participacao dos Produtos Piratas no
Piratas no Brasil Mercado Brasileiro
Em milhdes de pecas/pares Em %

225.1

2023 2025 2023 2025




Evolucdo do Mercado de Produtos Esportivos Piratas

Perda Potencial para o Setor Esportivo Brasileiro Participa¢do do canal Online nas vendas de

Em bilhoes de Reais Produtos Piratas

Em %
> 4%

37% .

2025 2023 2025
Perda Potencial de Empregos Impostos que Deixam de ser Arrecadados
Em mil empregos Em bilhdes de Reais

2023 2025 2023 2025



Destaques do Perfil do Consumo




Destaques do Perfil dos Consumidores

Perfil dos Consumidores de Produtos Piratas

Idade: Media 35 anos

De 16 a 24 anos: 23%
AGEA De 25 a 34 anos: 35%

De 35 a 44 anos: 25%

Poder de compra: C2

57

Renda Familiar: 4,2 salarios

Pablico A/B: 19%
Publico C/D/E: 81%

minimos por més

—* Localizagao da loja fisica:
34% rua
47% shopping

Canal de compra:
39% loja fisica =

Frequéncia de compra:

LI 44% loja virtual 19% centro comercial/galeria : .
ia Media 2,9 vezes ao ano
17% ambulante,
revendedora, sacoleira e varal
Compra média:
Mix adquirido de Produtos nao originais:
37% roupas esportivas Ticket médio: RS 195 por compra
28% ténis (esportivo e casual) $  Quantidade: 1,7 pegas ou pares
20% camiseta de time de futebol Preco médio: R$116
14% 6culos (de sol e de grau)
Onde mora: Motivagoes para comprar produtos nao originais:

69% preco mais barato que o produto original
44% mora na capital

28% na regido metropolitana

44% aparéncia semelhante ao produto original

26% substituir uma peca antiga
Fonte: IEMI.

Elaboragédo APICE



Destaques do Perfil dos Consumidores

Frequéncia de Compra

Fica evidente que a maior parte dos consumidores procura

comprar artigos esportivos a cada 6 meses ou a cada ano

Todo més 10%

(19% das respostas, cada periodo).

A cada 2 meses 13% Entretanto, quando combinamos todos os perfis de

compradores, a frequéncia média de compra fica e proxima

(]
registrado na pesquisa realizada em 2023.
A cada 4 meses _ 14% 10% dos consumidores optam por compras de “menos de

uma vez por ano”, o que indica uma preferéncia por

A cada 6 meses 19% produtos duradouros e compras mais ocasionais.
Verifica-se que na média geral os consumidores compram

A cada ano 19%

produtos esportivos 3,6 vezes ao ano.

Menos de uma vez por ano

b Média 3,6

vezes ao ano (2025)

Em % de Compradores média 3,6 vze;;; ac
Amostra = 2.000 ano em Fonte: IEMI.
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Elaboragédo APICE



Destaques do Perfil dos Consumidores

Perfil dos Consumidores de Produtos Piratas

Canais que usa para se manter informado sobre esportes | 2026

Selecione 0s 3 principais canais que vocé utiliza para se manter informado(a) sobre os principais esportes que vocé acompanha ou pratica.

Instagram _ 59% Em relacdo as redes utilizadas para os consumidores
se informarem sobre os esportes que acompanham, o
s T L
Instagram foi o mais mencionado (59%). Logo em
Google _ 35% seguida esta o Youtube, selecionado por 55% dos
respondentes.
Taberta | -

TikTok, Kwai ||| T 3 L
aparece com 34%. Os dados evidenciam a troca da TV

TV fechada (canais pagos) _ 30% aberta por plataformas digitais como principal fonte

de informacé&o esportiva.
Sites (de lojas, de informagdes) | 15% . .

O Google aparece com 35% enquanto a TV aberta

Facebook - 7%

Revistas online [ 3%

N&o costuma assistir programas de

esporte I 2%

Outro | 1%

Nota: Respostas miltiplas

Em % de Compradores
Amostra = 2.000

Fonte: Pesquisa online com consumidores | Elaborag&o: IEMI 15 Fonte: IEMI.
Elaboragédo APICE



Pirataria | Comeércio Fisico

Até poucos anos atrds, a pirataria ocorria exclusivamente por meio do comércio fisico, nos centros de

comércio popular de cidades médias e grandes, além do entorno de eventos esportivos.

- Distribuig¢do tradicional

PRODUGAO . TRANSPORTE .

..................... O
Importagbo - — el
g Produtores localizados Transporte, Distribui¢gdo e Varejo ™.,
x principalment? na Asia Devido do grande volume, a fiscalizagdo néo é
(ex: Ching, Tailandia, etc)

suficiente para impedir a distribuigdo de produtos
piratas que chegam a milhares de pontos no pais (lojas
e estandes em centros comerciais, pequenas lojas e
barras de rua, varais em eventos esportivos, etc).

.t
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i
i
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Producdo Local
O Brasil passou a ser grande
Y . produtor (e exportador!) de
produtos piratas. Ha grandes
polos de pirataria como Nova
Serrana, RMSP, Apucarana, etc.




Pirataria | Comeércio Online

. DISTRIBUICAO . TRANSPORTE . m

PRODUGAO
DISTRIBUIGAO

e > ) Wt
a*_a

1St -~ P e ot

Importagao e Produgao Local Oferta TI‘ClI'ISpOI‘te e Entrega

A origem da pirataria ndo sofreu grandes Os produtos piratas passam a ser oferecidos via marketplaces, sites, redes Com a comercializagdo ja concluida via online, os

alteragdes. Os produtos piratas seguem sociais e outros canais digitais. Com isso, o alcance &€ ampliado a produtos piratas séo transportados em pequenos

originados tanto do exterior, quanto de ampla consumidores localizados em todo o pais. Os vendedores se escondem em pacotes, normalmente misturados com outros

producdo existentes no Brasil. perfis falsos que, quando descobertos, rapidamente migram para outros produtos licitos e entregues diretamente nos
perfis, mantendo assim as ofertas sempre disponiveis. Os vendedores enderecos indicados pelos consumidores,
internacionais ndo precisam se arriscar com grandes volumes em dificultando muito a fiscalizagéo por parte das
containers ou avides que sdo fiscalizados pela Receita Federal, assim como autoridades competentes.

0s hacionais, em caminhdes que sdo fiscalizados pela PRF.



Pirataria no Comércio Online: Aléem dos Marketplaces

* A pirataria no ambiente online transcende os limites dos marketplaces tradicionais, apresentando-se em
larga escala de forma descentralizada, comumente utilizando outras plataformas digitais (redes sociais),
tais como Instagram, Facebook, Youtube e TikTok.

+ A dificuldade em rastrear e mapear as ofertas realizadas nessas plataformas é ainda maior quando
comparada aos marketplaces convencionais.
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Consumo de Produtos

Esportivos Piratas

ANALISE DOS SEGMENTOS




Mercado Esportivo de Produtos Piratas -

Prejuizo Potencial 2025: R$ 32 bilhées

CONSUMO

em milhdes de pecas

2023
2

407.7

2025

431.

m Pirata  Original

PARTICIPACAO

em % pecas

2023

A2

—

m Pirata ® Original

CANAIS

em % de pecas piratas :?i:

2023

63.3% .

2025

-

m Online Fisico



Mercado Esportivo de Produtos Piratas -

Prejuizo Potencial 2025: R$ 4,7 bilhoes

CONSUMO

em milhdes de pecas

2023
2

2025 %
En

66.6

m Pirata  Original

PARTICIPACAO

em % pecas

2023

m Pirata ® Original

CANAIS
®

em % de pecas piratas =<

2023

2025

.

m Online Fisico



Mercado Esportivo de Produtos Piratas -

Prejuizo Potencial 2025: R$ 16,2 bilhoes

CONSUMO

em milhdes de pecas

2023
2

281.1 ~

2025
2

292.8 \

m Pirata  Original

PARTICIPACAO

em % pecas

2023

A2

m Pirata ® Original

CANAIS
®

em % de pecas piratas =<

2023

m Online Fisico



Mercado Esportivo de Produtos Piratas -

Prejuizo Potencial 2025: R$ 3,6 bilhées

CONSUMO

em milhdes de pecas

2023
2

41.0

2025
2

m Pirata  Original

PARTICIPACAO

em % pecas

2023
2

202
025 )

w

m Pirata ® Original

CANAIS
®

em % de pecas piratas =<

2023

2025

m Online Fisico



Mercado Esportivo de Produtos Piratas -

Prejuizo Potencial 2025: R$ 6,2 bilhées

CONSUMO

em milhdes de pecas

2023
2

22.0 ~

2025
2

29.2

m Pirata  Original

PARTICIPACAO

em % pecas

2023

A2

68%

m Pirata ® Original

CANAIS
®

em % de pecas piratas =<

2023

2025

m Online Fisico



Mercado Esportivo de Produtos Piratas -

Prejuizo Potencial 2025: R$ 1,3 bilhéo

CONSUMO

em milhdes de pecas

2025

=

16.5 \

m Pirata  Original

PARTICIPACAO

em % pecas

m Pirata = Original

CANAIS
®

em % de pecas piratas =<

2025

m

m Online Fisico
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