Die perfekte Startseite -
Struktur, Tipps & Psychologie

2 Warum ist die Startseite so wichtig?

Die Startseite ist dein digitaler Elevator Pitch.
Y In den ersten 3 Sekunden entscheidet dein Besucher: Bleibe ich — oder gehe ich?

“% 1. Der Hero-Bereich - die erste Sekunde zdhlt
) Was sofort sichtbar ist (ohne zu scrollen)

Headline mit Nutzen: Ich helfe [Zielgruppe] bei [Problem]”
Unterzeile mit kurzer ErklGrung

Call-to-Action: ,Jetzt starten”, ,Kostenlose Analyse anfordern”
Optional: Bild, Video oder Kundenzitat

2 Psychologischer Effekt. Klarheit, Zielgruppen-Ansprache, visuelle Autoritét

2. Vertrauen aufbauen - wer bist du?
«« Besucher fragen sich: Kann ich dieser Person/Marke trauen?

Kurzvorstellung oder Uber-mich
Kundenlogos, Presse, Zertifikate
Bewertungen (z. B. Google)
Echte Testimonials mit Foto

2 Psychologischer Effekt. Social Proof, Reziprozitat, Transparenz

v 3.Dein Angebot erkléren
Was bekomme ich hier eigentlich?

Klare Beschreibung deiner Leistung
Bulletpoints mit Vorteilen
Optional: Pakete, Zielgruppen oder Lésungen zeigen

2 Psychologischer Effekt. Weniger Verwirrung = mehr Vertrauen
@ 4. Verbindung schaffen — emotional & personlich
Zeige, dass du verstehst, was dein Besucher braucht.

Typische Probleme ansprechen
Deine Mission oder dein ,Warum®”



Personlichkeit zeigen — echte Sprache, echtes Gesicht

2 Psychologischer Effekt. Identifikation, Sympathie, Nahe

5. Social Proof & echte Ergebnisse
Behaupten ist gut — zeigen ist besser.

Kundenstimmen mit Kontext
Vorher-Nachher Beispiele
Statistiken, KPIs, kleine Case Studies

2 Psychologischer Effekt. Proof beats promise

6. Call-to-Action (CTA) - der nachste Schritt
Leite deine Besucher bewusst:

Klarer CTA: ,Jetzt starten”, ,Gratis Erstgesprdch”, ,PDF herunterladen”
Wiederholungen auf der Seite
Visuell hervorgehoben (Farbe, Kontrast, Button)

2 Psychologischer Effekt. FUhrung reduziert Entscheidungsfrust

Bonus: Checkliste zum Abhaken



Bereich Erledigt?

) Headline mit Nutzen [ ]
@ zielgruppe klar | ]
erkennbar
O Call-to-Action [ ]
vorhanden

Vertrauenselemente [ ]
sichtbar
v Angebot versténdlich [ ]
erklart

Kundenmeinungen [ ]
integriert
2 Persoénlicher Bezug [ ]
spurbar

CTA mehrfach eingebaut | ]
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