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MOBILE DESIGN

Aufgabe: Digital Dating — bes uche-Apps
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Swipe-Klassiker schnelles Matching Nischen & Communitie Matching

Badoo USP: GroBe Community, Chat & Video badoo.com Grindr USP: LGBTQ+ Manner, Community grindr.com

Tinder USP: Swipen + Stand tinder.com USP: Dating & Community fiir FLINTA weareher.com

. USP: LGBTQ+ inkl. Social Network taimi.com
Bumble USP: Frauen machen den 1. Schritt bumble.com
JSwipe USP: Jiidische Community jswipeapp.com
Happn USP: Begegnungen im Alltag happn.com
Christian Mingle USP: Christliche Singles christianmingle.com
Lovoo USP: Live-Video-Dating, Radar lovoo.com

o . . . USP: Muslimisches Dating https://muzz.com/de/de/
Authentizitat & Sicherheit beim Chatten

USP: ,Designed to be deleted”, serios hinge.co/de-de

USP: 1 Match pro Tag, Qualitat statt Quantitat once.app . .
Extras — Feature-basiert / Innovativ

USP: Text-based Queer Dating lex.Ight OkCupid USP: Quizfragen, Diversitat okcupid.com
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Coffee Meets USP: Kuratierte Matches coffeemeetsbagel MeetMe : Chat & Live-Streams TSI ER

Bagel .com

Azarlive : Video-Chat mit Fremden https://azarlive.com/

ship USP: Freunde helfen beim Matchmaking getship.space/
login.php

:,Chinesisches Tinder" tantanapp.com

Premium Matching & Seriositét der Partnerwahl

Parship USP: Personlichkeitstest, seriose Partnersuche parship.de 3 BRI [ e
ElitePartner USP: Akademiker & Niveau elitepartner.de UIISEEY # LS (I ClemErSigs getthursday.com
eDarling USP: Psychologisches Matching edarling.de  Poly- & alternative Beziehungsformen feeld.co
SilberSingles USP: 50+ Dating silbersingles.de PEEE-OIM-DELTE AL TG

: Spiele + Gamification beim Matching playxo.com

Zoosk USP: Behavior Matching, global zoosk.com




CLUSTER: AUTHENTIZITAT & FAIRNESS IM DATING

Zielgruppe /
Positionierung

Matching /
Hauptfunktionen

Geschaftsmodell

Starken / Vorteile
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Schwachen /
Kritikpunkte

Trends & Erkenntnisse

Chancen fiir dein
Konzept




& Fnglish

Coffee Meets Bagel

I've been here hefore

By continuing you agree to our
Terms of Service and Privacy Policy

Ve =
crazy
@ Camplete my profile
% 38 80
Shop beans 5
Save over 50%

Premium

Up to 2x the matches and more

Upgrade now

Premium

Starting at 30€/mo
Priority likes

Infinite Boost

Suggested  Likes You Discaver Chats

© @

Where are you located?

Location’s a must — it's how we help you
meet serious daters nearby. Continue to
allow access when prompted.

Hi there.

We're Coffee Meets Bagel, the
dating app for serious daters
(that’s you!)

Startet auf
Augenhdhe

mit Dating-Absichten

& 27 @ Bisewel [} WBc
¥, Deutsch
£r Kéin, NRW

(o) Langfristige Beziehung
ch will was Festes — und b

2 - und

Ganz leicht ins
Gesprich kommen

mit Eisbrechern

\

Bitte hass mich nicht, wean ich ..

gerne um 5:07
Uhr aufwache.
Tut mir echt leid.

Mir geht's genauso

Setze auf Klasse
statt Masse

Du bist dran Limits

Matches
Du bist dran [7) v

Du naherst dich dem Limit @

Wenn 2 viele Personen suf deine Antwort warten,
musst dia antworten odar Chats basnden. Dann kannst
du nan Likes schickan.

Katie
Baginne den Chat mit Katie

Michelle
Ieh war noch nie dort! Vielleich..

Ellen
kch schiage vor, wir fangen mit d..

96

Courtney

Finde heraus, mit wem
du dich unterhéltst

mit Selfie-Verifizierung

( b

Charlie £

Ich fuhle mich seltsamerweise
angezogen von ...

Finda out y

psych otypé match
>

% Youhave the
chemistry!

Introverted Extroverted

Connect
through chat

« @

it'sa

Q Ofivia liked you too!

Hey! What are you doing?
Let's talk? &

Hil I'm wondering how you
usually rest & Gonna tell?

®
tYiawe

(ol ]
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Die Analyse der Apps Coffee Meets Bagel, Hin-
ge und Once zeigt, dass Authentizitat, Sicher-
heit und bewusste Begegnungen in der aktuel-
len Dating-Landschaft an Bedeutung gewinnen.
Alle drei Plattformen setzen auf Qualitat statt
Quantitat, unterscheiden sich jedoch in ihrer
Umsetzung: Hinge betont die Personlichkeit,
Coffee Meets Bagel liefert kuratierte, respekt-
volle Matches und Once entschleunigt den
Prozess, um echte Verbindungen zu fordern.
Trotz dieser positiven Ansatze bleibt ein ge-
meinsames Problem bestehen — viele der

authentischen Funktionen sind an Kosten-
modelle gebunden oder bieten nur einge-
schrankte, Kommunikationsmoglichkeiten.
Insgesamt wird deutlich: Es gibt zwar zahlrei-
che gute Ideen, aber keine App, die Fairness,
Echtheit und freie Kommunikation wirklich
kombiniert.

Hier entsteht die zentrale Chance fiir mein
eigenes Konzept:

Eine App, die authentisch, bezahlbar, leicht,
und generationenibergreifend funktioniert.

Sie soll Begegnungen ermdglichen, die
sich an Werten, Personlichkeit und Kom-
munikation orientieren — nicht an AuRer-
lichkeiten, Klischees oder Abo-Modellen.
Ein besonderer Mehrwert entsteht durch
die Integration eines  psychologischen
Matching-Systems auf Basis der Big Five.
Dadurch wird nicht nur das duRere Erschei-
nungsbild oder die Interessenlage bericksich-
tigt, sondern auch die Personlichkeitsstruktur
der Menschen.

00:54 & & B
<
Einfach
echt sein.




BRAINSTORMING

ZIELGRUPPE

Menschen ab 18 Jahren, ohne obere Altersgrenze

Singles, Freundschaftssuchende, Freizeitpartner
Generationenlbergreifend, offen & inklusiv

Menschen, die echte Beziehungen oder Freundschaften suchen,

keine One-Night-Stands

Menbschen, die Werte & Interessen wichtiger finden als Aussehen
Personen, die sich eine faire, zugdngliche und sichere Plattform wiinschen
Bedirfnis: Ehrliche, respektvolle und gleichberechtigte Begegnungen —
unabhéangig von Geschlecht oder Bezahlstatus.

ERKENNTNISSE AUS DER ANALYSE (PROBLEMBASIS)

Viele Dating-Apps dhneln sich (Swipen, Matchen, Chatten) - kaum
Innovation.

Kommerz dominiert — echte Begegnungen rlicken in den Hintergrund.
Ungleichgewicht zwischen Mannern und Frauen fihrt zu Frust und

ungleichen Chancen.

Teure Premiumfunktionen verhindern faire Nutzung (Likes, Nachrichten,
Sichtbarkeit).

Fake-Profile & Inaktive Accounts schwachen Vertrauen.

Kaum Apps, die Freundschaften & gemeinsame Interessen gleichberechtigt
fordern.

Keine Paywalls fir grundlegende Funktionen (z. B. Nachrichten)
Offene Kommunikation fur alle

Belohnungssystem fiir Aktivitdt & Interaktion (anstatt Premium-Zwang)
Transparente Nutzungsbedingungen & faire Moderation

. Sicherheit & Vertrauen

Kl-basierter Fake-Check (erkennt doppelte oder inaktive Accounts)
Verifizierungsoption (Selfie, ID, Social Proof)

Anzeige von Profilaktivitat: ,verifiziert - aktiv - ehrlich”

Sicherheitsfunktion: , Trusted Contact” (Freunde wissen, wo das Date statt-
findet)

4. Kommunikation & Community

Themenstarter (z. B. Reisen, Musik, Lebensstilfragen)
Interessenraume / Gruppen — fur Freizeit, Events, lokale Aktivitaten
Event-Modus: Menschen treffen sich real Gber gemeinsame Hobbys
Option fur Freunde firs Leben statt nur romantische Ziele

. Emotion & Design

Warm, freundlich, menschlich — Fokus auf Vertrauen
Farben: orange, blau, grin
Tonalitat: positiv, ehrlich, verbindend

Reduziertes Design — klar, leicht, ruhig
Keine Uberreizung durch Werbung oder Push-Stress

Schlussfolgerung: Es fehlt eine App, die authentisch, sicher, fair und vielseitig
ist — mit Fokus auf Personlichkeit statt Profit.

MOBILE SPEZIFISCHE IDEEN
GPS = Personen oder Events in der Ndhe

IDEENCLUSTER
. Matching & Personlichkeit

Big-Five-Test (psychologisches Profil flir ehrliche Kompatibilitat)
Matching Gber Werte, Interessen & Lebensstil (nicht Aussehen)
Algorithmus prift Geschlechterbalance (50/50)

Freundschafts- und Freizeitmodus neben klassischem Dating
Interessen-Cluster: Reisen, Tauchen, Tanzen, Musik, Nachhaltigkeit

. Fairness & Zugang

Kamera / Selfie = Echtheitscheck

Sensoren — Aktivitats-Tracking fir Belohnungssystem
Push-Nachrichten = fir neue Matches oder Event-Einladungen
Haptik = leichte Vibration bei Match / Nachricht

AR-Modus (optional) = spielerische Begegnung in Echtzeit




MINDMAP

« KI-Matching (Big Five + Interessen)

+ Barrierearm, datenschutzfreundlich
+ Warme Farben: Orange, dunkles blau
« Echtheitspriifung / KI-Fake-Check

= Authentisch - Fair - Sicher
= Begegnung statt Bewertung
« Kommunikation statt Kommerz,

( Technik und Design Werte/Vision
- -

Dating App
« Echte, faire und sichere Begegnungen -

l l flir Menschen, die mehr suchen als ein
« Beziehungs- & Interessenfilter GRS Problemfeld

« Kommunikation ohne Paywall
« Kommunktion mit Belohnungssystem Jl

« Flexible Verbindungsarten... f
» Oberflachliches Swipen « Menschen fiir Freizeitaktivitéten
« Paywalls & Kommerz suchen
Partnersuche, Authentizitat * Fah'ml Unsi;:herhait « Echte Beziehungen
* E07RYNens Eeiwene > Matching (Big Five), + Fehlende psychologische Tiefe « Echte Freundschaften

« Echte Menschen

Balance & Alitag

: At Verbindung
\ ) ~ « 30- 45 Berufstatige mit o
Familie 9( (Freundschaft /Freizeit),

: : , Gespréche & Vertrauen
| - dsbiseSReflersGeneration | —>| o Zugehérigkeit




In der Analyse bestehender Dating-Apps zeigt sich ein deutliches Muster:

Fast alle Plattformen funktionieren nach dem gleichen Prinzip — Swipen, Matchen, Schrei-
ben — und setzen den Fokus zunehmend auf kommerzielle Zusatzfunktionen statt auf
echtes Kennenlernen. Einfache Interaktionen wie das Lesen von Nachrichten oder das
Einsehen von Likes sind oft hinter teuren Abos verborgen.

So entsteht ein System, in dem nicht Begegnung und Personlichkeit im Vordergrund ste-
hen, sondern Umsatz.

Viele Menschen empfinden dieses Modell als unausgewogen und unpersonlich. Besonders
haufig wird das Ungleichgewicht zwischen Mdnnern und Frauen, die Vielzahl an Fake-Pro-
filen und das Geflihl mangelnder Authentizitat kritisiert.

Die Folge: Oberflachliche Kontakte, Misstrauen und Enttduschung.

LIVELIFE wird als Antwort auf genau diese Probleme entwickelt.

Die App versteht sich als Alternative zu kommerziell gesteuerten Plattformen und legt den
Fokus zurick auf das, was soziale Begegnungen ausmacht — Ehrlichkeit, Fairness und Ver-
trauen. Hier steht nicht das schnelle Match im Vordergrund, sondern die echte Verbindung
zwischen Menschen, unabhdngig davon, ob daraus eine Beziehung, eine Freundschaft
oder ein gemeinsames Erlebnis entsteht.

LIVELIFE bietet Menschen die Moglichkeit, gezielt festzulegen, wonach sie suchen —
Partnerschaft, Freundschaft oder gemeinsame Aktivitdten — und schafft damit eine neue
Offenheit, die Dating, Freundschaft und Lebensfreude verbindet. Durch den Einsatz eines
psychologischen Matching-Systems auf Basis der Big Five werden Menschen nicht nach
Aussehen, sondern nach Kommunikationsstil, Werten und Lebensrhythmus zusammen-
gebracht.

Beim Start begleitet eine sympathische KI-Figur die Nutzer:innen durch die ersten Schritte.
Der Avatar kann individuell gewahlt werden (weiblich, mannlich oder neutral) und reagiert
empathisch auf Antworten im Big-Five-Test. So entsteht von Anfang an eine persdnliche
Atmosphdre — ein Gefuhl, wirklich verstanden zu werden.

Ein Belohnungssystem motiviert zur aktiven, respektvollen Kommunikation und ersetzt
klassische Paywalls durch soziale Wertschdtzung. Gleichzeitig sorgt eine Kl-basierte Echt-
heitsprifung fur Sicherheit und Transparenz — damit Begegnungen in Livelife ehrlich, fair
und vertrauensvoll bleiben.

Kernidee von LIVELIFE:
Eine App, die Begegnungen wieder menschlich macht — fair, psychologisch fundiert und
offen fiir jede Form echter Verbindung.

DREI ALLEINSTELLUNGSMERKMALE (USPS) VON LIVELIFE

Ein spielerischer Personlichkeitstest identifiziert individuelle Werte
und Kommunikationsstile.

Ergebnisse flieSen direkt ins Matching ein — nicht Aussehen,
sondern Charakter entscheidet.

» Ziel: Kompatibilitat auf psychologischer Ebene

Nutzer:innen wahlen selbst, was sie suchen:

Beziehung ° Freundschaft ° Freizeitaktivitdt

Jeder Modus hat ein eigene Matchingsystem- und Vorschlagslogiken.
» Ziel: Freiheit ohne Klischees

Anstelle von Likes oder Paywalls werden aktive, freundliche Gesprache
belohnt. Symbole (4, &)) und Fortschrittsanzeigen machen Wertschatzung
sichtbar. Mehr Méglichkeiten der Konntaktaufnahme werden freigeschalten.
» Ziel: Motivation durch soziale Anerkennung statt Bezahlung.



LIVELIFE — KONZEPT KURZ ERKLART

VISION:

Echte Begegnungen statt Kommerz
e Psychologisches Matching (Big Five)

MISSION: ¢ Flexible Verbindungsmodi

. N . ¢ Belohnungssystem fiir Kommunikation
Menschen auf Basis von Personlichkeit, ESsy

Werten und Kommunikation verbinden.

ZIELGRUPPEN:

0 Junge Erwachsene (Selbstfindung) UNTERSTUTZPNG: .
0 Berufstitige (Freizeit & Freundschaft) Kl-Avatar als empathischer Guide
0 Reifere Generation (Gesprache & Vertrauen)

WERTE:
Fairness — Authentizitat —
Menschlichkeit — Sicherheit




PERSONA1 - PSYCHOLOGISCHES MATCHING (BIG FIVE)

LEA KUNST (25)

Geschlecht: weiblich Bediirfnisse:
Beruf: Design Studentin Authentizitat, Vertrauen, unkomplizierter
Familienstand: ledig Einstieg

Wohnort: Koln
Geratekontext:

Smartphone (unterwegs, Campus, Freizeit)
Motivation:
e sucht ehrliche, personliche Beziehungen
¢ will keine oberflachlichen Swipes
¢ interessiert an Personlichkeit & Werten

NUTZERSZENARIO

Lea studiert Design und hat bisher nur klassische Dating-Apps ausprobiert. Nach vielen oberflachlichen Begegnungen ladt sie sich Livelife herunter.
Beim ersten Start wird sie von einer freundlichen KI-Stimme begrifit — einem virtuellen Begleiter, den sie selbst auswahlen kann.

Der Avatar erklart ihr die Funktionsweise des Personlichkeitstests.

Sie beantwortet die Fragen zum Big Five Personlichketstest.

Nach wenigen Minuten zeigt Livelife ihre ersten Partnervorschlage, basierend auf ihrem psychologischen Profil.

Ein Profil fallt ihr besonders auf — Noah, 26, teilt ihre Begeisterung fir Musik und Kreativitat.

Schon beim ersten Chat spirt Lea, dass das Gespréach natdrlich flielSt.

Zum ersten Mal hat sie das Geflihl, jemandem zu begegnen, der sie wirklich versteht — nicht nur ihr Profilbild.




PERSONA 2 - FLEXIBLE VERBINDUNGSARTEN

MARCO TRENKLE (36)

Geschlecht: mannlich Beddrfnisse:
Beruf: Anlagetechniker klare Ziele (Freizeit, Austausch), regionale
Familienstand: geschieden, 2 Kinder Events
Wohnort: Mannheim
Geratekontext:
WilETE G Smartphone unterwegs / Tablet abends

Nach einem beruflichen Umzug sehnt er sich nach
neuen Kontakten in seiner Stadt — Menschen, mit
denen er gemeinsame Interessen teilen kann, ohne
dass Dating im Vordergrund steht.

NUTZUNGSSZENARIO

In der Mittagspause sitzt Marco in einem kleine Café und entdeckt im Playstor die Dating App Livelife.

Nach der Installation von LiveLife wird Marco von einem sympathischen KI-Avatar begriRt, der ihn Schritt fir Schritt durch den Einstieg fuhrt.
Die virtuelle Begleitung fragt freundlich: ,Was suchst du im Moment — neue Freundschaften, Aktivitdten oder vielleicht beides?“

Marco wahlt den Bereich , Freundschaft & Aktivitaten”,

Er gibt an, dass er gerne Sport treibt, reist und neue Restaurants ausprobiert.

Die App zeigt ihm Vorschlage, die zu seinem Lebensstil und seinem familiaren Rhythmus passen.

Uber den integrierten Event-Kalender entdeckt Marco eine lokale Laufgruppe und meldet sich an.

Kurz darauf schreibt ihm Lena, 34, und |adt ihn zu einem Probetraining ein.

Aus einer ersten gemeinsamen Joggingrunde wird schnell ein regelmaRiger Kontakt — unkompliziert, ehrlich und ganz ohne Datingdruck.




PERSONA 3 - BELOHNUNGSSYSTEM FUR KOMMUNIKATION

KARIN OBERMEIER (50)

Geschlecht: weiblich

Beruf: Lehrerin

Familienstand: Geschieden, zwei erwachsene Kinder,
die bereits aus dem Haus sind

Wohnort: Karlsruhe
Bedurfnisse:

Sicherheit, Wertschatzung, Transparenz

Motivation: )
e sucht ehrliche Gesprache & Zugehorigkeit Geratekontext:
e mochte digitale Ndhe, aber ohne Kommerz Tablet, ruhige Abendnutzung, zu Hause

NUTZUNGSSZENARIO

Nach vielen Jahren Familie & Beruf sucht Karina neue Freundschaften und ehrliche Gesprache auf Augenhdh.

Dafir nutzt sie LiveLife, um Menschen kennenzulernen, die dhnliche Werte teilen.

Sie schatzt ehrliche Gesprache, hat aber keine Lust auf Bezahlmodelle oder Likespiele.

Immer wenn sie auf Nachrichten antwortet oder neue Chats beginnt, erhalt sie kleine Belohnungssymbole,

die ihre Aktivitat sichtbar machen — kein Wettbewerb, sondern Wertschatzung.

Nach einer Woche bemerkt Karin, dass sie haufiger vorgeschlagen wird, weil sie regelmaRig kommuniziert.

Sie freut sich Gber die neuen Kontakte und merkt, dass Livelife anders ist: keine oberflachlichen Matches, sondern echte Gesprache auf Augenhdhe




STORYBOARD 1— PSYCHOLOGISCHES MATCHING (LEA, 24)

Lea sitzt auf dem Sofa, scrollt durch eine alte
Dating-App, wirkt gelangweilt. Auf dem Handybild-
schirm: endlose Swipes. Sie entdeckt LiveLife im
App-Store ,Echte Begegnungen statt Swipes” und
|adt es herunter.

U

MATCH
gO0%
Ubeeinstimmees

(2
Moah

Bildschirm zeigt: Match 80 % Ubereinstimmung!

Lea sieht Noahs Profil und lachelt.

v
Livelife

edic Begrgnunyn

Auf dem Handy erscheint ein freundlicher KlI-Avatar.
Textblase: , Hi Lea! Schon, dass du da bist. Ich begleite
dich durch deinen Start bei Livelife.”

Nach der Anmeldung und der Praferenzwahl, folgt ein
Personlichkeitstest

Lea und Noah schreiben sich Giber gemeinsame
Musikinteressen. Chatfenster sichtbar, kleine Licht-
oder Herzsymbole.

Lea beantwortet Fragen im Personlichkeitstest.

Lea und Noah treffen sich im Park, lachen.




STORYBOARD 2 — FLEXIBLE VERBINDUNGSARTEN (MARCO, 36)

Nach dem Start begrift ihn ein KI-Avatar mit
Textblase: ,Hi Marco! Ich helfe dir, den richtigen
Bereich zu finden. Suchst du Freundschaften,
Aktivitdten oder beides?”

Marco sitzt nach Feierabend im Park und geniesst die letz-
ten Sonnenstrahlen. Er sucht nach einer App fiir Bekannt-
schaften und Freizeitaktivitdten. Da entdeckt er Livelive
und entschliefst die App mal auszuprobieren.

e

( -~ )
(¢ Lietite )

Bezichung | Frevvdschaft Fueizeit
& Nlivitaten

Marco klickt auf ,Freundschaft & Aktivitaten”.

Die App zeigt lokale Gruppen:
,Wandergruppe — Samstag 10 Uhr”.

Marco trifft sich mit der Wandergruppe.
Er wird von Lea vor Ort begriift.

Ein Chatfenster offnet sich mit Lena:
,Schon, dass du dabei bist!“ — Marco lachelt.
Der Termin wird im Kalender eingetragen.

Er klickt auf die Gruppe.

15



STORYBOARD 3 — BELOHNUNGSSYSTEM FUR KOMMUNIKATION (KARIN, 50)

Karin (50, Lehrerin) sitzt abends mit Tee am Tablet.
Sie 6ffnet LiveLife und sieht Nachrichten von neuen
Kontakten.

(( \

¢ Uvelife -

C

O DO®

Sie liest eine sympathische Nachricht, lachelt und

antwortet. Der beginn einer neuen Kommunikation.

Sie antwortet freundlich — ein kleines Symbol (Herz)
erscheint. Livelife zeigt ihr neue Vorschldge aufgrund
ihrer Kommunikationsfreude.

Karin trifft sich mit einer neuen Freundin zum Kaf-
fee— neue Verbindung gelungen!
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METHODENREFLEXION — KONZEPTIONSPHASE ,,LIVELIFE®

In der Konzeptionsphase kamen verschiedene Methoden zum Einsatz,
um das App-Konzept Livelife systematisch zu entwickeln und kritisch zu
hinterfragen.

Die Konkurrenzanalyse bildete den Ausgangspunkt und half dabei,
bestehende Dating- und Social-Apps zu untersuchen. Dabei wurde
deutlich, dass viele Plattformen durch Kommerzialisierung, unfaire
Bezahlmodelle und ein Ungleichgewicht zwischen Mannern und
Frauen gepragt sind. Diese Erkenntnisse waren entscheidend, um die
Problemstellung klar zu definieren und ein Konzept zu entwickeln, das
Fairness, Echtheit und freie Kommunikation in den Mittelpunkt stellt.

Erganzend dazu habe ich Kommilitonen nach ihren Erfahrungen mit
gangigen Dating-Apps befragt. In diesen Gesprachen kamen haufig
ahnliche Kritikpunkte auf: zu viele inaktive oder Fake-Profile, hohe Preise,
oberflachliches Swipen und ein Mangel an echter Kommunikation. Diese
Rickmeldungen haben mich dazu inspiriert, das Belohnungssystem zu
entwickeln — eine Funktion, die respektvolle und aktive Kommunikation
sichtbar macht und wertschatzt. Dadurch entstand ein Konzept, das
positives Verhalten starkt, statt passives Konsumieren zu férdern.

Durch das Brainstorming und die Mindmap konnten die gewonnenen
Erkenntnisse anschliefend strukturiert und in Themenfelder gegliedert
werden. Dabei kristallisierten sich Authentizitat, Sicherheit, Behlohnung fur

Aktivitat und psychologische Tiefe als Kernbedurfnisse der Nutzer heraus.
Mit Hilfe von Personas und Nutzungsszenarien wurden verschiedene
Zielgruppen (junge Erwachsene, Berufstatige, reifere Personen)
konkretisiert. Diese Methode half, die App aus unterschiedlichen
Perspektiven zu betrachten und die Bedienablaufe realitatsnah zu
gestalten.

Das Storyboard diente abschlieSend dazu, die zuvor entwickelten
Szenarien visuell zu veranschaulichen. Es verdeutlicht den emotionalen
und funktionalen Mehrwert der App und macht den Ablauf der Nutzung
fir AuRenstehende nachvollziehbar.

Insgesamt hat sich die Kombination aus analytischen (Konkurrenzanalyse,
Interviews) und kreativen Methoden (Brainstorming, Storyboard) als
besonders effektiv erwiesen. Sie ermdglichte es, Probleme klar zu
erkennen, Nutzerbeddrfnisse zu verstehen und daraus innovative Losungen
abzuleiten. Die Methodenwahl war damit entscheidend, um Livelife als
durchdachtes, nutzerzentriertes Konzept zu entwickeln und den Ubergang
in die Erarbeitungsphase vorzubereiten.




BILDER fiir PERSONA:
Unsplash. (0. D--b). Beautiful free Images & Pictures | Unsplash. Unsplash. https://unsplash.com/

Logo und Avatar: Eigene Darstellung (Adobe Illustrator)
Reserche:

Best free online dating site & app- Friends, chat, flirt | Badoo. (0. D.). Badoo. https://badoo.com/

Tinder. (0. D.). Tinder | Dating, make friends & Meet New People. https://tinder.com/

Bumble | Date, chat & Meet New People. (0. D.). Bumble. https://bumble.com/

happn- Dating App. (0. D.). https://happn.com/

People, L-. 0. D. A. F. F. C. A. G. T. K. N. (0. D.). LOVOO- Online dating app for flirting, chatting, and getting to know new people. LOVOO- Online Dating App For Flirting, Chatting, And
Getting To Know New People. https://lovoo.com/
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BELOHNUNGSSYSTEM FUR KOMMUNIKATION

2. Startseite neue Matches, 3. Teeklub 4. Chat 5. Avatar weiBt 6. Belohnungsseite
Teeklub anklicken Profilseite : auf neue LivfePoints hin  durch Avatar anklicken

 LivieronTs

1. Anmeldung

£ 0\ Teeklub

Je, y Ja

Halo Schin dass Du hier bist Hallo Scrén dass Du hier bist

Teeklub

Funny Teeparties

qufunden hast
Wir treffen uns

Stutrgart
Standort ptanan

Galsenkirchen, Deutschiand

Uber mich

< Wilikommen im Teeklub - wo jede Tasse
aine Reise is1 O

11. weitere LivfePoints 10. Chat mit Lena 9. Profil Lena 8. Match gefunden
erhalten

<

Matches

Du hast neue Matches verdient durch deine Livfe
Points.

¢

Chat

” Noha, 26
Jh

H, 5chiin dich kennan zu laman I

¥~

Today

Hallo how are you? | saw on the app that
we've crossed paths several times this
week &

Halio Mlaha, schin dich kennenzulemen

Haha truly! Nice to meet you Grace! What
about a cup of coffee today evening? =

Wir scheingn viel gamainsam zu haban

Lena (57)

Kommunikationspsychologin

Sure, lets do it
ia geneu das dachte ich mie Stndort

Stuttgart, Deutschland

Great | will wiite later the exact Uber mich
.

time and place. See you soon! ich heisse Lena binn 57 Jahr alt und freue mich

auf neue Kontakte. Ich bin offen fr schéne

Aktivitéten und tiefgreifende und lustige,

Profil

Profil

Home
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FLEXIBLE VERBINDUNGSARTEN

2. Was suchst Du

1. Anmeldung

[ &)
Was suchst Du? .\

3.Entfenung wahlen

Lass uns
herausfinden
wer zu dir passt!

Durch die eingetragenen Daten in
deinen Profileinstellung hab ich ein
ungefdhre Idee was zu dir passt.
Trage hier nur noch ein, innerhalb
welchem Umkreis zu deinem
Wohnort du nach Freunden suchst.

Age

4. Matches

- )

Matches

Das sind daine Matches die parfekt zu dainar
Perstnlichkait passan|
Today

5. Profil Match

Wandergruppe

Mannheim

Standort
Mannheim

Uber uns.

Wir ind ein offena Wandergruppe fiir
Menschen, die gerna draufen sind und
Bewegung mit echten Bagagrungen vel

8. Belohungsseite
aufrufen

- )

Matches

%. Wandergruppe

Malla Schn dass Du hier bist

wich hier 2u finder
50 1ol aus b such.
v euch immer

t Neckar-Ulerweg - Unterer
Luisenpark um 17 Unr

as Kingt supar ich bin dabal

7. Belohnuing erhalten

ﬁ’ Wandergruppe

Halio Schan dass Du hier bist.

s Kingt super ich bin dabe,
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PSYCHOLOGISCHES MATCHING
3. Big Five 6. Ergebnis der

1. Anmeldung 2. Was suchst Du Einfilhrung 4. Abfrageseite 1 5. Abfrageseite 2 Abfrage

- =\

Big Five Persdnlichkeitstest

Big Five Personlichkeitstest Personlickeitstest Ergebnis

Entdeckerin (Offenh

hoch)

Entdecker:in Harmonie & Empathie

Du bist neugierig, offen fiir Neues und liebst

Frage1 Frage§ is
inspirierende Gesprache.
Ich problera gerna neus Dinge aus und bin Ich bemihe mich, andere zu verstehen und
neugierig auf Unbekanntes. freundich zu blsiban « Balance & Struktur
(Gewissenhaftigkeit - mittel bis hoch)
-a»
Du bist zuverlassig, organisiert und schaffst dir
Frage2 gerne einen klaren Rahmen - ohne dabei

unflexibel zu sein.

Kreative Aktivititen inspirieren i
Kunst, Musik oder neus Ioean.

- egal ob h flihle mich wohler In harmonischen
itustionen als in Keaflikien @ Energielevel: ruhig & offen

(Extraversion - mittel)

-» «»
Du genieBt Begegnungen, aber lieber in ruhigen,

personlichen Momenten statt in groen Gruppen.

Lass uns
herausfinden
wer zu dir passt!

Balance & Struktur Ruhe & Gelassenheit (V;::;.';';T..:héi??z:::fu..)

Frage 3

Es tiillt mir leicht, den Obertiick 2u behalten und
Aufgaban zuverlissig zu erledigen

ap» «@»

Frage

Ein kurzer Test hilft mir, Du bist warmherzig, verstandnisvoll und schétzt
_ e respektvolle, freundliche Menschen.

deinen Persdnlichkeit zu verstehen
Nur Du siehst deine Antworten! Ruhe & Gelass

(Emotionale Stabi

eit
- mittel)

Du bleibst meistens ruhig und ausgeglichen -
selbst wenn es stressig wird.

Kreative AKtivititen inspirieren mich - egal ob
Kunst, Muslk oder neus Ioean.

€ e ) [ revral ] Du bist empathisch, offen und getassen
LiveLife zeigt dir Menschen, die deine

Warmherzigkeit, Ruhe und Tiefe teilen.

\ ( weren ) WerTER Hir ghts 2u deinen Matches

11. Belohungsseite 10. Livfe zeigt Belonhung 9. Chat mit Noha 8. Match gefunden 7. Matchergebnis

gt mich selten aus dem Gleichgewicht, .
N Kurzfazit fiir dich

Matches

Das sind deine Matehes die perfekt zu deiner
Persdnlichkeit passen!
Today

HI, schn dich kannen 2u ke

Falla Neha, schtin dich kennenzuernen

Wir scheinen viel gemeinsam zu haben

Industriskaufmann

Standort

2 genau das dachte ich mir

Minster

auch

Uber mich

|ch bin Noha, 28, und arbeite als
Industriekaufmann, im Alitag mag ich Struktur
und Verlsshichiest, privat daef es gem
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Matches

Du hast neue Matches verdient durch deine Livfe
Paoints.

Today

Teeklub

Funny Teeparties @

Standort

100 ki
Gelsenkirchen, Deutschland © &

Uber mich

« Willkommen im Teeklub - wo jede Tasse
eine Reise ist Ow

Home
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Finde, was zu deinem Leben passt!

Von Freundschaft liber gemeinsame Aktivitaten
bis zur Beziehung.

Personlichkeit statt  Fair & ohne Paywalls Mehr als Dating
Swipren Kommunikation ohne — Beziehung
Matching auf Basis Einschrankungen, — Freundschaft

der Big Five fiir echte ~ Belohnung fir Aktivitdt ~ — Freizeitaktivitaten
Kompatibilitat. statt Bezahlung. INutzer:innen entscheiden selbst!

Entdecker:in
Frage 1

b probieen gerne nous Dinge s und bis
e auf Unbekantes.

"l & T
Frage 2

Kraathn Akiiviliten ingpireean mich - agal of
W, Mk

Frage3
Ex {841t mir jeicht, den Ubertlick 2u behakien und
Autghn naelistia Tu sradigen.

"a» @ T
Frage 4

Kroathee Akiivilien inspirieron mich - agal ob
Wanst, Wk ocler raun icaan.




KLICKDUMMY
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Idee & Ausgangspunkt

Am Anfang des Projekts stand eine ausfiihrliche Analyse bestehender Dating-
Apps. Daflir habe ich rund 30 Apps gesammelt und mithilfe einer Affinity Map
geclustert, um Gemeinsamkeiten, Muster und wiederkehrende Probleme sicht-
bar zu machen. Schnell wurde deutlich, dass viele Apps sehr ahnlich aufgebaut
sind und stark auf Swipen, Matches und kostenpflichtige Zusatzfunktionen
setzen. Das eigentliche Kennenlernen und echte Begegnungen geraten dabei
haufig in den Hintergrund.

Erganzend dazu habe ich Gesprache mit Kommiliton:innen gefiihrt und sie ge-
fragt, was sie an gangigen Dating-Apps stort und was sie sich stattdessen wiin-
schen wiirden. Themen wie hohe Preise, eingeschrankte Kommunikation, Fake-
Profile und ein Ungleichgewicht zwischen Nutzer:innen wurden dabei immer
wieder genannt. Diese Erkenntnisse bildeten die inhaltliche Grundlage fiir mein
eigenes Konzept und fihrten unter anderem zur ldee eines fairen Belohnungs-

systems flir aktive und respektvolle Kommunikation.

Konzeption & Strukturierung

Auf Basis der Konkurrenzanalyse und der Affinity Map habe ich meine Ideen
mithilfe von Brainstorming und Mindmapping weiter ausgearbeitet und konkre-
tisiert. Ziel war es, ein Angebot zu schaffen, das tUber klassisches Dating hinaus-
geht und unterschiedliche Formen von Begegnung ermoglicht. Daraus entstand
das Konzept von Livelife: eine App fiir Beziehung, Freundschaft und gemeinsa-

me Aktivitaten.

Ein zentrales Element ist das psychologische Matching auf Basis der Big Five,
das Personlichkeitsmerkmale und Werte starker bericksichtigt als rein ober-
flachliche Kriterien. Erganzt wird dieses System durch eine offene Kommunika-
tion ohne Paywalls und ein Belohnungssystem, das Engagement sichtbar macht
und nicht an Bezahlung gekoppelt ist.

Gestaltung & visuelle Entwicklung

Parallel zur konzeptionellen Arbeit habe ich begonnen, erste Skizzen fir Wiref-
rames anzufertigen. Diese dienten dazu, die Nutzerfiihrung, Screen-Abfolgen
und Interaktionen frihzeitig zu testen, bevor die visuelle Ausarbeitung in Figma
erfolgte. Die anschlieBende Wireframe-Phase war besonders aufwendig und
zeitintensiv, da viele Ablaufe mehrfach iberprift und angepasst werden muss-

ten.

Ein besonderes Augenmerk lag auf der Entwicklung einer eigenstandigen
visuellen Sprache. Von der Tab-Bar-Navigation tber die Farbwahl bis hin zur
Typografie habe ich bewusst versucht, ein konsistentes und wiedererkennba-
res Design zu schaffen. Logo und Avatar wurden zunachst analog skizziert und
anschlieRend in Figma nachgezeichnet und ausgearbeitet. Der Avatar dient als
unterstilitzendes Element innerhalb der App und begleitet die Nutzer:innen
insbesondere beim Einstieg. In einem weiteren Schritt wurde er mithilfe von Ki

weiterentwickelt und in unterschiedlichen Varianten visualisiert.
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MACKING OF

Rickblickend hat mir das Projekt gezeigt, wie wichtig ein strukturierter De-
signprozess ist — von der Analyse Uber Skizzen und Wireframes bis hin zur vi-

suellen Ausarbeitung. Besonders lehrreich war der Umgang mit komplexeren
Interaktionen wie der Tab-Bar-Navigation, da hier konzeptionelle Entscheidun-
gen direkten Einfluss auf die Nutzererfahrung haben.

In einem nachsten Schritt lieRe sich LivelLife weiter vertiefen, etwa durch Nut-
zertests, eine feinere Ausarbeitung des Belohnungssystems oder eine techni-
sche Umsetzung des Personlichkeitstests. Insgesamt hat mir das Projekt
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