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 DIGITAL-
 PRODUKT

KUNDE
CARLSBERG Group.

CASE
CARLSBERG gruppens Danmarksafdeling arbejder på at 
lancere en ny webshop målrettet privatpersoner, der skal 
gøre det lettere for Carlsbergs kunder a bestille deres fa-
vorit produkter fra sortimentet. Selv dem de måske ikke 
kan finde hos deres lokale købmand. Carlsberg Gruppen 
efterlyser en koncept til en landingpage tilhørende den 
kommende side, der skal fange forbrugerens opmærk-
somhed, så de bliver på siden. Og tjene som udgangs-
punkt for de kommende siders design.
Hero sektionen til denne landing page skal indeholde en 
en video, med formålet at fange opmærksomheden af de 
besøgende hurtigt.

MEDIE
Landing page (web) + video.

KERNEFAGLIGHEDER
Grafisk design



Carlsberg grøn
RGB 0,50,30

#00321E

Carlsberg gul
#FFB400

RGB 255,180,0

Carlsberg lysgrøn
#17b169

RGB 23,177,105

Carlsberg laks
#f5a596

RGB 245,165,150

Venlig off-white
#f5f5ed

RGB 245,245,237

Varm off-white
#fffff0

RGB 245,245,240

Blid sort
#282828

RGB 40,40,40

Mikkel Niesbeth

Alder: 31 år

Civilstatus: Kæreste, ingen børn

Bopæl: Aarhus, lejlighed i byen

Værdier:
 - Sin egen lykkesmed (selvrealiserende)
 - Stil og god smag (subjektivt)
 - Work smarter, not harder
 - Nyt er spændende
 - Rigtige produkter > discount
 - At imponere er vigtigt, men pompøs er skidt
 - Æstetisk content på Instagram

Hader:
 - Forældede metoder
 - Unødvendig manuel arbejde
 - Langsommelighed

Medie påvirkning Brands

Karriere

Job: Digital projektleder i bureau 

Årsindkomst: 545.000 kr.

Uddannelse: Kandidat i kommunikation/IT

Beskrivelse

Mikkel er en kvalitetsbevidst og selvrealiserende 
person, som går op i brand storytelling. 
Han køber produktet med en historie bag. Det er 
vigtigt for ham, hvordan andre ser ham.
En øl eller andet drikkelse er et socialt samlings-
punkt for ham og han ser sig selv som ham 
med den gode smag, der bringer den gode øl. 
Han vælger premium fremfor volumen. Det han 
drikker er livsstilsmarkører for ham. Han læser 
reviews af produkterne.

Deffault grå
#ebeff0

RGB 235,239,240

60%

30%

10%

RESEARCH
Jeg har undersøgt, hvordan andre danske webs-

hops til spiritus og læskedrikke har lavet deres hjem-
mesider og sammenlignede det med Carlsbergs design 
af deres almindelige hjemmeside. Både for at forstå 
normerne for, hvad der virker og forventes. Men også så 
jeg kunne skille mig ud.

PERSONA
For at definere den primære målgruppe blandt 

Carlsbergs kunder, der ville shoppe deres produkter 
online, har jeg lavet en persona ud fra Carlsbergs forrige 
kapagner og offentlig tilgængelig data.
Primære målgruppe: Moderne individorienteredeMinerva/
Moderne materialistiskeGallups kompas, mest mænd 20-40, 
som elsker når det er nemt, nyt og hurtigt. Og når de helt 
selv kan vælge.

GRAFISK DESIGN

BRAINSTORM
Brainstorm brugt til at finde ud af, hvad landing 

page skal bruge, for at få brugeren til at interagere.

MOODBOARDS
Livsstilskollage til visualisering af, hvem målgrup-

pen er, baseret på persona.
Produkt moodboard til inspiration og idégenerering af 
det visuelle udtryk/ sprog for landingpage. Typografi, 
farver, former og ikoner.

FARVER
Carlsberg har en designmanual og en identitet 

domineret af Carlsberg grøn. Jeg tilføjer neutrale farver 
for at få flere muligheder;  knækket hvid, ikke ren, fordi 
det kan blive for harsk for brugerens øjne. En sort med 
andre farver i, da ren sort kan lave ekstreme kontraster, 
for hårdt for øjnene.
For at skabe balance bruger jeg 60-30-10 reglen.
Grøn er en farve knyttet til ølbranchen, den for-
ventes nærmest set når øl og spiritus sælges. Frisk, 
venlig og aktiv.

TYPOGRAFISK SYSTEM
Jeg oprettede et typografisk system for hiera-

kiet, og for at sikre at brødteksten ikke blev for lille til at 
læse på en slærm.
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Dropdown felt med svar og spørgsmål

Dropdown felt med svar og spørgsmål

Dropdown felt med svar og spørgsmål

Dropdown felt med svar og spørgsmål

Dropdown felt med svar og spørgsmål

Log ind
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Support
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KøbAntal KøbAntal KøbAntal

Mere

Produkt navn
Før Pris – Ny Pris

Emballage Produkttype

SukkerAlkohol Koffein

KøbAntal

Produkt navn
Før Pris – Ny Pris

Emballage Produkttype

SukkerAlkohol Koffein

KøbAntal

Produkt navn
Før Pris – Ny Pris

Emballage Produkttype

SukkerAlkohol Koffein

KøbAntal

Produkt navn
Før Pris – Ny Pris

Emballage Produkttype

SukkerAlkohol Koffein

KøbAntal

Produkt navn
Før Pris – Ny Pris

Emballage Produkttype

SukkerAlkohol Koffein

Andet

Merriweather Sans Light
Merriweather Sans Regular
Merriweather Sans Bold

Carlsberg Sans Light
Carlsberg Sans Bold
Carlsberg Sans Black

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzœoå !@#8()%?*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆOA 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzœoå !@#8()%?*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆOA 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzœoå !@#8()%?*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆOA 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzœoå !@#8()%?*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆOA 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzœoå !@#8()%?*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆOA 1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzœoå !@#8()%?*
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆOA 1234567890

loven om lukkethed

loven om nærhedhed

loven om lighedhed

48px

24px

32px

16px

STORYBOARDING
Planlægning af hero video. Fordi hjemmesider 

skal være responsiv, skal videoen både eksistere i bred/
landskabs- og højformat. Den designes også til at kunne 
spille i loop. Videoen skal med spændende bevægelser 
fange opmærksomheden og med et udvalg af kundernes 
favorit produkter, vise at de kan få de produkter de godt 
kan lide. Videoen animeres i Blender, hvorved der spares 
penge på props. Heller ikke bundet at lokation.

WIREFRAMING & LAYOUT
Sidens struktur, hieraki og opdeling blev plan-

lagt over et wireframe. Hierakiet bevares af rækkefølge, 
kontrast i tekststørrelser, farver (knapper i accent farver) 
og brug af Gestaltlovene9b.
Loven om lighed: Produkt cards holds ens over grids, for 
at de vises som lige vigtige/ gode og del af sortimentet.
Loven om nærhed: Relaterede informationer og knapper 
plasseres tæt med jævne mellemrum.
Loven om lukkethed: Knapper og skrivefelter er omhyllet 
af kasser, så brugeren ved de skal bruges sammen.

IKONPAKKE
Jeg designede mine egne ikoner, inspireret af 

Carlsbergs eksisterende side og kløveren fra deres logo. 
Det sikrer at de passer tematisk ind.
Der eksisterer versioner med endnu færre detaljer, til 
endnu mindre skærme, designet på et 8x8- og 4x4 grid 
med keylines, så de både faktisk bliver lige store, men 
også udtryksmæssigt holdes lige store og så kvadrat- 
iske som muligt.

WCAG 2 TEKST
For at gøre siden tilgængelig for så mange som 

luligt, skal teksten kunne læses af individer med forskel-
lige synshandikap. Jeg testede derfor læsbarheden af 
farverne fra min palette på hinanden.11a

Carlsberg gruppen bruger deres egen font, Carlsberg 
Sans til markedsføring. Supplerende fonte til siden bør 
være lette at læse på skærme.11b

AIDA
Attention: Hero video og top af featured produk-

ter stikker ind i view height (før man scroller)
Interest: Farverige dåser, i bevægelse med friske kon-
densdråber. Plus fængende tekster.
Desire: Tilbud, levering til døren og featured pro-
dukter. Reviews.
Action: Se sortiment- og køb knapper (CTA).
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TRYK- 
PRODUKT

KUNDE
FIORE DANMARK

CASE
Mode- og livsstilmagasinet FIORE DANMARK er et maga-
sin rettet til den høje middelklasse og derover, for kvin-
der i alderen 20-40, som ikke rige, men ressourcestærke 
nok til en gang i mellem at forkæle sig selv, ved at bruge 
flere penge end ellers på tøj, wellness og sminke.
FIORE DANMARK udgiver 4 gange om året. Opgaven 
lød på at opsætte deres forårsugave 2026 og levere 
en trykklar fil.

MEDIE
Trykt magasin

KERNEFAGLIGHEDER
Typografi, Billedbehandling og Produktionsforståelse.



TYPOGRAFI

MODULAR BASELINE GRID
Formatet er standard A4 (210x297 mm) med 

3mm bleed. Baseline grid er 11 pt, med top- og bund-
margin baseret på grid og rettet efter til at flugte.

PARENT PAGES
Parents indeholder pagina, running header og 

baggrundsfarver, flere versioner for flere farver.

STYLES
Paragraph- og Character Styles opdelt efter brug 

(Tabel, TOC, Data Merge, Ciatater osv.).

FIGURSATS

OBJECT STYLE - RAMMER MED 
EGEN BASELINE GRID

Produktsider arbejder med mindre tekst end artikler. For 
at holde deres linjer på same niveau oprettes object style 
med egen baselinegrid.

TEXT FRAME OPTIONS 
 SPALTER

Text Frame Options bruges til at dele tekst i lige store 
spalter og aligne overskrifter med bund af ramme.

FONTVALG OG FORMATERING
Brødtekst er Aileron Light 9/11, super læsbar 

sans serif med mange vægte, der minder om Open Sans, 
men mere clean og simpel. Aileron har kortere under-
længder og bøjede terminaler. Fylder ikke meget.  
Rubrikfonten er Didot LT Pro Headline 31/28 og 45/43.

I-TEST OG KNIBNING
Jeg lavede i-testen for brødteksten, for at fjerne 

horeunger, og rettede resterende H&J violations med 
manuel knibning for at fjerne floder.

OPTISK KANT, UNCIAL 
OG WHITESPACE

Med whitespace og knibning opnåede jeg optisk kant 
for mine uncialer.

KORREKT CITATIONSTEGN 
Med story panelet og dictionary settings, følger 

jeg danske grammatik regler: 66 99

MELLEMRUBRIKSBEREGNING
Mine længste mellemrubrikker er 3 linjer.
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• Brødtekst skydning: 11pt (9/11)

• Brødtekst skydning = baseline skydning

• Mellemrubrikkens skydnign: 15pt (16/15)

• 3 linjer mellemrubrik = 3×15 = 45

• Luft under (fast) = 2 pt  

 (ingen lange underlæggere)

Beregning for 3 linjer (max mellemrubrik længde):

5 linjer brød fylder 55pt, nok til 3 linjer mellemrubrik:  

Forskel på 10pt - 2 (luft under) = 8pt luft over (before)

&

1 linje = 15-(11×2) = 7-2 = 5 pt over
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GREP STYLES
Jeg anvender en lang række GREPS med Chaac-

ter styles, der automatiserer formatering, blandt andet til 
at: sætte øre i priser til superscript, sænke citationstegn, 
bryde sidste linje, skjule komma i priser og mere.

VARIABLES
Jeg opretter variables til skjulte tekster og rubrik-

ker, for at oprette automatiske running headers.

PAGINA
Oprettes på parent page.

TABLES MED ANCHORED  
OBJECTS

Opdelt med tab og retur, formaterede jeg tekst til at 
oprette tables. Jeg stylede tabellen med skiftende fills, 
anchored object med celle fill color og stroke til at 
modificere cellevæge og indsatte tabellen i ramme med 
rounded corners.

15bJeg laver tekster (stories) om til tabeller med en enkel 
celle, for give tekstrammen border i top og bund, uden 
højre og venstre, med flere paragraph styles inde i.

TOC OG TABS
Indholdsfortegnelse oprettes automatisk ved 

hjælp af paragraph styles. Character style til tab-delen 
(^t^y = tab + right indent tab) til at style leader og sørge 
for at den stopper ens foran sider med en og to decimal- 
er. Pagina bruger tabulator lineing.

NEXT STYLE
Mine billedtekster bruger next style for automa-

tisk at fremhæve billedets titel.
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GRAFISK BILLED- 
BEHANDLING

PEN TOOL
Almindelige vektor-fritlægninger laver jeg med 

pen tool bla. til produktbilleder.

CURVES
Med curves adjustment layer gøres billeder 

lysere til print..

FRITLÆG HÅR
Løse hår bibeholdes ved oprette kopi af 

blå kanal (mindst farve i hud og hår) og select and 
mask workspace.

BLENDING MODES
Sort baggrund af shine jpg’s skjules gennem 

screen blending mode.

SKYGGER
Med solid color layers, masker og brush males 

skygger på. Detaljer fremhæves gennem skygge med 
multiply blending mode.

LAYERS
Layers navngives og gives farve ud 

fra deres formål.

GENERATIVE FILL
Gennem generative fill med reference image 

pæacerer jeg, i perspektiv, elementer i kompositbillede.

FJERN FARVE FRA KANT
Med clipping maks, solid color og curves dekon-

tamineres den blå farve i kant, uden at fjerne pro-
duktets blå linjer.

1

3

4

5

6

7

8

2

3

2 4

1

5 8

6 7



HUE/SATURATION
Med hue/saturation adjustment layer skifter jeg 

farven i selections og lag under clipping mask.

OBJECT LAYER OPTIONS
For at kunne bruge samme billede flere steder, 

nogle gange uden baggrudn, linkes psd fielr direkte til 
InDesign, så layers kan slås til og fra.

TRANSPARENS
Jeg laver semi-transparens med fritlagte kopier  

af objektet, nedre sat til mulitply, øvre til screen mode  
og curves layers mellem.

FARVEREDIGERING
Jeg tilpasser billeders farve til sammenkopiering 

med curves layers og auto color correction options.

HIGH-PASS FILTER
Fjerner “low frequencies.” Sammenligner de 

pixels med deres omgivelser og finder steder, hvor der er 
stor forskel (kanter). De bløde områder forsvinder.

PROMPTER BILLEDER
Med prompts og reference billeder genereres 

billeder med meget specifikke kompositioner til  
videre bearbejdning.

RENTEGNING
Med pen tool i Illustrator rentegnes skitser af 

logo, ikoner og symboler.

CAMERA RAW
Farver, kontrast ogdetaljer fremhæves på kom-

positionsbilleder med camera raw. Baggrund får lidt blur 
og billede får grain for at mindske de digitale udtryk.
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PRODUKTIONS- 
FORSTÅELSE

FARVEPROFIL
Gennem Adobe Bridge sikrer jeg at farveprofiler-

ne er synkroniseres. Jeg anvender Coated FOGRA 39 som 
den mest almene standard for tryk i Europa.

PREFLIGHT
Jeg oprettede en preflight profil for at scanne 

efter fejl før eksport. Profilen holder blandt anet øje med 
at billeder er store nok og proportionelle, og at sidetallet 
er sets af 4, så der kan printes som booklet.

SWATCHES
Swatches bruges med styles for at undgå uøn-

skede forskelle i farver.

OPLØSNING
Alle billeder holdes til tryk på minimum 300 PPI. 

Links panel bruges til at holde øje med at billede  
skaleres proportionelt.

MAPPESTRUKTUR
Arbejdsfil, mappe med fonte og mappe med links 

holdes samlet. Links opdelt i undermappe ud fra type.
Data merge  fil holdes i samme mappe som txt-
fil og billeder.

FILSTRUKTUR
Jeg opdeler tekst og billeder over layers for at 

holde styr på dem. Elementer til footer, header og andre 
parent page elementer holdes i layer i toppen, så pagina 
ikke dækkes af billeder.

DATA MERGE
Produkt sider oprettes automatisk ud med data 

merge og styles. txt-fil opdelt med tabs og returns.
Billedefiler linkes til data merge med prefix ’@ efter-
fulgt af billedenavn. Filens sti kan undlades, fordi alt 
er i samme mappe.

6bData merge beholder ikke linjeskift. Derfor skrev jeg 
i stedet pladsholderen <BR> i produktbeksrivelserne, 
som erstattes med linebreak med Find/Change panelet 
efter data merge.

6cSider flyttes in i hoveddokument.
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TESTPRINT
Jeg testprinter for at se om billeder er lyse nok 

eller om elementer er store nok.

SEPERATION PREVIEW
Jeg tjekker efter brug af 4 farve sort i tekster.
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PDF PRESET
Jeg bruger et PDF preset angivet af trykkeriet. 

FOGRA 39, 3 mm bleed og single page. Opsætning af 
spreads håndteres med RIP.

PRINT BOOKLET
Jeg laver test print på SRA3 (Color Copy Coated. 

Short edge binding.
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PLUG-INS
Plug-in til bedre overblik over text overflow
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