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MARKEN-
IDENTITAT

DayCream ist mehr als eine Eismarke — es ist eine Haltung zum Alltag. Die Markenpersonlichkeit vereint
Lebensfreude, Kreativitat und Authentizitat und spiegelt den Wunsch wider, Genuss bewusst und gemeinsam
zu erleben. DayCream tritt offen, nahbar und verspielt auf, ohne dabei an Qualitat oder Glaubwurdigkeit zu
verlieren. Die Marke 1adt dazu ein, Neues zu entdecken, kleine Pausen zu genie3en und den Moment wertzu-
schatzen. Dabei steht nicht Perfektion im Vordergrund, sondern echte Freude, Neugier und das Teilen beson-
derer Erlebnisse. DayCream fuhlt sich leicht an, ist inspirierend und herzlich — wie ein guter Freund, der den
Alltag ein bisschen bunter macht.
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BRAND STORY

Alles begann in einer kleinen Klche, als ein junges Team beschloss:
Eis darf nicht nur sUR sein — es muss SpalR machen, Uberraschen und
Geschichten erzahlen.

DayCream steht fUr handgemachtes Eis mit kreativen, ungewdhnli-
chen Geschmacksrichtungen wie Lavendel-Honig, Matcha-Kokos oder
Basilikum-Zitrone. Jede Sorte entsteht mit Liebe zum Detail und dem
Anspruch, kleine Genussmomente im Alltag zu schaffen.

Die Marke verbindet handwerkliche Qualitdt mit moderner Asthetik und
einer spielerischen Haltung zum Leben. DayCream ist Eis, das man teilt
— offline im kleinen Laden oder Foodtruck, genauso wie online uber
Social Media.
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Lebensfroher Genuss

DayCream schafft kleine Glucksmomente im Alltag. Farben, Formen
und Typografie vermitteln Verspieltheit und Leichtigkeit, ohne an Quali-
tat zu verlieren. Genuss soll leicht, positiv und teilbar sein.

Neugier & Entdeckungslust

Mutige Geschmackskombinationen, kreative Gestaltung und moderne
Pastellténe regen dazu an, Neues zu probieren und die eigene Neugier
zu feiern.

Kreative Uberraschungsmomente

DayCream lebt vom Unerwarteten — in Sorten, Formen und visuellen
Elementen. Das Design soll Uberraschen, Freude auslosen und im Ge-
dachtnis bleiben.

Authentisches Handwerk
Handgemachte Produkte, ehrliche Zutaten und eine klare Formsprache
stehen fUr Qualitat, Vertrauen und Sorgfalt.

Harmonisches Miteinander
DayCream verbindet Menschen — durch gemeinsame Genussmomen-
te, Offenheit und eine positive, verbindende Markenwelt.



MARKENWERTE

Lebensfreude Vorstellungskraft Kreativitat

Gastfreundschaft

Nachhaltigkeit

Authentizitat

« » Verspieltheit
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MISSION STATEMENT &

VISION

Mission Statement

DayCream schafft handgemachtes Eis, das mehr ist als ein Produkt: Es
ist ein Erlebnis.Mit kreativen, ungewohnlichen Geschmacksrichtungen
und einem verspielten, modernen Auftritt mdchte DayCream den Alltag
versuflen, besondere Momente schaffen und Menschen dazu einladen,
Genuss bewusst zu erleben und zu teilen — im Laden, am Foodtruck
oder digital Uber Social Media.

Vision

DayCream mochte sich als kreative, moderne Eismanufaktur etablieren,
die fur Genuss, Kreativitat und Lebensfreude steht.

Die Marke soll uber klassisches Eis hinausgehen und als Lifestyle-Brand

wahrgenommen werden, die fotogene Erlebnisse schafft, Geschichten

erzahlt und Menschen miteinander verbindet. Langfristig soll DayCream
ein fixer Bestandteil urbaner Genusskultur werden.
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ZIELGRUPPE

Primare Zielgruppe

DayCream richtet sich vor allem an 17-35-jahrige, urbane Foodies, die
Wert auf besondere Erlebnisse, Asthetik und Individualitat legen. Sie
sind digital affin, nutzen Social Media aktiv und suchen nach Produkten,
die nicht nur gut schmecken, sondern auch visuell ansprechend und
teilbar sind.

Sekundare Zielgruppe

Erganzend spricht DayCream Familien mit Kindern an, die Freude an
bunten, kreativen und auRergewohnlichen Eissorten haben und Genuss
mit Spal verbinden.
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So spricht DayCream

Die Kommunikation von DayCream ist verspielt, lebensfroh und nahbar.

Die Marke spricht ihre Kund:innen auf Augenhdéhe an, Uberrascht mit
kreativen |ldeen und setzt auf emotionale, leichte Sprache. Im Fokus

stehen Genuss, Neugier und das Teilen besonderer Momente — mo-
dern, herzlich und niemals kunstlich.

Ice Cream is better together.
Daycream ist mehr als nur Eis-es sind Momente, die
man teilt.
Wen nimmst du mit?

Lavendel triftt Honig
Probier unsere neue Sorte und mach jeden Tag zu
deinem personlichen Ice Cream Dream

Heute schon Eis gegonnt?
Make every day a DayCream.

Kleine Pause. GrolRer Genuss.
DayCream macht aus Alltag besondere Momente.



LOGO

Das Logo von DayCream ist inspiriert von einer schmelzenden Eiskugel und visualisiert Genuss, Leichtigkeit
und spielerische Kreativitat. Die organische Formensprache spiegelt den handgemachten Charakter der Mar-
ke wider und steht fur Lebensfreude, Neugier und Uberraschende Geschmackserlebnisse.

Die Typografie wirkt bewusst weich, flieRend und bold, um Aufmerksamkeit zu erzeugen und gleichzeitig
nahbar zu bleiben. Das Logo transportiert Emotionen und macht DayCream als moderne, kreative Eis-Manu-
faktur sofort erkennbar.




HAUPTLOGO

Bevorzugte Anwendung

Das Hauptlogo wird vorzugsweise auf hellen, ruhigen Hintergrinden
eingesetzt. Der cremefarbene Untergrund verstarkt die organische
Form, die Leichtigkeit und den Genusscharakter von DayCream.




LOGO VARIANTEN

Das Logo ist in mehreren Varianten einsetzbar.
Die Version mit Slogan wird bevorzugt in grof3ztigigen Anwendungen

eingesetzt.

Die Variante ohne Slogan kommt bei wenig Platz oder kleinen Forma-
ten zum Einsatz.

Die invertierte Version des Logos wird auf dunkleren, ruhigen Marken-
farben eingesetzt, um eine gute Lesbarkeit und einen starken Kontrast
zu gewahrleisten.
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WEISSRAUM

Um die Lesbarkeit, Wirkung und visuelle Integritat des Logos zu bewah-
ren, ist stets ein definierter Schutzraum einzuhalten. Dieser Freiraum
sorgt fur Klarheit und stellt sicher, dass das Logo unabhangig und nicht
Uberladen wirkt. Innerhalb dieses Bereichs durfen keine Texte, Fotos
oder grafischen Elemente platziert werden. Das Logo soll niemals den
Eindruck erwecken, mit anderen Inhalten verbunden zu sein, sondern
stets frei und klar fUr sich stehen.

Brand Manual

13



LOGO GROSSEN

Die dargestellten GroRRen dienen der visuellen Orientierung und zeigen
maogliche Anwendungsbeispiele in unterschiedlichen Formaten.

Um die Lesbarkeit und Wirkung des Logos zu gewahrleisten, darf eine
Breite von 20 mm nicht unterschritten werden.

Bei sehr kleinen Anwendungen (z. B. Icons) wird die Logo-Variante
ohne Claim empfohlen.
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FALSCHE
VERWENDUNG

Um die Wiedererkennbarkeit und Qualitat der Marke DayCream zu be-
wahren, muss das Logo stets korrekt und mit Sorgfalt eingesetzt wer-
den.

Die folgenden Beispiele zeigen unzulassige Anwendungen, die vermie-
den werden mussen.

Das Logo darf nicht:

e verzerrt oder in seinen Proportionen verandert werden

* gespiegelt oder gedreht eingesetzt werden

¢ in einer anderen Schrift oder mit veranderter Typografie dargestellt
werden

e nur als Kontur oder mit zusatzlichen Umrandungen verwendet wer-
den

 in Farbe, Verlauf oder Kontrast verandert werden

« auf unruhigen oder kontrastarmen Hintergrunden platziert werden
¢ mit anderen grafischen Elementen zu nahe kombiniert oder Uberla-
gert werden

Brand Manual
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FARBEN

Die Farbwelt von DayCream ist ein zentrales Element der visuellen Identitat. Sie transportiert Leichtigkeit,
Kreativitat und Lebensfreude und sorgt fur eine hohe Wiedererkennbarkeit der Marke. Die definierten Farben
durfen ausschlieBlich in den hier festgelegten Kombinationen und Anwendungen verwendet werden, um ein
konsistentes und stimmiges Erscheinungsbild Uber alle Medien hinweg zu gewahrleisten.



HAUPTFARBEN

Die Hauptfarben bilden das visu-
elle Fundament der Marke und
kommen primar im Logo sowie in
zentralen Gestaltungselementen
zum Einsatz. Die Deckkraft der
Farben darf bei Bedarf angepasst
werden, um Ebenen, Hierarchien
oder grafische Akzente zu schaf-
fen.

Day Cream Lila
Hex: #cca4cd
RGB: 204,164,205
CMYK: 0,20,0,20

Day Cream Blau
Hex: #92C6CC
RGB: 146,198,204
CMYK: 28,3,0,20

Brand Manual
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SEKUNDARFARBEN

Die Sekundarfarben unterstutzen
die Hauptfarben und sorgen fur
visuelle Abwechslung, Struktur
und emotionale Akzente.

Die Deckkraft der Farben darf bei
Bedarf angepasst werden, um
Ebenen, Hierarchien oder grafi-
sche Akzente zu schaffen.

Cremeweil}
Hex: #fffofl

RGB: 255,249,241
CMYK: 0,2,5,0
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Hellgelb

Hex: #fef3bl
RGB: 254,243,177
CMYK:0,4,30,0

Orange

Hex: #f39543
RGB: 243,149,67
CMYK: 0,39,72,5



TYPOGRAFIE aq

Typografie ist ein zentrales Gestaltungselement der visuellen Identitat von DayCream. Die ausgewahlten
Schriften transportieren die verspielte, kreative und zugleich moderne Markenpersénlichkeit. Um ein konsis-
tentes Erscheinungsbild zu gewahrleisten, ist der Einsatz der Schriften klar definiert und sollte in allen Medien
eingehalten werden.




ABCODEFGHIIK
Cheee Jimbo verleint der Marke ihren unverwechselbaren, verspielten

Charakter. Die Schrift wirkt organisch, lebendig und handgemacht und

spiegelt damit perfekt die Essenz von DayCream wider. ‘ m u ° p q R s ' “

Einsatzbereiche

UVNAXBDS02°¢S
e groRe Headlines ® :

 grofie Headlines in Social Media Posts

-
-- % & =2 “+#3
Die Schrift ist ausschlieBlich fur kurze Texte und Uberschriften vorgese- ° @ ’ ’

| 030 _<
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Sekundare Headline-Schrift
Roboto Condensed sorgt fur Klarheit und Struktur und bildet einen
bewussten Kontrast zur verspielten Markenschrift.

Einsatzbereiche

e Subline im Logo

» Zwischenuberschriften

o kurze Infotext (Offnungszeiten, Hinweise)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTuvwxyzabcde
fghijklmnopqgrstuvwxyz1234567890!“§
$%&/()=2"*+#;,.:-_<>

MAKE EVERYDAY A DAYCREAM

Subline Logo: Roboto Condensed | Light

Make everyday a daycream

Headlines: Roboto Condensed | Regular

Make everyday a daycream

Headlines: Roboto Condensed | Medium



FlieRtext-Schrift
Museo Sans ist die primare Schrift fur FlieRtexte und sorgt fur eine
ruhige, gut lesbare Kommunikation in Print- und Digitalmedien.

Einsatzbereiche
o FlieRtext
 ldngere Beschreibungen

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTuvwXxyz
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz123
4567890!1"68S%6/()=? *+#,,.:-_<>

DayCream ist mehr als eine Eismarke — es ist eine Haltung zum Alltag.
Die Markenpersonlichkeit vereint Lebensfreude, Kreativitat und Authen-
tizitat und spiegelt den Wunsch wider, Genuss bewusst und gemein-
sam zu erleben.

FlieRtext:Museo Sans | 300



BILDSPRACHE as

Die Bildsprache von DayCream transportiert Lebensfreude, Kreativitat und besondere Genussmomente. Sie
unterstutzt die Markenpersénlichkeit und macht das Produkt emotional erlebbar. Um ein konsistentes Er-
scheinungsbild zu gewahrleisten, folgt die Bildauswahl klar definierten gestalterischen Prinzipien, die Uber
alle Medien hinweg eingehalten werden sollen.



Motive & Inhalte

Die Motive zeigen Eis nicht nur als Produkt, sondern als Erlebnis.

Bevorzugte Motive:

e Eis in Nachaufnahme

e Hande die Eishalten

e Freunde die das Eis genielden
Detailaufnahmen der Zutaten

e Shop-, Foodtruck- oder Streetszenen

Bildausschnitte & Perspektive

Die Bildkomposition wirkt spontan, nahbar und lebendig

Bevorzugte Bildausschnitte:

e Close-Ups und Detailaufnahmen

e Perspektive aus Augenhdhe oder leicht von oben
* leichter Weitwinkel

» keine strengen Symmetrien

Farbigkeit & Stil

Die Farbigkeit der Bilder orientiert sich an der Markenpalette und unter-
stutzt die visuelle |dentitat.

Bevorzugter Stil:

e warme, naturliche Farbténe

e Pastellfarben und sanfte Kontraste

e Farben durfen leicht entsattigt oder weich wirken

Licht & Atmosphare

Die Lichtstimmung ist hell, weich und naturlich. Die Bilder sollen positi-
ve Emotionen vermitteln und Lust auf Genuss machen.

Bevorzugte Atmosphare:

e Tageslicht oder naturlich wirkendes Licht

e keine harten Schatten oder starken Kontraste
« leichte Uberbelichtung ist erlaubt

« verspielt, lebensfroh, entspannt, authentisch

Farb-Overlay

Um die Lesbarkeit von Text auf Bildmotiven zu verbessern, kann ein de-
zentes Farboverlay eingesetzt werden. Dafur wird der Farbton Creme-
weild (#FFFOF1) mit einer empfohlenen Deckkraft von etwa 30 % ver-
wendet. So bleibt das Bild sichtbar, wahrend Typografie und grafische
Elemente klarer hervortreten und sich harmonisch in die Designwelt
einfugen.
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GRAFISCHE
ELEMENTE

Die grafischen Elemente von DayCream erganzen das Logo und die Typografie und verleihen der Marke ihre
verspielte, lebendige Anmutung. Sie dienen nicht der Information, sondern der Atmosphare und Wieder-

erkennbarkeit.

Organische Formen, flieRende Linien und wiederkehrende Muster greifen die Idee von schmelzendem Eis,
Leichtigkeit und Genuss auf und werden flexibel als dekorative Elemente eingesetzt.



BLOB & ICONS

Der Blob ist ein zentrales grafisches Element der Marke DayCream und
leitet sich formal direkt aus der organischen Formensprache des Logos
ab. Seine weichen, flieRenden Konturen erinnern an schmelzendes Eis
und unterstreichen die verspielte, lebendige Markenidentitat.

Der Blob wird vollflachig und farbig eingesetzt und dient vor allem als
Stérer, Hervorhebung oder dekoratives Element. Bevorzugt kommt er in
der Signalfarbe Orange (#F39544) zum Einsatz

Das Icon-Set von DayCream ist bewusst schlicht und reduziert gehal-
ten. Die Icons folgen der weichen, runden Formensprache der Marke
und werden vollflachig ohne Konturen dargestellt.

Sie dienen nicht der komplexen Informationsvermittlung, sondern der
visuellen Unterstlutzung und Auflockerung von Inhalten. Die Icons wer-
den sparsam eingesetzt und orientieren sich in Farbe und Wirkung an
der Markenpalette.

Ziel ist ein harmonisches Zusammenspiel mit Logo, Typografie und
grafischen Elementen — klar, freundlich und leicht verstandlich.

LOSO0O

GO 0 Y

[ o]
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MUSTER

Die Wellenmuster sind ein zentrales grafisches Element der Marke. Sie
erinnern an schmelzendes Eis und Bewegung und schaffen eine spiele-
rische, weiche Bildsprache.

Die Muster kénnen in allen Markenfarben eingesetzt werden und die-
nen als dekorative Flachen auf Drucksorten, Verpackungen und digi-
talen Medien. Sie werden bewusst frei und organisch verwendet und
durfen angeschnitten oder Uber den Rand hinausgefuhrt werden.

Brand Manual
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ANWENDUNGEN °’

Die folgenden Mockups zeigen ausgewahlte Anwendungen der visuellen Identitat von DayCream in realisti-
schen Nutzungssituationen. Sie veranschaulichen, wie Logo, Farben, Typografie, Muster und Bildsprache im
Zusammenspiel funktionieren und Uber verschiedene Touchpoints hinweg konsistent eingesetzt werden.

Die Beispiele dienen als Orientierung fur zukunftige Anwendungen und zeigen das Potenzial der Marke im
digitalen wie auch im analogen Raum.



VISITENKARTE

Auf der Vorderseite prasentiert sich das DayCream-Logo auf dem cha-
rakteristischen CremeweilR und sorgt fur einen klaren, hochwertigen
ersten Eindruck.

Die Ruckseite zeigt das Logo in einer reduzierten Variante ohne Slogan
und erganzt es um die wichtigsten Kontaktdaten wie Adresse, Website,
Telefonnummer und E-Mail-Adresse. Zusatzlich befindet sich hier ein
QR-Code, der direkt zur DayCream-Website fuhrt und einen schnellen
digitalen Zugang zur Marke ermoglicht.

Brand Manual
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EISBECHER

Der Eisbecher besteht aus beschichtetem Karton und ist fur den direk-
ten Kontakt mit Lebensmitteln geeignet. Das Material bietet Stabilitat,

halt Kalte und Feuchtigkeit stand und erméglicht gleichzeitig einen S
hochwertigen Druck. k

Die Gestaltung erfolgt vollflachig rund um den Becher. Logo, Wellen-
form und Farbflachen sind so angelegt, dass sie sich gleichmalliig um
den Becher legen und aus jeder Perspektive erkennbar bleiben. Der
obere Abschluss bleibt bewusst ruhig, um dem Produkt visuell Raum zu
geben.

Das Design kann je nach Sorte oder Aktion farblich variiert werden,
ohne die Grundstruktur zu verandern.
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EISTUTE

Die Eistute wird mit einem Wickel aus lebensmittelechtem Papier um-
huallt. Das Material ist leicht, funktional und vermittelt einen naturlichen,
handwerklichen Charakter.

Der Wickel ist als konische Form angelegt — ein dreieckiges Segment,
das sich um die Eistute legt. Das Design ist speziell auf diese Form ab-
gestimmt und folgt der naturlichen Silhouette der Tute.

Logo und grafische Elemente sind so platziert, dass sie auch bei der
Uberlappung des Wickels gut lesbar bleiben. Muster und Farben kénnen
flexibel eingesetzt werden und ermdglichen saisonale oder sortenspe-
zifische Varianten, ohne die Wiedererkennbarkeit der Marke zu verlie-
ren.
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VERKAUFSOUTFIT

Crew Cap

Die Cap ist Teil der visuellen Iden-
titat im direkten Kundenkontakt.
Sie sorgt fur Wiedererkennbarkeit,
einheitliches Auftreten des Teams
und einen lassigen, modernen
Look.

Crew Schurze

Die Schurze verbindet Funktiona-
litat mit Markenauftritt. Sie schutzt
die Kleidung und tragt gleichzei-
tig das Logo und die Farben der
Marke nach auRen.
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SOCIAL MEDIA

& username @ qmg;m

987 3,076 1,684
onb Post  Followers Followmg Gﬂi \'0 ‘ @ O (
DAYCREAM username

Bio
Website ... more
Liked by yourfriend, yourfriend + 20 more

Highlights Highlights

LAVENDEL '/
trifft I-IONIG

@ Neubaugasse 12
1070 Wien

oageream ist mehr als Eis-
es sind Momente, die man teilt.
o Téglich gedffnet von 12:00-22:00

Wen nimmst du mit?
#NewFlavour

‘ Liked by yourfriend, yourfriend and 20 others
username yourcaption here

A QO ® © o
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STYLESCAPE

,Your daily Ice Cream Dream.”
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