

BRIEF
CRÉATIF

Traduire ta stratégie en décisions créatives.
À remplir après le Parcours d'achat — pas avant.

Projet : ___________________________________
Support(s) : ___________________________________
Date de diffusion : ___________________________________

LÉA DELHOMME — COMMUNICATION POUR ENTREPRENEURS ET START-UP


AVANT DE COMMENCER
C'est quoi ce document ?
Un outil de direction artistique. Il prend les conclusions de ton parcours d'achat et les traduit en décisions créatives concrètes. À la fin, tu sais exactement quoi créer, comment ça doit se voir, et ce que ça doit déclencher.

À quoi ça sert concrètement ?
À aligner toutes tes décisions créatives sur un même objectif — que tu travailles seul ou avec quelqu'un d'autre. Ce brief te sert à toi pour créer, et à un prestataire pour comprendre ce que tu veux sans aller-retours interminables.

Quand l'utiliser ?
Après avoir rempli le Parcours d'achat. Avant de toucher un outil de création — Canva, Illustrator, téléphone. Même pour un "petit" projet.
Si tu penses que c'est trop rapide pour avoir besoin d'un brief, c'est probablement là que tu vas perdre le plus de temps.


BLOC 1 — LE CADRE DU PROJET
Court et factuel. Ce bloc fixe les contraintes avant que la créativité entre en jeu. Plus c'est clair ici, plus la suite est libre.

→ Qu'est-ce qu'on crée exactement ? (une affiche, un post, un flyer, une bannière, une story…)


→ Quel est l'objectif de cette création ? (vente directe, notoriété, prise de contact, événement…)


→ C'est diffusé où et comment ? (imprimé, Instagram, email, vitrine, salon…)


→ Date de diffusion — et date limite de livraison si tu travailles avec quelqu'un
Diffusion : ________________________    Livraison : ________________________

→ Y a-t-il des contraintes à respecter ? (format imposé, charte existante, mentions légales, logo obligatoire…)




BLOC 2 — CE QU'ON VEUT DÉCLENCHER
Les choix créatifs ne sont pas du goût personnel. Ils sont au service d'une émotion précise. Ce bloc te force à définir cette émotion avant de choisir une couleur ou une typo.

→ Quelle est l'émotion principale que doit ressentir ton client en voyant cette création ? (une seule — si tu en as plusieurs, choisis la plus importante)



TON CURSEUR DE TON

	FORMEL
	← →
	FAMILIER

	DISCRET
	← →
	AFFIRMÉ

	SAGE
	← →
	DÉCALÉ

	FROID
	← →
	CHALEUREUX




→ Ton territoire en 3 mots — pas des qualités, des sensations (ex : chaud / artisanal / direct)
1. ______________________    2. ______________________    3. ______________________

→ Si ta marque était une personne, comment parlerait-elle ? (ex : directe et sans chichis / douce et rassurante / experte mais accessible…)




BLOC 3 — L'UNIVERS VISUEL
Ce bloc guide les choix graphiques. Il ne s'agit pas de dicter le résultat — mais de poser des balises pour que la création soit cohérente avec ce que tu dégages.

→ Références qui t'inspirent (marques, affiches, comptes Instagram, logos…) — et ce que tu y aimes précisément




→ Une référence que tu ne veux SURTOUT PAS ressembler — et pourquoi



TA PALETTE DE COULEURS
Si tu n'as pas encore de charte, note les couleurs qui te parlent ou colle des extraits visuels. Si tu as une charte, reporte tes couleurs ici.

	
#______
	
#______
	
#______
	
#______
	
#______




→ Typographie — as-tu une ou des polices déjà définies ? Sinon, quel style ? (moderne, manuscrit, classique, géométrique…)


→ Y a-t-il des éléments visuels récurrents dans ta communication ? (formes, patterns, icônes, photos, illustrations…)




BLOC 4 — CE QUE LE DOCUMENT DOIT DIRE
Ce bloc liste ce qui doit absolument apparaître dans la création — et ce qui doit en être absent. C'est ici que tu hiérarchises l'information.

→ Quel est le message principal ? (la phrase ou l'idée centrale — une seule)


→ Quelle est la première information que l'œil doit voir ? (pas forcément ce que tu préfères — ce qui est le plus utile pour ton client)


→ Quelles informations sont indispensables ? (liste tout ce qui doit obligatoirement apparaître)




→ Qu'est-ce qui ne doit SURTOUT PAS apparaître ? (trop de texte ? un mot particulier ? un style à éviter ?)



RÈGLE DES 3 SECONDES — Si ton client ne comprend pas le message principal en 3 secondes, c'est trop chargé.


BLOC 5 — LES LIVRABLES ET CONTRAINTES
Ce bloc est particulièrement utile si tu travailles avec un prestataire. Il évite les allers-retours sur des détails techniques qui peuvent faire déraper un projet.

	FORMAT / LIVRABLE
	DIMENSIONS
	DÉLAI
	BUDGET

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	




→ Formats de fichiers attendus en livraison (PDF, PNG, AI, fichier source…)

→ Contraintes d'impression ou de diffusion à anticiper (résolution, fond perdu, espace colorimétrique RVB/CMJN…)


→ Y a-t-il des éléments à fournir au créatif ? (logo, photos, textes déjà rédigés, polices…)




BLOC 6 — LE TEST DE RÉUSSITE CRÉATIVE
Ce bloc se remplit avant de créer — pas après. Il définit tes critères d'évaluation. Quand la création est sous tes yeux, tu coches point par point.

→ Quels sont tes 3 critères non-négociables pour valider cette création ?
01  ___________________________________________
02  ___________________________________________
03  ___________________________________________

LE TEST DU CLIENT FROID
Montre ta création à quelqu'un qui ne te connaît pas. Sans explication. Il doit pouvoir répondre à ces 3 questions :

☐  C'est pour qui ?
☐  Ça propose quoi ?
☐  Je fais quoi si ça m'intéresse ?
Si il ne peut pas répondre aux 3 questions, retourne au Bloc 4.

→ Qu'est-ce qui te ferait rejeter cette création sans hésiter ? (anticiper l'échec permet d'éviter les angles morts)
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