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ELLU THERE!

Gutes Design ist mehr als reine Asthetik. Gerade im Zeitalter von Kl und Social Media liegt meiner Meinung nach
die Starke von Gestaltung in inhaltlich durchdachten Konzepten, die Tiefe besitzen und sich konsequent durch
alle Medien ziehen. Auch mein Anspruch ist es, visuell ansprechende Arbeiten zu entwickeln, bei denen Asthetik
niemals reine Oberflachlichkeit ist, sondern immer aus einer klaren Idee heraus entsteht. Meine gestalterischen
Starkenliegenin einem Gespiir fiir Typografie, zeichnerischem Talent und einem ausgepragten Gefuhl fiir Trends
Im digitalen und physischen Raum.
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Bloody Good

C ASE Im Rahmen meiner Abschlusspriifung habe ich mich einem sozialen Problem
gewidmet: Wie kann obdachlosen Frauen ein bedingungsloser Zugang zu

Periodenprodukten ermdglicht werden?
Dafiir habe ich einen Automaten in Blender gestaltet und Strategien entwickelt, um

auf das Angebot aufmerksam zu machen.
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‘B[ooﬁg Goof

KONZEPT -

Der Periodenautomat von Bloody Good wurde entwickelt,
um Frauen ohne Obdach wahrend ihrer Periode wurdevoll zu
unterstutzen. In Zusammenarbeit mit mit Kooperationspartnern
werden zehn Automaten in Hamburg aufgestellt, die kostenlose
Periodenprodukte bereitstellen.

Durch das zuruckhaltendere Design wird die Hemmschwelle zur
Nutzung bewusst so gering wie moglich gehalten. Gleichzeitig
sorgt die gezielte Farbwelt in Kombination mit einer klarer
Ansprache dafur, Aufmerksamkeit fur das Thema zu schaffen
und es aus der Tabuzone zu holen.
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Hoady Good

T unterstutzt vor.
ril nanCk:
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rot siehst.

The Female Company

FINANZIERUNG

Die Finanzierung des Automatens erfolgt iber mehrere Saulen:
Die Periodenprodukte werden von Partnerunternehmen
bereitgestellt, die diese unter anderem im Austausch gegen
Sichtbarkeit und Reichweite in Hamburg zur Verfugung stellen.

Zusatzlich haben Unternehmen die Moglichkeit, Werbeflachen
auf der Ruckseite der Automaten an gut besuchten Orten zu
mieten. Durch diese Form der Unterstutzung tragen sie zur
Finanzierung des Projekts bei und positionieren sich gleichzeitig
als sozial engagierte Akteure in Hamburg. Eine Win-Win-
Situation fur beide Parteien.




LAURA PUSBACK // PORTFOLIO 2026

INFOMATERIAL

Das begleitende Infomaterial wird in Form von mehrsprachigen Flyern
sowohldirektan den Automaten als auchin Hilfseinrichtungen ausgelegt.
Es informiert Uber die Standorte der Automaten, klart Uber das Thema
Menstruation auf und tragt so zur Enttabuisierung bei.

Zudem enthalt der Flyer eine Ubersicht weiterer Anlaufstellen in
Hamburg, die zusatzliche Unterstutzung und Hilfsangebote bieten.

UNSERE
AUTOMATEN

An zehn Standorten in Hamburg stellt euch
Bloody Good mithilfe unserer Automaten kes-
tenlose Periodenprodukte zur Verfiigung.
Dazu gehéren nicht nur Tampons und Binden,
sondern ein ganzes Rundum-Paket, welches wir
mit unseren Partnern The Female Company
und Budhni fir euch zusammengestellt haben.

e LT

el | | ™

e -

sare TG e

A Miww

........ -
o mwmem

- A
- B = [Ex3:

Erfahre mehr uber
unsere Mission

DU HAST EIN
UNTERNEHMEN?

Mit deiner Werbeanzeige auf unserem Au-
tematen tbernimmst du soziale Verantwor-
tung und machst dein Engagement fiir Frauen
auf der Strafie sichtbar.
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PERIODE AUF
DER STRAIE?

Inihrem Leben gibt eine Frau durchschnittlich 77.000 €
fiir ihre essenziellen Bediirfnisse wdahrend der Periode

aus. Nicht jede kann sich das leisten!

25 % der Frauenin Deutschland zégern daher aus finanziel-
len Griinden den Wechsel von Periodenprodukten hinaus.

PERIODEN-
ARMVUT?

AB WANN BIN ICH VON PE~
RIODENARMVUT BETROFFEN?

Von Periodenarmut bist du bereits dann betrof-
fen, wenn sich deine Periode fiir dich wie eine
finanzielle Belastung anfihlt oder du kei-
nen dauerhaften Zugang zu Periodenpro-
dukten besitzt. Dozu gehdren Binden und
Tampons, aber auch Schmerzmittel sowie der
Zugang zu Hygiene und sauberen Toiletten.
Das kann zu kérperlichen Beschwerden,
Stress und sozialer Ausgrenzung filhren.

WIE KANN ICH
UNTERSTUTZEN?

Du bist selbst nicht betroffen, méchtest unsere
Mission aber unterstiitzen?

Dann freuen wir uns natiirlich iiber Spenden.
Du kannst aber bereits etwas bewirken, indem
du in deinem Umfeld iiber Periodenarmut
sprichst und durch Aufkldrung fir mehr
Sichtbarkeit sorgst.

S0 ERREICHST DU UNS

Instagrarm: @bleedygoed
Website: www. bloodygood.de
Tel.: 0176 9875543

HILFE IN
HAMBURG

Kemenate Frauen Wohnene. V.
Charlottenstrafie 30, 20257 Hamburg
Mo, Do, Sa, So: 14-19 Uhr und Mi: 10-15 Uhr

CaFée mit Herz
SeewartenstraBe 10, 20459 Hamburg
Samstag 12-15 Uhr: Frauentag

FrauenZimmer
Hinrichsenstrafie 4a, 20535 Hamburg
Rund um die Uhr gedffnet

ARZTLICHE BETREVUNG BEI
STARKEREN BESCHWERDEN

Krankenstube fiir Obdachlese
Seewartenstrafbe 10, 20459 Hamburg

Arztliche Sprechstunde (Caritas)
Altstadter Twiete 1-5, 20095 Hamburg
Di: 13-16 Uhrund Do: 15-18 Uhr

nPeriodenarmut ist kein indivi-
duelles Problem, fiir das man
sich schdmen sollte. Es ist eine
gesellschaftliche Verantwor-
tung, die wir angehen miissen.”
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= bloodygood.de
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Bloody Good

= bloodygood.de ¢

JETZT PARTNER
WERDEN

Du méchtest deine Werbeanzeige auf
unseren Automaten platzieren und
gleichzeitig ein starkes soziales Zeichen
in Hamburg setzen?

Dann melde dich gerne bei uns.

Bloody Good

ETIT
UNTERSTUTZEN

Du bist vielleicht selbst nicht betroffen,
mochtest unser Projekt aber
unterstitzen? Dann freuen wir uns sehr
liber deine Spende.

UNSERE
AUTOMATEN

An 10 Standorten in Hamburg stellt
Bloody Good euch mithilfe unserer
Automaten kostenlose
Periodenprodukte zur Verfiigung.

Das umfasst ein ganzes Rundum-Paket.
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Wir sind wie folgt v
1 ]
telefonisch erreichbar: : 3 .:f
Mo-M:i: 10-19 Uhr [\
Do-Sa: 10-15 Uhr :

UNSERE PARTNER:

Diese Unternehmen unterstitzenuns
bereits in unserer Mission.
Wird deine Marke die nachste sein?

10€

Erméglichen einer Frau

einen Monat langihre
Bediirfnisse zu decken.

.....

@ ‘‘‘‘‘

25€

Helfen uns, Tampons und
Binden fiir einen Tagin
unseren Automaten
aufzufiillen.

o Rufuns an: 0176 9875543

=) bloodygood.de ¢

Bloody Good =
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helft ihr, kostenlose Periodenprodukte
politisch starker auf die Agenda zu
setzen. Unterschreibt deshalb unsere
Petition und helft mit, dass kostenlose
Periodenprodukte kiinftig gesetzlich
verankert werden.

WAS WIR BEREITS
ERREICHT HABEN:

Gemeinsam haben wir schon
viel bewegt:

22.976 Menschen haben unsere
Petition bereits unterschrieben.
Jede weitere Stimme bringt uns
unserem Ziel naher.

Jetzt Petition unterschreiben

SPENDENKONTO
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WEBSITE

Die Website vertieft die Inhalte des Flyers.

Im Mittelpunkt steht dabei aber die Spendenfunktion: Als zentrales
Element werden Passant*innen gezielt dazu eingeladen, die Mission zu
unterstutzen und so zur Bereitstellung kostenloser Periodenprodukte
beizutragen.

Uber einen QR-Code am Automaten gelangen Interessierte direkt auf
die Website. Daruber hinaus besteht die Moglichkeit, eine Petition zu
unterschreiben, um das Thema starker in den politischen Diskurs zu
bringen und nachhaltige Veranderungen zu schaffen.

Unternehmen erhalten zudem Informationen uber die Moglichkeit
personalisierte Werbung am Automaten zu platzieren und finden auf
der Website entsprechende Kontaktmoglichkeiten fur Kooperationen.
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HanBook

C ASE Im Rahmen eines Studienprojekts entstand das Konzept und Design
eines koreanischen Sprachbuchs. Ziel war es, mithilfe von Adobe InDesign
ein zeitgemates, visuell starkes Sachbuch zu gestalten, das sich asthetisch
an der Gen Z orientiert und klassische Sprachlernformate neu interpretiert.
Durch mein bestehendes Interesse an koreanischer Sprache habe ich mich fiir
Koreanisch entschieden.
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KONZEPT

Durch die wachsende Hallyu-Wave ist das Interesse an der
koreanischen Sprache in den letzten Jahren deutlich gestiegen.
Trotzdem fehlen Sprachbucher, die gezielt eine junge, designaffine
Zielgruppe ansprechen und visuell herausfordern. Dieses Projekt
entstand aus dem Wunsch, ein Koreanisch-Sprachbuch zu entwickeln,
das hochwertiges Design und inhaltlichen Mehrwert gleichwertig
miteinander verbindet.

Statt klassischer Didaktik und reiner Grammatikibungen folgt das
Konzept einem GenZ-Code: traditionelle Rezepte zum Nachkochen
oder Lyrics aktueller Kpop-Stars zum Ubersetzen. Erganzt wird der
Inhalt durch mutige Typografie, starke Farben und Internet-Symboliken
aus der Popkultur.

Bewusst wurde das Medium Buch gewahlt, um ein fokussiertes
Lernerlebnis abseits digitaler Ablenkungen zu schaffen und die
Aufmerksamkeit vollstandig auf den Lernprozess zu lenken.
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Before we learn any Korean we need to learn how to

read it. But don't worry, we will teach you!

T x 200g VoY

@ Fill in the chart on the right to practice your writing.
(Solutions on page 14)

86066

% @
(= ©)

@ How many words can you write with the new letters you just

learned? Find words you already know, like £%.

Hangeul 1

@ What ingredients do you need in order to cook Tteokbeokki? Translate.

““““ \\
2 Radish
Eles Soy sauce
thz) Spring onion
7'% Oil i Ingredients: - -
| e 5. 292 2 M},
oFuNkk Cabbage . se
- 3.90) gy T2 2, 2

) 4 112}- o
AF2F Apple | g 2712 298 W2 B
o2 Flour - 7R

=T ¢ = 4 AT E BT 2012)9 M

b sl

th Pear . oFujz= 2o 7HE & @ Y Eqlt

A . Y¥|ar
5ot Peach ‘ e AERPERRE-FERE 7
« Rice cake - o} 2t !
i \ o] AN W Yolx B)
¥z Potato 1 =
njal.) g Sweet Potato

@ Try to follow along the recipe

Food Vocabulary
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% Hanbook e %ﬂ Hanbook e

HUGE HANBOOK P " Genlz
SALE!'!

Z51] - gomething you want tobe __ [ | X

LT} - te pursuete ses
0] - (Beauty)

for examplea
et she]E U] 2700
Bella Hadid is my relemodsl

Who or what iz vour &320)?

Write your answer in the

NDW comments and we help you with !

20% fo the miztakes!
Hanbook We have a little treat for you guys!!! If you Hanbook We are curicus about one thing: Who has
head to our website right now you can get 20% off of been your ralemodel lately? Don't be shy and tell us in
all our products. Which means no excuses for you o Korean. Don't worry about mistakes, we are here o
lay off your studies or... mare help you with your Korean. Xoxo HanBook... maore

SOCIAL MEDIA

Unter dem Claim ,,Cool Girls learn Korean with HanBook* teilen
Nutzer*innen ihre Lernerfolge auf Instagram und taggen dabei
@hanbook. Die Community wird dort durch zusatzliche Inhalte
kontinuierlich begleitet und immer wieder neu herausgefordert.
Auch auf Instagram wird das feminine, popkulturell gepragte
Design konsequent weitergefuhrt. Die Inhalte bedienen sich
aktueller Trends aus Musik, Mode und Popkultur und motivieren
dazu, Lernerfolge mit der Community zu teilen, einschlieBlich
der Moglichkeit, auf dem HanBook-Instagram-Kanal gefeatured
zu werden.




LAURA PUSBACK // PORTFOLIO 2026 EDITORIAL // 1. SEMESTER 2023 // 12

MoorZine

C A S E Das Thema Klimawandel wirkt auf viele Menschen oft liberwaltigend. Im Rahmen
eines Klimaprojekts bestand die Aufgabe darin, mit einem Medium eigener Wahl ein
Projekt zu gestalten, das sich inhaltlich mit dem Klimawandel auseinandersetzt.
Ich habe mich bewusst fiir ein Zine entschieden, das perspektivisch als Reihe
funktionieren soll. Die erste Ausgabe klart Giber die wichtige Rolle der Moore im

Klimaschutz auf.
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BEI HOCHWASSER...

BEI DURRE...

_KONNEN 1/OORL WASSER
SPEICHERN

Co2...

KONNEN 1/OORL WASSER

AN IHRE UMGEBUNG ABGE-
BEN # Q

__NEHMEN 1700RI: AUS DER
ATHMOSHARE AUF
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MT DEM NABU AM J/OOR L AY O U T

AKTIONSTAG IN DEN HAMBUR-

GER 1/OOREN ANPACKEN

Das Layout sowie die weiteren Designelemente sind bewusst
minimalistisch gehalten. Da der Klimawandel haufig als komplex
und uberfordernd wahrgenommen wird, soll das reduzierte
Design Ruhevermittelnund die Aufmerksamkeitder Leser*innen
gezielt auf das Wesentliche lenken.

Auch der Inhalt bleibt bewusst kompakt. Dadurch wird ein
leichter Einstieg in das Thema ermoglicht, ohne die Leser*innen
mit Informationen zu tberlasten.

—

...14.10 FLASSBARGMOOR
...28.10 RAAKMOOR

.18.11 SCHNAAKENMOOR AR
...09.12 NIENCOPER MOOR %’:ﬁ

Jedes Moor ist unterschiedlich, daher muss fur eine erfolg- mehr Aufmerksamkeit von der
reiche WiedewernéiSSung in FOI’SChung investiert werden Politik fordern

UM DIE ZIELE DES PARISER
KLIMAABKOMMENS BIS 2045
ZU ERREICHEN, MUSSEN

mit Hilfe von Organisationen

selbst mit anpacken
Paludikultur
Torfabbau fir Blumene Rl das heiBt, die natirlichen Pflan-
verbieten zen des Moores nutzen
Wasserbuffel statt Kihe I l l I I 0
mehr wirtschaftliche Unterstitzung fur Landwirte, Einflhrung nationaler
damit Sprung zu Paludikultur einfacher wird Moorschutzprogramme
R

. , L - > - . & '

CON .

@ L T L NIRRT
_'_'f,_ - 0 WOORFLAGHE PRO JAM - WERDEN TATSACHLICH WIEDER-
B | : WIERERVERNASS T4/ ERDEN . VERNASST
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SCANS UND
BILDSPRACHE

Die grafischen Elemente entstanden durch das Fotografieren
vonortlichenMoorpflanzensowiedurchdas Scannenheimischer
Pflanzen. AnschlieBend wurden die Motive in Adobe Photoshop
weiterbearbeitet und an die Farbwelt des Zines angepasst.

So entstand eine atmospharische Bildsprache, die eine visuelle
Verbindung zum Moor herstellt und das inhaltliche Konzept
konsequent abrundet.
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Billie Green

C A S E Im Rahmen des Junior Agency Awards haben wir eine Kampagne fiir das neue
Produkt von Billie Green erstellt. Da eine junge Zielgruppe angesprochen werden
sollte, die angeregt werden soll, das neue Produkt zu probieren, lag der Fokus auf
Social Media. Bei diesem Projekt habe ich wichtige Aufgaben in der Planung und
Organisation libernommen sowie die Animationen und Charaktere erstellt.
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KAMPAGNENIDEE

Da das Thema Veganismus noch immer kontrovers diskutiert wird und
regelmaBig Streitigkeiten entstehen, stand im Fokus der Kampagne
das Thema ,,No Beef” mit der neuen Mortadella von Billie Green. Die
Kampagne wird von zwei neu eingefuhrten Charakteren begleitet: Billie
und Schweinchen. Diese sind zeichnerisch dargestellt und geraten in
den Werbespots immer wieder in brenzlige Situationen, in denen Ruhe
bewahrt werden muss und das mithilfe der neuen veganen Mortadella.
Die beiden Charaktere sollen Lust auf die Marke machen und dienen als
wirkungsvolles Mittel, um sich vom Konkurrenten Rugenwalder Muhle
abzuheben. Zudem werden sie gezielt eingesetzt, um eine emotionale
Bindung der Kaufer*innen an die Marke aufzubauen.
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<
T
L
Den Hauptfokus der Kampagne fur Billie Green bilden die Animationen Green,| '
der neuen Charaktere. Schweinchen findet sich dabei an typischen
Orten wieder, an denen haufig ,Beef” entsteht, etwa im Supermarkt, ES CGEHT AUCH

an Bahnhofen oder auf Festivals. Dadurch wird zugleich eine Brucke zu
friheren Marketingstrategienvon Billie Green geschlagen,insbesondere
zur Kooperation mit Festivals. Die Zielgruppe soll sich mit den
Charakteren und deren Geflhlslage identifizieren und die Mortadella
selbst als Losung fur konfliktreiche Situationen wahrnehmen.

4
Y

Link zu den Animationen
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billie.green

{ >
FACHSIMPELEI AM { / _ &Y, ‘
iy BILLIE GREEN GOES - ur ABDANCEN #&

JAUCH Y BOCK AUF 1 Bgai
Po: e B nos2308 R SOUIEE D L UND KOSTLICH SNACKEN?. VOM

o G

A e SEID IHR AUCH DABEI?
2% ] = K o\

24 ES GEHT AUCH OHNE BEEF!

ZuR BFF!
m MIT UNS

| ' 3 X 2 TICKETS FUR DAS
MELT FESTIVAL
=_SOUTHSIDE FESTIVAL

Billie
Croon MELT FESTIVAL
@ 532 Likes
billie.green Keinen Bock mehr auf Stress am DEICHBRAND FESTIVAL

Frahstlckstisch? = Dann haben wir eine einfache

und leckere Lésung fir Dich! @@
#esgehtauchohnebeef

4% Dbilliegreen

SOCIAL MEDIA

Die Kommunikation uber Social Media findet vor allem auf Instagram
statt. Auch hier treten die Charaktere in Form von Animationen stark
in Erscheinung und sollen durch humorvolle Szenen Lust auf die
Marke wecken sowie dazu anregen, die Produkte auszuprobieren.
Neben den Animationen wird zusatzlich auf die Festival-Kollaborationen
aufmerksam gemacht.
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YECANE

WURST

KLII.SSHI

mt{

) ESCEHT AucH OH
NE BEEFI -
MIT DER NEUEN VEC ANEN W
VONBILLIE GRgy A O U T O F H O M E

Die KampagnenmaBnahmen in Form von Postern werden gezielt
an Orten platziert, an denen typischerweise ein hohes Streitpotenzial
herrscht, beispielsweise an Bahnhofen. Mit  humorvollen,
identifikationsstiftenden Spruchen wird auf die vegane Mortadella
aufmerksam gemacht. Diese vermittelt das Versprechen, mit der neuen

veganen Wurst von Billie Green ,Beef zu vermeiden, was bereits am
Fruhstuckstisch beginnt.
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Schanzendorm

C ASE Im Rahmen dieses Projekts habe ich ein fiktives Nutzungskonzept fiir den
Hamburger Wasserturm (Schanzenturm) entwickelt. Ziel war es, ein neues
Nutzungskonzept inklusive eines dazugehoérigen Corporate Designs zu
gestalten. Neben den grundlegenden CI-Elementen sollten auBlerdem drei
KommunikationsmaBnahmen entwickelt werden , in denen das neu gestaltete
Logo angewendet wird. Ich habe mich fir den Umbau des Schanzenturm
in ein Studentenwohnheim entschieden.
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KONZEPT UND
CORPORATE DESIGN

Das Corporate Design vereint zwei zentrale Assoziationen des alten
Hamburger Wasserturms: die flieBende Dynamik des Wassers sowie die
markante Kuppelform des Schanzenturms. Die organische Typografie
habe ich mithilfe eines Scanners verfremdet. Dadurch entstanden
unregelmaBige, wellenartige Formen, die visuell an Wasser erinnern.
Diese Strukturen habe ich in der finalen Version erneut in eine Form
eingebettet, die sowohl an einen Wassertropfen als auch an die
charakteristische Kuppel des Turms angelehnt ist.

D) B

Entwirfe entstanden durch Scans finales Logo fur das Projekt Schanzendorm
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MERCHANDISE

Das Merchandise setzt bewusst auf ein minimalistisches
Design und zeigt das Logo in reduzierter Form. Die Produkte
sind gezielt auf die Bedurfnisse von Studierenden ausgerichtet:
Kaffeebecher fur das Studentencafé, Pullover, die ein
Gemeinschaftsgefuhl erzeugen und an das amerikanische
Campusleben erinnern, sowie praktische Totebags.

Letztere dienen sowohl als funktionale Alltagsbegleiter als
auch als dezente Werbeflache. Sie transportieren das Projekt
als studentisches Statement und wecken Interesse an einem
Platz im Studentenheim, ohne dabei aufdringlich zu wirken.
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WEBSITE

Auch auf der Website ist das Thema Wasser prasent. Beim
Scrollender Seite bewegen sich die Wassertropfen mit, wodurch
bereits der Navigationsprozess selbst zu einem Erlebnis wird.
Das Webdesign greift die Elemente des Corporate Designs auf
und vermittelt durch sein handgemachtes Erscheinungsbild ein
Gefuhl von Nahe und Zuganglichkeit.

Gerade fur Studierende, die auf der Suche nach Austausch
und neuen Kontakten sind, wirkt dieses ,Handmade-Feeling®
einladend. Die Website kommuniziert dabei klar die Botschaft:
Bei uns bist du gut aufgehoben.

Zum Figma Prototypen.
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lllustrationen

Diese Sammlung zeigt verschiedene kleinere, lllustrationen, die iiber die letzten
Jahre hinweg entstanden sind, teils als freie Arbeiten, teils im Rahmen meines
Studiums. Die lllustrationen verdeutlichen meine Vielseitigkeit im Umgang mit
unterschiedlichen Stilrichtungen, Technikenund Themenfeldernund geben Einblick
in meine gestalterische Bandbreite.
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[1] Kochbuch "Tee Rezepte" (Marz 2025) [2] lllustration Bloody Good (Februar 2026) [4] Logo lllustration fir die Website und Social [4] Ausstellungs Cover
Media Kanale von Kunstlerbordell "Gender, Gaze und der Raum dazwischen"

Material: Faden und Acryl auf Leinwandstoff Digitale lllustration
Digitale lllustration Material: Tinte und Bintstift auf Papier
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