»

ARTE CREATIVE

Les jeunes generations
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ARTE [Association Relative a la Television Europeenne) est une
chaine de teélévision publiqgue franco-allemande a vocation

culturelle europeenne, creée en 1992. Depuis plus de 30 ans, elle

sest imposee comme le label de référence pour la creation,
Iintelligence et la curiosité.




Dans un paysage mediatique sature et ultra-digitalise, les jeunes generations
consomment la culture difféeremment : plateformes sociales, formats courts,
narration hybride, interaction constante.

Aujourd’hui, l'image d'ARTE reste forte mais parfois percue comme
institutionnelle. Le defi est donc de repositionner ARTE Creative comme une
entite plus proche, plus experimentale et plus connectée aux jeunes publics.




» Respecter 'ADN et I'exigence editoriale d’ARTE

+ Etre lisible sur tous supports [digital, réseaux sociaux,

affichage, kakemono]

. Maintenir une forte visibilite en environnement evenementiel




IDENTITE EXISITANTE

Une couleur ultra forte PRINT

- Une typographie identifiable
- Une cohérence motion

- Une architecture claire

- Une souplesse editoriale

lls ne changent pas d'univers a chaque sous-margque.
lls declinent intelligemmaent.
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ANALYSE & BENCHMVIARKS
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VICES

Registre graphiqu¢ —m@™M—m»
Minimalisme lllustré

Artisanal




Critere Arte Creative Brut. HuffPost Konbini Vice Loop
[Cible]
ADN & Stature Laboratoire créatif Media d'impact social = Journalisme Pop culture et Contre-culture et Synthese de savoirs
exigeant et public. et d'actualité brute. d'opinion digital- divertissement journalisme et circularite.
native. viral. immersif.
Public cible Jeunes Gen Z et Millennials Lecteurs engages, Public Public urbain, Curieux, étudiants,
générations [Consommateurs urbains et "Mainstream’ alternatif et "lifelong learners”.
[15-30 ans) et d'actu]. politises. 15-35 ans. subversif.
creatifs.
Registre visuel Motion-first, Fonctionnel, lisible, Editorial, Maximaliste, Brutaliste, noir & Systemique, fluide et
fluide et vivant. code jaune iconique. structure, vert colore et blanc, esthétique technologique.
emblematique. dynamique. lo-fi.

Support majeur Web, social et Mobile [TiKTok, Desktop et Uleb Social (Instagram, LWeb, Vidéo long- Plateformes de

evenementiel. Instagram, mobile [News). YouTube, FB). format et Print. micro-learning et
Snapchat]. Social.

Enjeu de l'identité Ne plus étre Maximiser la Credibiliser Créer des Incarner Fluidifier la
institutionnel tout reconnaissance I'information franchises I'authenticite et le transmission de
en restant une dansle flux social. numerique. visuelles terrain. l'info.
signature. [formats).
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REFORMULATION GRAPHIQUE




PLANCHE DE REFERENCE

LOGOVARIATIONS
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INTENTIONS VISUELLES




ONCEPT GRAPHIQUE - KEY VISUALS




CHARTE GRAPHIQUE (DOSSIER EXTERNE)




PRINT AFFICHE




PRINT AFFICHE







PRINT BANDEROLE

arte



LANDING PAGE

— @Egﬁj@ Guide TV  Direct Bientot enligne ARTE Concert Q\ [(®] Mes vidéos @ FR v

Creative

Creative : Créer pour ne pas s'éteindre

+ Ajouter a la liste

Toutes les vidéos

Creative Creative Creative Creative
Billie Eilish : La mélancolie au sommet Kendrick Lamar : Le prophéte malgré lui Chalamet : Le miroir d'une génération Surrel : La nouvelle star montante
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CONCLUSION
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